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La publicidad de bien publico o publicidad social tiene
como objetivo alcanzar a los publicos para influir po-
sitivamente en su calidad de vida. Para lograrlo bus-
ca crear conciencia o modificar conductas acercan-
do informacién, estimulando actitudes, promoviendo
comportamientos deseables y desalentando aquellos
considerados perjudiciales. Esto se vuelve imprescin-
dible frente a una de las causas sociales mas urgentes
a nivel global: el cambio climatico (CC). Tal es asi que
el 25 de septiembre de 2015, los lideres mundiales
adoptaron un conjunto de objetivos globales (ODS)
propuestos por la Organizacion de las Naciones Uni-
das para erradicar la pobreza, proteger el planeta y
asegurar la prosperidad como parte de una nueva
agenda de desarrollo sostenible. Ese mismo afio se
firmd el Acuerdo de Paris, un tratado internacional
cuyo objetivo principal es limitar el calentamiento glo-
bal. El cambio climatico es una realidad que impacta
a todo el planeta y afecta desde la salud publica hasta
la migracion, la paz y la seguridad. En este sentido, el
proyecto tiene como finalidad desarrollar un andlisis
estructural y discursivo de las campafias de bien pu-
blico sobre esta causa social difundidas en Argentina
a partir la definicion de los ODS y la firma del acuerdo
de Paris (2015). Desde un enfoque descriptivo y un
disefio mixto, se realizd un relevamiento de todas las
piezas comunicacionales las cuales seran estudiadas
en primera instancia desde su binomio discursivo: es-
tructura comunicacional y creativa, lo que complemen-
tara con una matriz de analisis que incluye dimensio-
nes como: horizontalidad; caracter colectivo; caracter
enddgeno; apuesta por la concientizacion entre otros,
con el objetivo de analizarlas desde la perspectiva del
impacto social. Los resultados preliminares arrojan un
total de Los resultados preliminares arrojan que en el
corte temporal determinado se difundieron un total de
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16 campanas que incluyen 40 piezas de comunicacion
adaptadas a los diferentes medios y soportes. En re-
lacién al emisor 3 corresponden al gobierno nacional
y las restantes estan a cargo de diferentes organiza-
ciones del tercer sector. Los ejes tematicos son diver-
sos la crisis climatica esta presente en 5 campanas, el
ahorro energético se posiciona en segundo lugar con
3 y la ley de humedales con 2. El resto se divide en
problematicas tales como: gestion de residuos, con-
taminacion de los océanos, deforestacion e incendios
forestales. En cuanto a su construccidon comunicacio-
nal la mayoria de las piezas estan generadas desde
un tono emocional 9 de las 14 y el resto fueron cons-
truidas desde un discurso racional e informativo. Las
campafias generadas por el estado sostienen esta Ul-
tima estrategia de discurso, en cambio el tercer sector
apela a la movilizacién de los sentimientos del publico.
El estudio avanzara con el abordaje del resto de los
elementos de significacion a partir del analisis de con-
tenido y el estudio del enfoque propuesto desde de la
comunicacion con fines sociales.

Este enfoque busca profundizar la investigacion de
la publicidad social en el dinamismo de los contextos
en los que esta inmersa. La busqueda del bienestar
social requiere un tratamiento profundo y exhaustivo
que incluya una perspectiva desde lo social, comuni-
cacional, relacional y comportamental en virtud de un
impacto responsable y comprometido con las causas
que difunde.
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