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Resumen:

La presente investigacion se origina de la busqueda de saber si en algunas
noticias online de Mendoza persiste la tendencia a mostrar un enfoque negativo
sobre los Encuentros Nacionales de Mujeres (ENM), mostrandolas violentas y
desvirtuando el objetivo real a la hora de hablar de la mujer en los Encuentros.
Esto surge de un articulo de un portal de noticias online publicado en 2019, el cual
manifestaba que la marcha masiva de mujeres era sélo de desmanes y

vandalismo.

Decidimos analizar el origen de los Encuentros en 1986, el primero y el
altimo en 2019, ya que podemos ver como ha sido la historia, evoluciéon y el
manejo informativo sobre la mujer en su origen y hasta el momento en estos ENM

ya que la mujer se encuentra como protagonista.

Finalmente, a través de las herramientas metodoldgicas, como las
entrevistas, pudimos llegar a resultados que confirman que, en 1986 y 2019,
muchos de los portales de noticias online se cargan en su mayoria con
manifestaciones negativas a la hora de hacer referencia a la mujer en dichos
ENM.

Palabras clave: violentas, agresivas, mujer, género, noticia, lanoticial.com,

feminismo, ENM.

Correo electrénico: balejandralb@gmail.com
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Abstract:

The main purpose of this research is to know if on some of the online news here
in Mendoza, the tendency of showing a negative approach of women in the
National Meetings of Women (ENM in Spanish), persists. Exposing them as

violent, as well as distorting the real objective of these meetings.

This arises from an article published on an online news portal in 2019, which

states that the mass marches of women are pure outrage and vandalism.

With the aim of studying the history, evolution and management of information
about women in these ENM, wedecided to analyze them from their origins in 1986
to the last one, in 2019.

Finally, by making use of methodological tools, such as interviews, we were able
to obtain evidence that confirms that, in 1986 and 2019, many online news portals
are filled with a negative impression when referring to women in the National

Meetings of Women.

Keywords: violent, aggressive, woman, gender, news, lanoticial.com, feminism,
ENM.
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Introduccién

En la presente investigacion comenzaremos a partir del analisis de una
noticia que da una informacion distorsionada, enfocandose en lo negativo de los
Encuentros Nacionales de Mujeres en vez de centrarse en el objetivo principal, por
eso nos basaremos en la investigacion de publicaciones del origen de los

Encuentros Nacionales de Mujeres de 1986 y del ultimo en 2019.

La investigacion surgié producto de un articulo argentino del afio 2019, el
cual manifestaba que la marcha masiva de mujeres era solo de desmanes y
vandalismo haciendo una critica negativa a las marchas que hacen anualmente
estos encuentros. Un articulo que podria llevarse a la actualidad ya que hoy en
dia, estos encuentros siguen siendo un punto de mala informacién debido a un
pensamiento machista ya establecido y que repercute muchas veces en los mas

media.

Todo esto me llevo a plantearme este supuesto de anticipacién de sentido:
“El tratamiento de la informacion sobre el Encuentro Nacional de Mujeres es una
valoracion negativa ya que las muestran violentas en vez de mostrar el objetivo

real”.

Para el desarrollo de la investigacion nos basamos en una metodologia de
caracter explicativa, cuyo paradigma es naturalista interpretativo cualitativo y
positivista racionalista cuantitativo, como perspectiva principal la cual nos

permitira:

Conocer el tratamiento de las noticias que tienen como protagonista estos

encuentros en 1986 y 2019 en el diario online, Lanoticial.com, lanacion.com.ar.



Describir las valoraciones negativas de los encuentros que muestran a las
mujeres como violentas, agresivas, entre otras en notas de diversas secciones de

diarios online.

Comparar las notas y mostrar la variacion en el enfoque que le realizaron

los diarios online en los diferentes afnos.

La Tesina constard de 5 capitulos. Comenzaremos en el capitulo 1
hablando de la comunicacién, su definicion segun Estela Zalba y Prieto Castillo
sus funciones e importancia, comparando sus puntos de vista, diferencias y

conceptos generales.

Luego, en el capitulo 2 pasaremos a hablar del movimiento feminista, su
historia, como comenzd, los primeros eventos fundamentales como la lucha
docente y el voto femenino, para luego unirlo con el contexto de nuestro tema,
contando las participaciones y encuentros, encuadrandolo con la investigacién de
1986 y 2019.

En el capitulo 3 abordaremos la comunicacion organizacional, comunicar
como proyecto social, veremos como ven los medios a los encuentros y el manejo
de las herramientas (redes sociales), enfocandonos en Facebook con respecto a

los encuentros.

Ya para el capitulo 4 trataremos la parte metodolégica de esta
investigacion. Se podra saber el tipo de investigacion, los objetivos, la recoleccion

de datos, entre otros.

Y para finalizar, en el dltimo capitulo expondremos los resultados y el
analisis de las entrevistas sobre los Encuentros Nacionales de Mujeres de 1986 y

2019 seguido de la conclusion final.
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CAPITULO I: COMUNICACION

En este primer capitulo abordaremos los distintos aspectos que hacen a la
comunicacién, comenzando con el concepto del mismo, definiendo su esencia

segun algunos autores, para luego decir sus diferencias.

1.1 Lacomunicacion por Estela Maria Zalba

Entenderemos por comunicacién el proceso que se verifica entre dos
sujetos (singulares o colectivos), mas especificamente entre el “querer decir
(expresar)” de uno y el “poder comprender” del otro. El “querer decir’ se vincula
con la intencionalidad de produccién de sentido por parte del sujeto que instaura el
proceso comunicativo, y el “poder comprender” supone que el sujeto que asume el
papel de destinatario de una comunicacibn debe poseer una competencia
imperativa. Estos sujetos-activos y actuantes en el proceso- son los “actores” de la

comunicacion. (Estela Maria Zalba, 2012, p.7)

Comunicar requiere de una instancia (sujeto individual o colectivo) que
produzca una significacién, con esa intencionalidad, y otra instancia (sujeto
individual o colectivo) que reconozca e interprete el producto del proceso realizado
por la instancia productora, sea este producto un signo o un conjunto signico
coherente. (Estela Maria Zalba, 2012, p.5)

La nocién de producir un mensaje da mejor cuenta de la complejidad de la
tarea, que la idea de “emitir’ (que seria solo la etapa o momento final de la
produccion); a su vez, la nocién de interpretar le da al sujeto que recibe el mensaje
una participacion activa en el proceso, involucrando una operacion intelectiva, lo
que no hace el verbo “receptar’” (Qque supone un ente pasivo que simplemente

‘recibe’).

Este proceso se da siempre en una situacién especifica, la que algunos
denominan ‘situacion comunicativa’, conformada por el lugar o espacio fisico y el
momento en que se desarrolla (variables espacio-temporales), las relaciones entre

los participantes y las particulares circunstancias en que se produce. A su vez,
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este proceso situado o ‘anclado’ se enmarca en un ambito sociocultural
determinado, cuyas variables constitutivas son: un escenario social, una época
histdrica y un discurso social (o confluencia de discursos sociales). La situacion y
el ambito sociocultural constituyen el contexto, que tendria una dimension
microcontextual (las variables de la situacion) y una macrocontextual (el ambito

sociocultural).

La percepcion y evaluacion de las variables microcontextuales asi como la
aprehension del macrocontexto, es decir del contexto en cualquiera de sus
dimensiones, no son siempre equivalentes para los actores del proceso. Por ello si
bien cualquier aspecto del contexto que se modifique puede incidir en el sentido
otorgable al mensaje, no son necesariamente las caracteristicas objetivas del
contexto las que ejercen su influencia en el proceso, sino la percepcion y
evaluacion de la situacion y/o la aprehension o comprension de la incidencia del
ambito sociocultural por parte de los sujetos actores de la comunicacién. Claro
esta que pueden haber factores ambientales ajenos a los sujetos que incidan en el
proceso (los denominados “ruidos”), pero es fundamentalmente la representacion
(=simagen mental) del contexto o ‘modelo de contexto” (van Dijk, 1999), que
elabora cada uno de los actores del proceso la que ejerce su influencia en la
produccion o interpretaciéon del mensaje. Cuando estos modelos del contexto
difieren entre productores e intérpretes de la comunicacién, generan problemas de

distorsién que pueden conducir a la incomunicacion.

El proceso comunicativo involucra, asimismo, una serie de conocimientos y
creencias sobre el mundo por parte de ambos sujetos, conocimientos y creencias
gue pueden o no ser compartidos. Sefiala Umberto Eco: “...lo que se llama
‘mensaje’ es, la mayoria de las veces, un texto cuyo contenido es un discurso a

varios niveles” (Eco, 1985, p. 115).

La comunicacion puede ser directa (comunicacién ‘cara a cara’) o mediada
(por la presencia de algun elemento o dispositivo tecnolégico en el proceso: el
papel en la carta, el teléfono, el satélite, la red telematica, etc.). En todos los
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casos, una caracteristica de la comunicacion interpersonal o grupal es la

posibilidad de intercambiar los roles.
1.2La comunicacion por Prieto Castillo

La comunicacion es una condicion basica de la vida humana y del mundo social.
Todas las actividades humanas estan atravesadas por la comunicacion. Sin
embargo, como sefala el investigador Daniel Prieto Castillo, ninguna profesion

esta tan impregnada de comunicacion como la de los educadores.

“Los educadores somos seres de comunicacion (...) Nada mas delicado que la
trama de la comunicacion. Influyen en ella las variaciones del contexto, la vida
cotidiana, las actitudes a la defensiva, la esgrima verbal para enfrentar a un
contrincante que viene a herirnos con sus palabras, las miradas, los gestos. Todo
lo que nos sucede en las diarias relaciones va a dar a esa delicada trama de lo
comunicacional. Y cuentan también las situaciones en las cuales reina una
comunicacién diferente y quienes les dan sentido, aprendices y maestros viven la
alegria del encuentro, gozan la mirada y el gesto, la construccién de la palabray la
preciosa sensacion de ir creciendo juntos en el discurso y en las préacticas de

aprendizaje”.

"Estamos insertos, desde que nacemos, en situaciones de comunicacion. La
sociedad nos habla a través de mdltiples discursos y nos va exigiendo que
aprendamos a expresarnos de determinada manera y a referirnos a ciertos temas
por encima de otros. Una situacion de comunicacién no se resuelve a través de
algo tan pobre como aquello de un emisor que emite y un receptor que recibe.
Estamos siempre inmersos en un todo significativo que se manifiesta por medio de
distintos discursos, los cuales pueden contradecirse, sin dejar de pertenecer por

ello al todo.

Una situacion de comunicacion comprende las relaciones intrapersonales (yo
conmigo mismo), grupales, sociales en general: las circunstancias econdmicas,
politicas, culturales, el desarrollo de ciertas tecnologias, de ciertas formas de

enfrentar y resolver los problemas de la naturaleza y la sociedad.
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Nuestra propuesta es sencilla: leer situaciones sociales desde lo comunicacional,

leer entonces situaciones de comunicacion.

Daniel Prieto Castillo se enfoca en los educadores que estan siempre inmersos en

situaciones de comunicacion”.

Daniel Prieto Castillo plantea un modelo de comunicacion para la

educacion.

« FORMACION SOCIAL: es la forma en que en determinado pais se articulan
las instancias econdmicas, politicas e ideoldgicas dentro de un modo de

produccién dominante y las relaciones sociales denominadas en este.

« MARCO DE REFERENCIA (contexto inmediato) es lo inmediato, la vida

cotidiana del emisor y el receptor.

« CODIGO: conjunto de obligaciones sociales que permiten la obligacion de

comunicacién entre grupos

« EMISOR: este autor prefiere llamarlo fase de emision, desde el punto de
vista cultural significa ofrecer permanentemente rasgos culturales; en la

fase de emision se ejerce el poder de distintas formas.
1.3 Una sociedad comunicada.

Lo cierto es que la comunicacion existe desde antes de ser una ciencia y de
ser estudiada como tal, hasta podemos decir que sin ella el progreso del ser
humano hubiese sido imposible, inclusive no podriamos hablar de cultura y ni
siquiera de la continuidad de la misma a lo largo de los afos. Es decir que
estamos hablando de una herramienta que ha servido durante siglos a las
sociedades para cooperar con la evolucion de nuestra existencia bajo un “sistema

social’:

Podemos concentrar nuestra atencidn en los sistemas de interaccion de
una pluralidad de actores individuales orientados hacia una situacion y que

comprenden un sistema de simbolos culturales entendido en comun. Un sistema
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social — reducido a los términos mas simples- consiste, pues en una pluralidad de
actores individuales que interactian entre si en una situacion que tienen, al
menos, un aspecto fisico o de medio ambiente, actores motivados por una
tendencia a “obtener un Optimo de gratificacion” y cuyas relaciones con sus
situaciones — incluyendo a los demas actores — estan mediadas y definidas por un

sistema de simbolos culturalmente estructurados y compartidos. (Parsons, 1951,
p.7)

Basta con pensar en los hombres primitivos que debieron comunicarse de
forma precaria mediante un lenguaje gestual y sonoro, elaborando diferentes
codigos para establecer mecanismos y poder convivir crear ese “sistema social’,
alimentarse, generar costumbres, procrear, conformar comunidades, expandirse,
entre miles de acciones innumerables que hicieron que hoy estemos en donde

estamos gracias a una funcion clara que ha cumplido la comunicacion.

Los sujetos participantes de una comunidad, al comunicarse comenzaron a
conformar pequefos grupos y subgrupos, para unirse a un gran todo que funciona
de una determinada manera gracias a la interaccion de los miembros que forman
parte. Se entendié que la comunicacion era una herramienta clave para poder

construir, organizar, ordenar y relacionar las partes de una sociedad.

Nuestro analisis de comunicacion versara sobre las especializaciones que
comportan ciertas funciones, entre las cuales cabe distinguir claramente las
siguientes: 1) la supervision o vigilancia del entorno, 2) la correlacion de las
distintas partes de la sociedad en su respuesta al entorno, y 3) la transmisién de la

herencia social de una generacion a la siguiente. (Moragas, 1986, p.52)

Estas funciones declaran que la comunicacion es, fue, sera esencial para la
evolucion de las sociedades y se interpreta dentro de un contexto determinado, en
el cual la misma genera una cierta armonia dentro de una estructura social. Mas
adelante nos detendremos en esto del “contexto”, ya que es un elemento
fundamental dentro del esquema de comunicacién, es decir de qué manera influye

el entorno en el que se da la accion comunicativa en si, qué condicionantes o qué
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factores tendremos a favor a la hora de llevar a cabo una comunicacion apropiada,
de qué manera todo ese circulo que engloba la transmision de informacion de
“‘emisor” a “perceptor” influye en esta para beneficiar, o perjudicar o simplemente

acompanfar la misma.

Un ente vivo, ya esté relativamente aislado o bien en asociacion, tiene
procedimientos especializados en cuento a la recepcion de estimulos a partir del
entorno; que tienden a conservar un equilibrio interno y a responder a los cambios
gue se produzcan en el entorno a fin de mantener dicho equilibrio (Moragas, 1986,
p.53)

1.4 Modelo alternativo de comunicacion

Hablar de lo mediatico implicaria un capitulo aparte pero cabe aclarar que la
comunicacién incluye a los medios masivos y no al revés. La mayoria de ellos
utilizan la “comunicacion de la informacion” como wuna herramienta de
mercantilismo, para hacer negocios donde los crédulos destinatarios forman parte
de una novela en donde obtienen el papel secundario. Insistiendo en este
concepto, debe quedar en claro que la comunicacion es una herramienta de
evolucién de las sociedades, mas alla del uso, desuso o mal uso de ellg;
recordemos el primer axioma de la comunicacién que declara “todo comunica”:
todo es comunicacion, todo el tiempo generamos y recibimos todo tipo de
informacion, haciendo valer el concepto a través de la redundancia justificada (y

MAas en estos tiempos), en que todo se rige por y para la comunicacion.

Algunos de esos conceptos han sido refutados, reformulados en varias
oportunidades dando lugar a nuevos procesos o “modelos” de comunicacion. Este
modelo matematico inicial era un tanto precario en contenido, teniendo en cuenta
gue no son sélo cinco elementos técnicos los que forman parte de la accién
comunicativa sino que estos vienen dotados de diferentes significaciones y que
cada uno de ellos se encuentra afectado por otros factores que hacen que “el

traspaso de informacion” de un lugar a otro, no sea simplemente eso.
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Estela Zalba, investigadora mendocina, quien dedic6 su vida académica al
analisis de los textos, magister en Ciencias del Lenguaje, emprendié un camino de
la mano de la semidtica y del discurso en particular, para dar cuenta que en un
acto comunicativo no existen individuos que no sean inertes al medio en el que
viven, que estos hablan desde una realidad y que inclusive toda comunicacion
tiene una intencién y por lo tanto, es tratado mediante un lenguaje particular
dependiendo de las circunstancias en la que se da el hecho. Es por eso que ella

decidié plantear un “modelo alternativo de la comunicacién”:

1. Hablamos de sujetos o de “actores del proceso” considerando que por un
lado tenemos a los productores del mensaje (teniendo en cuenta el modelo de
Weber en donde se considera sélo un mero emisor haciendo referencia este como
si sOlo contribuyera a la parte final de esta tarea) y por el otro se encuentra el
intérprete que no se limita a recepcionar dicho mensaje de forma pasiva sino que
se lo considera un sujeto activo capaz de interpretar cualquier informacién que

reciba.

2. “Todo proceso de comunicacion se da siempre en una situacion
especifica enmarcada en un ambito sociocultural determinado”. Directamente
apuntado a la distorsion o no distorsion que puede sufrir el mensaje original por el
contexto, que influye de forma directa en los intérpretes o “receptores” afectados

por dicho mensaje.

3. Todo mensaje es un discurso que estd basado en interpretaciones
previas sobre del mundo, es decir, que se comunica desde ideas previamente
concebidas. Claramente lo define Zalba citando a Humberto Eco (1999): “lo que se
llama ‘mensaje’ es, la mayoria de las veces, un texto cuyo contenido es un

discurso a varios niveles”.

Cualquier tipo de texto se encuentra bajo creencias preestablecidas por
quien oficia de sujeto productor y quien interpreta debe ser capaz de realizar su

tarea entendiendo esta situacion comunicacional. Entendemos a los participes de
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cualquier tipo de comunicacién como sujetos de sentido, que miran desde un lugar

y por lo tanto perciben, emiten desde él.

4. Y por ultimo encontramos que en cada uno de los textos se manejara a
través de un lenguaje determinado. “Entendemos por lenguaje a todo sistema de
representacion conformado por un plano de la expresion (componente que remite
al nivel de la manifestacién: acustica, visual, gestual, sincrético (ej. Audiovisual) y
un plano de contenido (componente semantico)’2. A través de estos dos
componentes del lenguaje se conforma lo que llamamos en semiética la
significacién. (1- Zalba, 2005, p. 5; 2- Zalba, 2005, p. 6)

Sin dudas, este nuevo modelo nos habla de un nuevo paradigma dentro de
la comunicacion humana. Notamos que no estamos hablando de individuos, que
como maquinas envian una sefial y esta, llega a otros individuos que reciben
dando por finalizada la accion comunicativa. Se derriba por completo este modelo
mecanicista, que en un comienzo sirvib como base de una serie de
investigaciones que siguen su curso hasta hoy, fue la puerta de entrada a un

nuevo universo pero, no fue suficiente.

Nos encontramos con un emisor que elabora un mensaje, que es un
constructo, que previo a ser enviado, fue meditado, confeccionado especialmente
por quien asume el rol de emitir un mensaje, tiene un sentido y una razén de ser.
A este mensaje entonces como dice la autora, lo llamamos “discurso” que tendra
un papel preponderante, que se fabricara segun las intenciones de quien lo emita,
segun sus ideas y concepciones que tiene como sujeto, que pasd por ciertas
vivencias, que tiene costumbres determinadas; este emisor, habla desde un lugar,

con una intencion, no porque Si.

El mismo proceso por el que pasa quien envia el mensaje, va ser para
quien lo recibe; si el mensaje es elaborado desde un esquema establecido,
también seréa recibido desde un lugar en particular. El perceptor de este constructo
de informacion también tiene una forma para interpretarla; seguin sus vivencias,

manera de vivir, de actuar y de ser van a influir en la comunicacion, porque quien
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recibe y procesa el mensaje lo va a hacer a través de una mirada particular, segun

el lugar que ocupa este en la sociedad.

Al haber entendido este esquema, podemos comenzar a hablar de cémo
funciona la comunicacién en diferentes ambitos de la sociedad. Puntualmente,
haremos hincapié en aquellos subgrupos dentro del sistema, conformados por
sujetos que tienen un objetivo en comun y trabajan dentro de la sociedad como un
engranaje mas que ayuda al funcionamiento del gran mecanismo que hace

funcionar este sistema, que es la sociedad.
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CAPITULO II: MOVIMIENTO FEMINISTA

El feminismo tiene una sola connotacion que es la lucha por los derechos
de la mujer y después se le carga un monton de cosas desde el machismo o
desde otros lugares. Deberia estar claro que es la lucha por los derechos
postergados de la mujer, en algunos casos postergados hace 2000 o 3000 afios, o
sea, que es una lucha ldgica y justa". (Pigna-Diario Uno 2018)

2.1 Primeros movimientos

El surgimiento del feminismo forma parte del paisaje de época de la
Argentina “moderna” fines del siglo XIX inicios del XX, en una sociedad en la que a
lo largo de los tiempos las mujeres actuaron, trabajaron, y no sélo cuidando a sus
hijos y sirviendo al marido, sino que opinaron e influenciaron en la vida politica,
aunque no se las reconociera y estuvieran lejos del derecho a la ciudadania. Al
finalizar el siglo XIX ya estaba en plena vigencia el Cadigo Civil que sancionaba la
inferioridad juridica de las mujeres, a semejanza de la mayoria de los codigos en
boga. La adhesion temprana al feminismo de las mujeres socialistas y de las
denominadas librepensadoras significo la puesta en marcha de por lo menos de
cuatro demandas fundamentales: la remocién de la inferioridad civil, la obtencion
de mayor educacion, el auxilio a las madres desvalidas y la cuestion del sufragio.
Como sintesis de esas luchas anti autoritarias basta mencionar la organizacion
femenina denominada Junta para La Victoria, que tuvo adherentes a lo largo y
ancho del pais, y la accion desplegada por la revista Vida Femenina que dirigia
Juana Berrondo, de inscripcion socialista. La llegada del peronismo parecié la
profecia auto cumplida para estas huestes femeninas. Con su advenimiento, y el
decidido empefio de la propia Eva Perdn, que estaba lejos del feminismo pero que
moviliz6 a las mujeres sobre todo a través de los sindicatos frente al inminente
tratamiento en el Congreso en el invierno de 1947, pudo sancionarse la ley del
sufragio pero de eso hablaremos mas adelante.
Pero podemos decir que las diversas formas en las que ha transcurrido la
politizacién de las mujeres en la Argentina y los derechos politicos, acentuados

con la ley de cupo, han permitido que un expresivo numero pudiera “construir
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carreras”, alargar la temporalidad de empefios partidarios, ser admitidas como
cuadros permanentes y no eventuales, entre otros y aunque el goce de la
ciudadania sea muy imperfecto para la inmensa mayoria de las mujeres, ya que la
discriminacion apenas ha atenuado sus peores facetas estamos en un proceso de

cambio.
2.2 Lucha docente.

Los trabajadores de la educacion de Mendoza tienen una rica historia de
lucha en el campo educativo pero también un marcado compromiso social con la
provincia y el pais. En 2016 es un afio asignado por hechos histéricos que nos
marcan a fuego como pueblo y como nacion, los trabajadores de la educacion de
Mendoza cumplian 100 afios de lucha por la escuela publica y la justicia social,

hecho que evoca a las primeras manifestaciones docentes.

Este afio el pais y la provincia conmemoran 200 afios de la independencia
evocando y recordando hechos que modificaron la historia, como el 4 de abril
1972 Mendozazo, 24 de marzo 1976 Golpe de Estado, 23 de mayo de 1988

Marcha Blanca, 2 de abril de 1997 Carpa Blanca, entre otros.

Hace 100 afios surge la primera agrupacion de maestras, asociacion de
educacion, entre sus principales objetivos estaba la intencion de mejorar las

condiciones laborales y la formacion pedagdgica de los docentes.

A principios del siglo 20 se sumé al impacto de la primera guerra mundial, otra
crisis vitivinicola que llevo a una nueva recesién econémica en la provincia de
Mendoza, en ese contexto los maestros comenzaban a hacer visible su reclamos
por el retraso en los pagos y por un descuento aplicado a los salarios de los
docentes de las escuelas fiscales, fue asi que el 8 de mayo de 1916 una
delegacién de maestros precedido por el sefior José Vicente Ferrer se presenta
ante el gobernador y le entrega en manos una nota con 200 firmas, donde se pide

la normalizacion de los pagos.
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En 1918 el conflicto docente se habia instalado en el gobierno de Jacinto
Alvarez, y se profundizo cuando fue nombrado como Director General de Escuelas
un docente y periodista de Bahia Blanca, amigo personal de Lencinas, el sefior,
Enriqgue Julios. En sus primeras medidas, puso, reorganizar las inspecciones
escolares, y sin motivos aparentes separaron a la prestigiosa profesora Florencia
Fossati, a lo que este fue el disparador por el cual un grupo de docentes forman
una agrupacion que se auto denominé “Ildeas” cuyo 6rgano de expresion fue una

publicacién quincenal dirigido por la maestra espafiola Rosario Senzano.

El detonante que llevara al surgimiento de la organizacion gremial, fue la
clausura del periédico, los problemas salariales que acarreaban los maestros

desde hacia meses Yy la lucha por una nueva ley de educacion provincial.

En medio del conflicto con la DGE el 26 de abril de 1919, surgié “Maestros
Unidos”, ente gremial cuya presidenta sera Florencia Fossati, la cual estara

acompafada por las maestras Angélica Mendoza y Rosario Senzano.

Mientras se suceden las huelgas entre julio y septiembre de ese mismo afio,
el Director General de Escuelas dispone en una solicitada a los padres de los
alumnos de las escuelas de Mendoza, que a la inasistencia injustificada en la
semana del 9 de septiembre determinara su eliminacion de los registros y la
pérdida del afio escolar. El paro general de septiembre de 1919, termina con una
fuerte represion llevada a cabo por la policia contra maestras , alumnos y obreros,
y a pesar de esta dura situacion “Maestros Unidos” contindan con su espiritu de
lucha y lanzan un comunicado donde afirman, “ nuestra causa no ha fracasado,
no puede fracasar, la cesacion de paro no es la derrota y quedan ahi muchas
cartas en nuestro poder’ por otra parte Florencia Fossati también se refiere a la
actitud de las maestras, “privados de todo derecho hasta el de reunién, atacados
de mil modos, nuestro animo no decae y mostraremos al pais entero el caracter

enérgico y heroico que ha distinguido siempre a la mujer mendocina”.

Durante los siguientes 20 afios los maestros mantuvieron su lucha por la

reivindicacién de sus derechos y por los aspectos educativos en general, incluso
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se presenta una propuesta de reforma educativa innovadora, elaborada

principalmente por Florencia Fossati, desde la federacion de maestros.

ANos mas tarde, en 1929, los maestros fundan el centro de estudios
pedagogicos “Nueva Era” que promovié en forma decidida el estudio y la

divulgacion de nuevos métodos y recursos didacticos.

En 1930 se autoriza el funcionamiento de la escuela experimental “Nueva

Era” dirigida a de honoren por el profesor Néstor Lemos.

Desde 1931 y hasta 1936 se desarrollé la experimentacion pedagdgica en la
Escuela Quintana en la cual Florencia Fossati se desempefiaba como directora,
pero la oposicidén a las reformas educativas fue decisiva para la desaparicion de
practicas que avanzaban con logros significativos, como fue el caso de

intervencién de la Escuela Quintana.

Desde 1936 suceden las cesantias, traslados y las persecuciones a los

maestros sostenedores de esta reforma.

El diputado Benito Marianetti del partido socialista es el Unico que defiende
la reforma educativa y la accién gremial llevada a cabo por las maestras de la
escuela quintana, mientras el diputado Edmundo Correas sera el mas feroz
detractor de Florencia Fossati y de Maria Elena Champeau, a partir de estos
hechos las profesoras Fossati y Champeau permaneceran alejadas y aisladas de
las actividades escolares y gremiales hasta 1958.

En 1937 surge la asociacion de maestros de Mendoza producto de la unidad
de “Maestros Unidos” y la union gremial del magisterio. Comienza a darse una
intensa acciéon gremial para enfrentar al gobierno conservador del partido

democrata.

Entre 1938 y 1940 la docencia mendocina estaba desprotegida, el accionar
gremial se limitaba al centro de maestro Alberdi con actividades intrascendentes,

respondia a sectores politico partidarios. Ademas se produce un atraso de 4

23



meses del pago de los salarios, los cargos docentes eran otorgados por acomodo
politico y sin necesidad de titulo, se registra un estancamiento de las acciones
gremiales por la fuerte presion del gobierno. El ejecutivo provincial resuelve la
separacion de alumnos y maestros por sexo lo que da lugar a escuelas de varones

y mujeres a contraturno.

Desde 1941 y hasta 1947 la asociacion de maestros de Mendoza expande la
accion y se constituye la junta general del magisterio integrada por la asociacion
del magisterio de Mendoza, maestros independientes, y la asociacion de maestros
catdlicos. Nace la casa del maestro que se suma a la lucha por derechos laborales
y previsionales, continua la batalla para mantener la laicidad de la ensefianza, se
logra la primera ley de jubilaciones movil del pais de la que se desprende también
una ley provincial, se desprende también la primera escala de salarios, se produce
la igualdad entre maestras de ensefianza doméstica, capacitacion laboral y
ensefianza comun, se crea el instituto de especializacion docente y se generan
concursos para cargos directivos por oposicién, antecedentes y méritos entre las
principales acciones de la junta general del magisterio, se destaca la formacion de
juntas departamentales, se realiza en San Rafael el primer congreso del
magisterio mendocino, se produce la ruptura de la unidad, que habian conseguido
la federacibn de maestros, profesores catolicos, pese a todo se logra como

reivindicacién la equiparacion salarial con los docentes nacional.

En 1950 nace el sindicato del magisterio dentro de la Confederacién General
de Trabajo, Orlando Vargas Leiva, fue el primer secretario general; Angeles
Gutiérrez de Moyano, que afios mas tardes seria la secretaria general, integraba

también la comisién directiva.

El sindicato del magisterio aprueba el primer estatuto, se constituyen las

delegaciones gremiales departamentales.

Hasta el dia de hoy se han logrado muchos derechos y beneficios para los

docentes pero sigue siendo una lucha constante.

24



2.3 Voto Femenino.

Por otro lado a mediados del siglo XX, por primera vez en la historia del
pais, las mujeres argentinas pudieron depositar su voto en las urnas; era un 11 de
noviembre de 1951, y lograba la reeleccion Juan Domingo Peron. El voto femenino
era un reclamo histérico de los movimientos feministas, que exigian la igualdad de

derechos, deberes y oportunidades entre las mujeres y los hombres.

Nueva Zelanda, Australia, Noruega, Uruguay y Rusia, entre muchos otros
paises, lo habian aprobado a fines de la Primer Guerra Mundial. En Argentina, con
excepcion de la breve experiencia sanjuanina de 1927, se seguia demorando.
Varios proyectos legislativos de los socialistas dormian en las camaras
parlamentarias cuando, durante la campafa presidencial de 1946, el Partido
Laborista, que presentaba a Perén como candidato a presidente, prometié su
aprobacion. El senado dio media sancion al proyecto, pero la polémica se

encendid en diputados, que recién lo aprobo el 9 de septiembre de 1947.

La Unica disidencia real provenia de algunos sectores conservadores, pero

en la Cadmara baja fue aprobado finalmente por unanimidad en general.

La ley llevo el numero 13.010, estableciendo que “las mujeres argentinas
tendran los mismos derechos politicos y estaran sujetas a las mismas obligaciones
que les acuerdan o imponen las leyes a los varones argentinos...”. El 23 de
septiembre, Peré6n y su ministro Angel Borlenghi firmaron el decreto de

promulgacion; cuatro afios mas tarde, las mujeres votaban por primera vez.

«Mujeres de mi patria: recibo en este instante de manos del gobierno de la
Nacion la ley que consagra nuestros derechos civicos. Y la recibo entre vosotras
con la certeza de que lo hago en nombre y representacion de todas las mujeres
argentinas, sintiendo jubilosamente que me tiemblan las manos al contacto del
laurel que proclama la victoria. Aqui esta, hermanas mias, resumida en la letra

apretada de pocos articulos, una historia larga de luchas, tropiezos y esperanzas.
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Por eso hay en ella crispacion de indignacién, sombra de ataques amenazadores
pero también alegres despertar de auroras triunfales. Y eso ultimo se traduce en la
victoria de la mujer sobre las incomprensiones, las negaciones y los intereses
creados de las castas repudiadas por nuestro despertar nacional.” (Fragmento de
un discurso pronunciado por Eva Peron desde los balcones de la Casa Rosada

aguel 23 de septiembre de 1947).
2.4 Contexto de los Encuentros

Adentrandonos en el Encuentro Nacional de Mujeres, fue un espacio
multiple, inscripto en el marco de la democracia, de confrontacion politica,
ideoldgica y cultural, en el que la solidaridad de género jug6 un papel neutralizador
de las diferencias, apuntando a construir identidades y, al mismo tiempo, a
desmitificar estereotipos.

Tomamos como punto de partida el origen de los encuentros, debemos
remontarnos a un contexto politico y econdmico que tiene lugar en la Argentina en

la transicion a la democracia.

El 10 de diciembre de 1983 asume la presidencia de la Republica, Raul
Alfonsin, electo democraticamente después de la larga interrupcion del “Proceso
Militar”, casi ocho anos de la mas sangrienta dictadura militar, y comienza
entonces una etapa de reconstitucion y de construccion de una institucionalidad
democratica. El periodo de transicién iniciado produjo la emergencia de
movimientos sociales en los cuales el debate sociopolitico fructific. Segun Jelin
fue una etapa rica en actividad publica y politica, “el tiempo de los partidos” (Jelin,
1987: 8), en que el proceso politico irrumpid en el tejido social con gran rapidez e
intensidad. En este marco propicio, abierto el periodo constitucional, la
recuperacion de la democracia en la Argentina permitié la creacién del espacio
adecuado para la organizacion de los Encuentros Nacionales de Mujeres asi como

la dindmica participacion de las mujeres en los partidos politicos y en los gremios.

26



Otros factores hicieron posible los Encuentros, uno de ellos es la tradicion
de lucha de las mujeres en la Argentina, tradicion que puede verse reflejada en las
Madres de Plaza de Mayo, asi como tempranamente, en la participacion politica y
gremial, en las luchas obreras y los movimientos por la alfabetizacion, la salud y
los derechos civiles y politicos.

En 1984 se constituye la Multisectorial de la Mujer en Buenos Aires, en la
gue trabajan juntas mujeres de distintos partidos politicos, gremios, agrupaciones
feministas, amas de casa, profesionales, que convocan a un gran acto en
Congreso el 8 de marzo de ese mismo afio. De alli surge en muchas de estas
mujeres la idea de auto convocarse a fin de conformar la comision organizadora
del Primer Encuentro (Sanchez, 2005). Otro factor que afianzo la iniciativa fue la
experiencia de los Encuentros Feministas Latinoamericanos, realizados en 1981
en Bogota, en 1983 en Lima y en 1985 en Bertioga, Brasil. Finalmente, tuvo su
importancia el efecto negativo producido por la irrisoria presencia femenina en las
listas de los partidos politicos que se presentaron en 1985 en la Argentina, un afio

electoral.

Anteriormente, desde 1975 se venian realizando las llamadas Conferencias
Internacionales de las Mujeres, auspiciadas por las Naciones Unidas, en las que
se convocaba a mujeres organizadas para la defensa de la situacién desfavorable
del género femenino. Es asi como los Encuentros Nacionales de Mujeres que han
venido desarrolldndose en la Argentina, una vez por afio desde 1986, nacen como
resultado de la 1ll Conferencia de las Naciones Unidas realizada en Nairobi, Africa,
en 1985.

Por lo que desde aquel primer encuentro en Buenos Aires, donde acudieron
un poco mas de mil mujeres en el Centro Cultural San Martin de la Capital
Federal, el foro fue en permanente crecimiento, considerando que posteriormente,
13.000 mujeres respondieron a la convocatoria de San Carlos de Bariloche y otro
tanto el afo siguiente en Parana y asi se fue amplificando cada vez mas en los

ultimos encuentros.
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Pero para que estos encuentros salieran como lo que esperaban, habia una
organizacion propiamente dicha de cada ENM, las mujeres de la provincia donde
ese afio se desarrollaba el primer encuentro se asume como Comision
Organizadora (C.0O.) la que se ocupard durante todo el afio de las diferentes
gestiones para albergar de manera organizada a las mujeres que llegan a su

provincia y los distintos espacios que ocuparan en la ciudad que las va a recibir.

La C.O. trabaja para obtener los permisos y habilitaciones necesarias de las
escuelas donde funcionaran los talleres y donde muchas mujeres dormiran
durante su estadia. La comision esta integrada por mujeres organizadas o no,
independientes, feministas, de partidos politicos, trabajadoras y desocupadas,
entre otras, de la provincia donde ese afio se realizara el encuentro y mantiene el

caracter de autbnoma, autoconvocada, democrética y horizontal.

En el Primer Encuentro Nacional de Mujeres la comision organizadora
estaba integrada por 43 mujeres, provenientes de variados sectores politicos y
sociales, partidos politicos, sindicatos, organizaciones, pero que integraban la

comision a titulo personal.

El lugar de apertura y cierre, como asi también el recorrido de la marcha
final y las inscripciones, becas de comida, actividades extra encuentro y la pefia
son responsabilidad de la Comision Organizadora que trabajan en comisiones que

se dividen en cultura, finanzas, funcionamiento, prensa y difusion.

Los talleres donde se trabajan distintas tematicas referidas a las mujeres se
desarrollan en las instalaciones de las escuelas designadas y las mismas cuentan
con una coordinadora cuya funcion es impulsar la participacion y promover que las
participantes hablen. Cada taller nombra a dos 0 mas secretarias que registran los
debates y opiniones. Las conclusiones sintetizan lo debatido en busqueda de

consensos que se leeran en la jornada de cierre.
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Una de esas tardes de los tres dias de encuentro se lleva a cabo una
marcha por la ciudad que reune a las mujeres del pais, donde se recorren las

calles de la ciudad visibilizando el encuentro.

29



CAPITULO 1ll: COMUNICACION ORGANIZACIONAL EN PROYECTOS
SOCIALES DE LOS ENCUENTROS NACIONALES DE MUJERES.

3.1 La historia de las mujeres

Los Encuentros Nacionales de Mujeres (ENM) son una practica social que
hace 22 afios consecutivos se realiza en la Argentina. Sistematizar esta practica y
asi recuperar la historia reciente del movimiento de mujeres de nuestro pais, que
se expresa en estos encuentros, es el objetivo que nos proponemos en esta

investigacion.

Abordar la historia de las mujeres es algo que la historia social hace no
tantos afios comenzé a preguntarse debido a los reclamos del movimiento
feminista que denuncié la ausencia de las mujeres en el relato historico. Es asi
que como dice Lidia Knecher: “Hay un aspecto en la Historia de las mujeres que la
distingue particularmente de las otras historias y es el hecho de que, por lo
general, ha estado ligada a un movimiento social, es decir, ha sido escrita a partir
de convicciones feministas y si bien es cierto que la mayor parte de la
historiografia esta influenciada por el contexto politico, pocas tuvieron tan estrecha
relaciobn con un programa de accién y de cambio como el planteado por el

movimiento feminista”.
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Figura 1: Encuentro Nacional de Mujeres. Fuente: Recorte de PCR, Partido
Comunista Revolucionario (1986).

Recuperar la historia de los ENM es dar cuenta del movimiento social de
mujeres que existe en nuestro pais. Movimiento que muchas veces aparece

opacado, despreciado o no tan valorado como otros movimientos sociales.

En esta linea podemos sostener que la historia de las mujeres ha surgido
contra hegemoénicamente denunciando y poniendo en evidencia el sistema
androcéntrico y patriarcal. Esta denuncia y esta puesta en evidencia de las
relaciones de poder que se manifiestan en la diferencia sexual definen al
feminismo. El feminismo o los feminismos en tanto movimiento social y en tanto
teoria social seran marco de nuestra recuperacion histérica de los ENM. Ser
mujeres, participantes de los ENM nos sitla préximas al objeto de investigacién en
una relacion democratica y horizontal. Esto nos permite comprender el sentido que
las personas (en este caso participantes de los ENM) dan a sus conductas.
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Los Encuentros Nacionales de Mujeres que se realizan anualmente en
Argentina desde 1986, reconocen su origen en la Ill Conferencia Mundial de
Nairobi (Kenya- Africa) realizada en julio de 1985 a fin de examinar y evaluar los
logros del Decenio de la Mujer, que habia sido declarado en la Conferencia
Mundial del Afio Internacional de la Mujer, realizada en México en 1975.

El Foro de ONG de Nairobi congreg6é a 15.000 mujeres de casi todos los
paises del mundo. Participaron en el Foro de Nairobi un grupo de mujeres
argentinas quienes a su regreso, decidieron autoconvocarse con el objetivo de

comenzar a movilizarse en el pais.

El Primer Encuentro Nacional de Mujeres se realizé en la ciudad de Buenos
Aires en el mes de Mayo de 1986. La comision organizadora estaba integrada por
43 mujeres de esa ciudad, provenientes de los méas variados sectores politicos y
sociales, partidos politicos, sindicatos, organizaciones, pero que integraban la
comision a titulo personal. Siguiendo con la original metodologia implementada en
el Foro de ONGs de Nairobi, propusieron un temario para los talleres, que podia
ser ampliado con las propuestas de las participantes. El eje central del encuentro
fue la situacién actual de la mujer en Argentina y las estrategias para el cambio,
analizado desde los distintos aspectos: Identidad, violencia, educacion, medios de
comunicacién, participacion politica, sexualidad, trabajo, familia, tiempo libre,
aislamiento y comunicacion, utilizacion del cuerpo de la mujer. Participaron de este
Encuentro 1000 mujeres de la mayoria de las provincias argentinas. Se
presentaron videos y audiovisuales, paneles y trabajos de investigacion. Se
compartieron empanadas, vino y comidas, charlas en los pasillos y café, lo que
colabor6 para que todas se conocieran y compartieran experiencias de trabajo y

de vida con mujeres de todo el pais.
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Figura 2: Crénica de mi primer Encuentro.

Fuente: recorte de Feminacida (1986).

Esta experiencia fue tan positiva que surgié la propuesta de seguir
realizando anualmente los encuentros en otros lugares. Se eligié en el plenario
final la sede del préximo, que se realizaria en la ciudad de Cérdoba y se leyeron
las conclusiones de los talleres, estas expresaron la diversidad y multiplicidad de
experiencias, ideas y opiniones, nuestras discrepancias y acuerdos, propios de un

movimiento social.

La reflexion se escucha como mantra cada vez que concluye un nuevo
Encuentro Nacional de Mujeres. Advierte que «algo cambia en cada una que
participa». En 34 afios de historia, el movimiento de mujeres de Argentina forjo los
Encuentros Nacionales como un espacio propio. Un tiempo para debatir, articular,
compartir desde las propias experiencias, desde la propia voz, un lugar donde
demandar derechos, combatir las desigualdades estructurales y desarrollar

politicas de inclusion.
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Durante tres dias de un fin de semana largo, miles de mujeres dejan sus
tareas habituales para discutirlo todo. Dedican mucho tiempo a la reflexion
colectiva porque buscan llegar a sintesis que expresen opiniones consensuadas.
Para ello se reunen en talleres estdn agrupados por tematicas que funcionan
como ejes de debate. Llegan a ser alrededor de 73 los tOpicos que se ponen a
discusion, 50 mas que en los primeros afos del Encuentro. Cada participante elige
en cual intervenir. No se trata de clases magistrales ni de conferencias de
expertas. Mas bien, funcionan como grupos de reflexion, como una ronda de
opiniones donde cada cual aporta desde sus perspectivas propias. Como se
trabaja de manera simultanea y para poder compartir lo debatido en cada taller, se
elaboran conclusiones que son una sintesis de todo lo dicho. Son documentos que
pueden traducirse en acciones de incidencia politica o se utilizan como insumos
de discusion y formacion para los distintos &mbitos en que las mujeres participan

cotidianamente.

Este gran movimiento fue creciendo afio tras afio, encuentro tras encuentro.
Si en sus comienzos se contaba con una presencia de entre 1000 y 5000
participantes, el Encuentro ya ha llegado a las 70000 asistentes. Un crecimiento
exponencial que en poco mas de tres décadas ya recorrié 16 de las 24 provincias
argentinas. Todo este camino transitado se ve expresado en la ampliacién de la
participacion de las mujeres en los espacios de toma de decision (la aprobacion de
la paridad de género en las listas legislativas como medida de acceso igualitario a
la representacion politica en el Parlamento acaecida en 2017), en la visibilizacion
de las lesbianas, travestis y trans como colectivo diferenciado de las mujeres
heterosexuales y cisgénero, en la popularizacién de la demanda por los derechos
sexuales y la legalizacion del aborto, en la masificacion de los alcances de la
agenda feminista (desarrollada, sobre todo, a partir de la primera concentracion
masiva contra la violencia de género bajo la consigna #NiUnaMenos), entre otros

muchos temas.

Porque en un movimiento tan dindmico como lo es el feminismo argentino,

también tuvieron que pasar mas de 30 afios para que las voces originarias
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ocuparon un lugar destacado en la escena publica. Si bien participan desde los
primeros Encuentros (Pluri) Nacionales de Mujeres, nhunca como este afio lograron
gue sus reclamos se volvieran masivos. La persecucion penal a las referentes
mapuches, la violencia institucional de las fuerzas de seguridad contra los
territorios recuperados, fueron algunos de las denuncias que llevaron a miles de
lesbianas, travestis, mujeres y trans del Encuentro hasta el destino mas austral

alcanzado hasta el momento.

A esta altura de los tiempos, no cabe duda de que la profundizacién de la
democracia en Argentina se vio robustecida por el vigor de los Encuentros
Nacionales. Desde la recuperacion de la democracia en 1983 tras la cruenta
dictadura civico-militar, las mujeres participan de los debates y generan sus
propios espacios Yy reivindicaciones. Mas alla de las diferencias que cada partido
politico, movimiento social, o agrupacion feminista expresa, el Encuentro Nacional
de Mujeres funciona como un gran espacio de unidad. Una unidad forjada a partir
de la diversidad de identidades politicas que se manifiestas dentro del mismo
Encuentro, pero inmersa en la gran visibilidad colectiva. Por ello, no suprimir las
diferencias sigue siendo uno de los grandes aportes del movimiento de mujeres a

la politica.
3.2 Fuerza Bruta

La violencia machista siempre aflora y busca disciplinar. Su respuesta a la
organizacion colectiva, a la libertad de los cuerpos circulando por las calles sin
miedo, es estigmatizar. Intentan asustar a la poblacion y generar incertidumbre
antes de la llegada de miles de personas, para generar hostilidad. Promueven
discursos de odio a través de los medios de comunicacion y las redes sociales,
gue se van disipando con las miles de mujeres, lesbianas, travestis y trans que se

encuentran para otra cosa.
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Figura 3: ENM, defendiendo la lucha. Fuente:
Paginal2. (2019).

Al igual que en los encuentros de Mar del Plata 2015 y Rosario 2017, en
Trelew las fuerzas de seguridad provinciales atacaron a las manifestantes
desarmadas cuando ya se desmovilizaban. Dispararon a mansalva contra los
cuerpos de periodistas, reporteras y comunicadoras que cubrian la marcha y el
desproporcionado despliegue policial. Para colmo, actuaron junto a varones civiles
para emboscar y golpear a quienes se desconcentraban en una ciudad
desconocida y con el cuerpo agotado. Intentaron una vez mas deslegitimar el
Encuentro Plurinacional de Mujeres, lesbianas, travestis y trans como estrategia

de infundir terror y justificar sus acciones violentas.
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Figura 4: ENM violentadas.

Fuente: recorte del diario La Nacién (2019).

El Encuentro Plurinacional de Mujeres es un hecho politico Gnico con una
contundencia de tales dimensiones que ya no se puede ocultar ni dejar de ver. Un
evento que se fortalece ante el avance neoliberal en la regiébn que impone un
modelo econémico de exclusidn que recae con mas violencia sobre los cuerpos de

las mujeres.

Muchas veces ha pasado que el ENM terminé con represién, como por
ejemplo cuando la policia provincial reprimié al finalizar el 33° encuentro. Hubo
mujeres hospitalizadas con impactos de bala de goma de la cintura hacia arriba y
disparados a corta distancia. Detuvieron a diez encuentreras y les iniciaron causas
por “atentado y resistencia a la autoridad y danos”. La defensa publica pidi6 que
se investigue el accionar policial ya que, ademas, hubo irregularidades en el

procedimiento, como suele ser.

Al cierre de la segunda jornada del 33° Encuentro Nacional de Mujeres,
Lesbianas, Trans y Travestis, cuando la marcha ya habia terminado y se

desconcentraba, la policia de Chubut reprimié con disparos de bala de goma.
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Hubo dos focos de disturbios, sobre los que la policia intervino con violencia
reprimiendo y deteniendo a personas sin vinculacion clara con los incidentes,

como sucedi6 en la marcha del 8 de marzo de 2017.

Figura 5: Colectivo Manifiesto de lucha.

Fuente: crénica (1986).

En total fueron diez las encuentreras detenidas en Trelew durante la
desconcentracion por policias de civil, tal como puede verse en distintos registros
de prensa y en lo que declararon las detenidas en sede judicial durante la
audiencia de control de detencion. Al menos cuatro jévenes fueron hospitalizadas -
dos son comunicadoras de Manifiesta-. De ellas, una recibié ocho disparos de
postas de goma directo al cuerpo, de frente y a corta distancia. Las detenidas
fueron liberadas a las dos de la mafiana, con causas abiertas por “atentado y

resistencia a la autoridad y danos”.

Es la tercera vez que los gobiernos provinciales ordenan reprimir a las
encuentreras. La primera vez fue en Mar del Plata, en 2015, cuando se vio una
alianza entre la policia local y un grupo de choque de fundamentalistas religiosos,

y la segunda, en Rosario, que termino con al menos siete trabajadoras de prensa
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con heridas y sin avances en la investigacion por la violencia institucional. En el
encuentro en Chaco, en 2017, la noticia fue la no represion. Es decir, es después
de la primera manifestacion del movimiento Ni Una Menos, cuando crece la
organizaciéon masiva por los derechos de las mujeres y colectivos LGBTIQ, que la
respuesta estatal adquiere un perfil violento. Por ultimo en 2019 hubo golpes que
les propinaron a travestis y trans cuando intentaron subir al escenario de cierre del
Encuentro de La Plata 2019. Ese momento del cierre esta registrado en el

documental de Canal Encuentro El grito de la marea.

Las jovenes realizaron dos denuncias por violencia institucional durante las
detenciones en la fiscalia. La defensa publica pidid6 que se investigue la posible
comision de delitos de accion publica ya que, ademas, hubo irregularidades en el

procedimiento.

Por lo que ya ha pasado hasta el pasado encuentro que se ejerza violencia
hacia las participantes y que los medios digitales transmitan un recorte de la

realidad incorrecto en vez de mostrar el objetivo real de la lucha de los ENM.

Figura 6: Marcha de los ENM.

Fuente: recorte de diario La Nacion (1986)
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3.3 La mujer en los medios de comunicacion

Los medios siguen dibujando los destinos y roles sociales de las mujeres
encuadrandolas en un contexto de desigualdad que hoy en dia deben superar de
una vez por todas. Siguen habiendo avances y cada vez mas grandes pero
todavia no se logra terminar con la jerarquizacion del género masculino sobre el

femenino.

Entre los medios sus profesionales utilizan recursos literarios, intentan dar a
las palabras toda la riqueza posible en los contenidos y toda la belleza formal de

que puedan revestirse para llegar a establecer interacciones con sus publicos.

El hecho de colocarse ante cualquier medio de comunicacién lleva al
publico a un esfuerzo inicial, la decodificacion del mensaje, pero en el caso de la
palabra se trata también de una dinamica creadora porque la persona que recibe
palabras, es decir que oye o lee, no las puede integrar tal cual llegan porque las
palabras son convenciones para ser un simbolo de otras cosas. Por lo tanto, ha de
manejarlas hasta convertirlas en ideas, llenandolas ademas del amplio colorido de
los sentimientos. Porque aunque la palabra sea el vehiculo privilegiado del
pensamiento y, por ello, una puerta abierta al contraste de pareceres, es
igualmente un canal inigualable para la manifestacion de la sensibilidad y el

intercambio de emociones (Los certales, 2007).

Desde sus inicios, la prensa ha sido un campo de ocupacion varonil, en el
que las mujeres comenzaron a tomar posiciones minoritarias en el siglo XIX y
comienzos del XX, hasta llegar, hoy en dia, a intervenir como masa critica. Esta
amplia presencia de las mujeres en la prensa ha permitido su participacién en la
produccion periodistica, pero no ha impedido que en los resultados de esa
produccion -en los que se representa simbdlicamente la realidad- sigan
manifestandose diversos estereotipos, entre otros, los de género, que pueden ser
detectados por las audiencias. En este sentido, las estructuras y procesos de

produccion de los mensajes, imagenes y textos constituyen un punto crucial.

40



Como nos dijo Silvia Fernandez, miembro de Red Par (Red de Periodistas
Argentinas contra una Comunicacion no Sexista) y miembro del colectivo de
comunicadoras de la provincia de Mendoza “hacia dentro de los medios de
comunicacién siguen siendo espacios muy machistas, ya sea en el tratamiento de
la informacion y también hacia dentro, o sea, no hay casi gerentas mujeres, sigue
siendo como muy machista los lugares de decision en los medios. Sigue costando
un monton. Por ahi en soledad las periodistas planteamos cuestiones en relacion
a estos temas, asi que, hacia dentro los medios todavia falta mucho trabajo para
gue tengan un tratamiento correcto de la informacion cuando se tratan estos
temas y también no se ejerza el machismo dentro de los medios y que la mujer

pueda acceder, por ejemplo, a espacios de decision”.

Hoy en dia podemos decir que en la sociedad actual hay un espejo
importante, el de los medios de comunicacion social que dan el reflejo de lo que la
realidad es, e incluso de lo que quiere ser. Ellos certifican, son una especie de
notario de lo que hay y lo que sucede. No es que lo hagan con la mas deseable de
las exactitudes, pero no se puede negar que, en el momento actual, las relaciones
entre la realidad y lo que de ella cuentan los medios, es algo a considerar porque
tiene un significativo peso especifico en sus maneras de conocer y expresarse. Y
asi es como se genera la imagen social que encuentra en la Psicologia Social, sus
fundamentos tedricos con tdpicos tan importantes como la percepcion social, el
conocimiento social de las personas, atribuciones, estereotipos como recursos

comunicativos, prejuicio y discriminacion, y tantos otros.

En definitiva, la imagen social que generan los medios supone una
categorizacion sélida por lo cual nos conduce al reconocimiento de las personas
gue son representadas por ella. Surge en la sociedad que rodea a ese grupo de
personas a lo largo de un proceso histérico de desigual duracion porque la
creacion de una imagen social resulta de una compleja sintesis cultural sobre
realidades concretas. Por eso diferentes culturas han generado imagenes sociales
muy diferentes también acerca de las mismas personas 0 grupos. Su gran

potencia estriba en que se acepta y se generaliza siendo compartida por toda la

41



ciudadania. Y puede estar cargada de estereotipos y prejuicios. Con esta
afirmacion pretendemos reconocer el peso en la imagen social del estereotipo y
hasta de la discriminacion que procede del prejuicio, aunque no debe pensarse

que ellos sean su componente principal.

Por lo tanto, actualmente los medios de comunicacion social reflejan y
difunden un acercamiento a la realidad, una aproximacion, una manera de

entender a los hombres y las mujeres actuales.

Con ello contribuyen de manera importante al proceso de socializacién del
género, a la vez que reflejan la situacibn de ambigiedad en que se encuentran
hoy dia muchas mujeres que, ante la rapidez de los avances y transformaciones
sociales, ven acrecentada la posibilidad de ejercer roles que van mucho mas alla
de los tradicionalmente ejercidos por sus antecesoras. Por una parte el
reconocimiento constitucional a la igualdad de derechos entre varones y mujeres;
por otra, el bagaje cultural arquetipico que a través de mitos y religiones ha sido

interiorizado por todos, hombres y mujeres, a lo largo de siglos.

3.4 La Comunicacion estratégica segun Paul Capriotti

Hay una creciente importancia estratégica de la gestion de los activos
intangibles en el éxito de una organizacion, se hace necesario realizar una
actuacion planificada y coordinada para lograr que los publicos conozcan la
Identidad Corporativa de la organizacién y tengan una Imagen Corporativa que
sea acorde a los intereses de la entidad, que facilite y posibilite el logro de sus
objetivos. Asi, cuando hablamos de Gestion, Planificacion o Estrategia de
Identidad Corporativa estamos haciendo referencia a la gestion de los activos
disponibles en la organizacion (la Identidad Corporativa y la comunicacion de la
misma) para intentar influir en las asociaciones mentales que tienen nuestros
publicos (la Imagen Corporativa). Para poder actuar sobre la imagen que tienen
los publicos, se hace necesario desarrollar una adecuada Estrategia de Identidad
Corporativa de la organizaciéon, que es un proceso metddico y constante de

planificacion de dicha identidad y de la comunicacién de la misma, que permita
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establecer los parametros basicos de actuacion de la organizacion hemos
desarrollado un planteamiento estratégico de gestion de la identidad corporativa:
El Plan Estratégico de ldentidad Corporativa. Este modelo consta de tres grandes
etapas: a) Andlisis Estratégico de Situacion, b) Definicion del Perfil de Identidad
Corporativa, y ¢) Comunicacion del Perfil de Identidad Corporativa. (Capriotti,
1992, 1999 y 2007)

El Plan Estratégico de Identidad Corporativa debera tener unas bases
sélidas y claras, que permitan una accién eficiente. Podemos definir los objetivos
globales principales sobre los cuales giraréa la Gestion estratégica de la Identidad

Corporativa. Estos ejes claves son:

 ldentificacion: la organizacidbn buscara lograr que sus publicos la
reconozcan y sepan sus caracteristicas (quién es), que conozcan los productos,
servicios o0 actividades que realiza (qué hace) y que sepan de qué manera o con
qué pautas de trabajo o comportamiento hace sus productos o servicios la
organizaciéon (como lo hace). En este sentido, lo que la organizacion busca,

basicamente, es “existir’ para los publicos.

 Diferenciacion: ademas de “existir’” para los publicos, la organizacion
debera intentar que sea percibida de una forma diferente a las demas, ya sea en
lo que es, en lo que hace o como lo hace. Es decir, la entidad debera intentar
lograr una diferenciacién de las demas organizaciones de su mercado, categoria o

sector de actividad.

» Referencia: tanto la identificacion como la diferenciacion buscaran que la
organizacién se posicione como referente del sector de actividad, mercado o
categoria en la que se encuentra la entidad. Ello significa estar considerado por
los publicos como la organizacion que mejor representa los atributos de una
determinada categoria o sector de actividad. En este sentido, lograr convertirse en
la “referencia” implica estar en una mejor posicion para obtener la preferencia, ya
gue es la organizaciéon gue mas se acerca al ideal de ese mercado, categoria o

sector de actividad.
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» Preferencia: la identificacion, la diferenciacion y la referencia deben
intentar alcanzar la preferencia de los publicos. La organizacibn no solamente
debe esforzarse en ser conocida, sino que debe buscar ser preferida entre sus
pares, es decir, debe ser una opcién de eleccion valida. Si no fuera asi, o sea, si
una organizacién es reconocida y diferenciada, pero no consigue ser una opcion
de eleccion, la identificacion y la diferenciacién no tendrian sentido practico. Por lo
tanto, la identificacion, la diferenciacion y la referencia deben ser competitivas, en
el sentido de ser valiosas para los publicos, mejores que las demas y perdurables
en el tiempo. La preferencia es un concepto basico en la Gestion Estratégica de
Identidad Corporativa, ya que nos permitira optar al liderazgo, que debe ser un

objetivo importante dentro de la estrategia global de la organizacion.

Todo Plan Estratégico de Identidad Corporativa desarrollado por una
organizacion deberd estar enfocado a optimizar estos objetivos claves, sin los
cuales toda actividad tendiente a crear, reforzar o modificar una determinada
imagen corporativa no servira para contribuir al logro de los objetivos finales de la

organizacion.
3.5 Comunicacion Organizacional.

La comunicacion de una organizacibn es un fenémeno complejo y
multidimensional, dificil de definir en razén de las diversas formas que puede
adoptar y como consecuencia de las distintas causas a las que puede servir. Por
esta razon, entre todas las definiciones existentes es muy dificil encontrar una que
sea ampliamente aceptada. Es mas, diriamos que, en la practica, cada autor
introduce su propia definicién, lo cual permite observar la dificultad que implica
definir tal concepto. Ademas, las definiciones no han sido ajenas a la pugna entre
la vision “profesionalista” y el enfoque “academicista”, lo cual ha generado que, a
través del tiempo, se hayan ido consolidando dos formas, préximas pero
diferentes, de concebir la comunicacion en las organizaciones. En la primera de
ellas, se enfoca la comunicacibn como actividad profesional (la gestion de las

actividades a desarrollar y los medios para hacerlo), mientras que el enfoque mas
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académico, proveniente principalmente desde el &mbito universitario, incide en la
idea de disciplina cientifica (la comunicacibn como una funcion transversal y

fronteriza en las organizaciones).

Definir con precision que es la comunicacion organizacional y cuéles son
las particularidades de la OSC que determinan su modo propio de comunicar
permite constatar facilmente el papel que ocupa la comunicacién interna en el
conjunto de la organizacion. Entonces podemos decir que es aquella realizada de
modo organizado por una institucidon o representante, dirigida a las personas y

grupo del entorno social en el que desarrolla su actividad.

Se refiere a toda la comunicacién en la cual la organizacién se presenta
como entidad, como sujeto social, y expone argumentos sobre ella y habla como
un miembro de la sociedad. Esta comunicacion de carécter institucional realizada
por una organizacion tiene el objetivo de establecer lazos de comunicacién con los
diferentes publicos con los que se relaciona, no con fines estrictamente
comerciales, sino mas bien con la intencion de generar una credibilidad vy

confianza en los publicos, logrando la aceptacion de la organizacion a nivel social.

Todas las comunicaciones de la organizacion, aunque tengan unos
objetivos especificos no dirigidos a la transmisién de la identidad corporativa —de
apoyo a las ventas, de informacion al consumidor, de informacion general, etc.—,
llevan consigo una carga implicita de informacion, relativa a la organizacion, que
contribuye en mayor o menor medida a presentar la identidad corporativa de la
entidad. Asi, la informacién en el punto de venta tiene como objetivo primordial
conseguir que el consumidor se decida por un determinado producto de una
entidad, pero también esta colaborando en la comunicacion de la identidad de la
organizacion, por medio de como sea presentada o del estilo comunicativo
utilizado. Por tanto, toda la accibn comunicativa de una organizacion puede ser
considerada como accién de transmision de los principios, valores o atributos de

Identidad Corporativa.
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3.6 Herramientas
3.6.1 Redes Sociales.
Primero vamos a explicar que son las redes sociales:

Son estructuras formadas en Internet por personas u organizaciones que se
conectan a partir de intereses o valores comunes. A través de ellas, se crean

relaciones entre individuos o empresas.

Estas empresas buscan generar ingresos mediante campafas publicitarias

para captar la atenciéon de los usuarios.

Pero nos vamos al a la llegada de Internet para contar como llegaron las
redes sociales a nuestra vida. Internet generé un antes y un después en las
diferentes civilizaciones, sobre todo porque abrié paso a una nueva manera de
comunicacién entre usuarios que no necesariamente necesitaban estar dentro de
la misma habitacion. Por ejemplo, con el correo electrénico, las paginas web o los
foros. La interaccion entre personas empez0 a ganar, poco a poco, mas y mas
fuerza, eliminando -entre otras cosas- gran cantidad de fronteras culturales o

idiomaticas.

Y, como no podia ser de otra manera, dentro del escenario anterior
surgieron, también, las redes sociales, cuyo éxito radica fundamentalmente en la
posibilidad que ofrecen a los usuarios de comunicarse con otros, de manera
totalmente inmediata, a través de espacios virtuales, sin importar en qué lugar del

planeta se encuentren.

Todo comienza en 1997, cuando se cre0 SixDegrees, la que puede
considerarse como la primera red social del mundo; una red que permitia localizar
a otros miembros de la red y crear listas de amigos, y que se basaba en la teoria
de los seis grados de separacidon, que afirma que es posible conectar con

cualquier otra persona del mundo en tan solo 6 pasos.
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Tal y como explico Andrew Weinreich, su creador, el dia de su
lanzamiento: «El desafio es construir una comunidad, el desafio es encender una
llama. Este es un servicio que pueden usar para hacer sus vidas mas eficientes.
Pero, al igual que comprar una libreta de direcciones, si no le aflades nombres es

inatil».

La aplicacion, basicamente una red que unia a conocidos con «conocidos
de conocidos», puede considerarse una red fallida en términos comerciales, pero
es innegable que cimenté las bases de lo que hoy conocemos como Redes

Sociales. La aplicacion cerré en 2001.
La llegada de Friendster, MySpace y LinkedIn (2002/2003)

En 2001, como deciamos, SixDegrees desaparecio, pero fueron solamente
necesarios unos meses mas para que los entonces afortunados usuarios digitales
pudieran empezar a disfrutar de nuevas redes sociales, como Friendster, que se
cre06 en 2002 como una red social para amantes de los videojuegos,
o0 MySpace y LinkedIn, que aparecieron en 2003, considerandose redes mucho
mas profesionales y orientadas a empresas. Redes sociales antiguas, muchas de

las cuales desaparecieron... aunque no todas.

Sobre todo LinkedIn, cuyo impacto en el mundo empresarial fue inmediato
llegando, en 2008, a disponer de mas de 25 millones de usuarios registrados,
extendiéndose a empresas de 150 sectores diferentes. Hoy en dia, la misma

cuenta con mas de 600 millones de usuarios registrados aproximadamente.

En 2004 llega el nacimiento y evolucion de la red social de mas de 2.000

millones de usuarios; Facebook, pero esto lo ampliamos mas adelante.
YouTube: el fendbmeno audiovisual (2005)

Solamente un afio mas tarde, en 2005, surgié una nueva revolucion, que
hoy en dia se mantiene como una de las redes sociales mas

importantes: YouTube. Una red creada por Chad Hurley, Steve Chen y Jawn
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Karim en San Bruno, California. La idea de YouTube surgié ante las dificultades
gue los 3 jovenes encontraron para compartir una serie de videos con sus amigos,

mientras se encontraban en una fiesta en San Francisco.

El 23 de abril de 2005 fue subido el primer video a la red: «Me at the Zoo;
el bombazo de esta red fue tal, que rapidamente usuarios de todo el mundo
empezaron a subir videos de todo tipo a la red, perdiéndose ligeramente la idea
original de la misma. Pero, sin embargo, el trafico se disparé aun mas cuando los
usuarios empezaron a colocar enlaces de YouTube en sus paginas de
MySpace. Hoy en dia, la red dispone cerca de 2.000 millones de usuarios activos

al mes.
Twitter (2006)

En 2006 surgié, en San Francisco y de la mano de Jack Dorsey, Noah
Glass, Biz Stone y Evan Williams, la red social de microblogging: Twitter, que
inicialmente se llamo twttr, para evolucionar después al nombre actual. Fue, sin
duda, la revolucion de la comunicacién. La «corta rafaga de informacion

intrascendentex, o el trino de un pjaro, que, en inglés, se dice tweet.

Hoy en dia, el impacto de esta red es tal que incluso medios de
comunicacién, como televisiones, radios y medios de noticias digitales, dedican
espacios enteros a hablar del impacto que algun tweet, tendencia o mencién

especial ha tenido sobre alguna noticia del momento.
WhatsApp (2009)

La que hoy en dia podemos considerar como la app de mensajeria
instantanea mas famosa surgié en 2009, creada por el ucraniano Jan Koum. La
misma se creo, originalmente, con la utilidad de ser una agenda inteligente -de ahi
gue se vincule con la agenda de contactos de nuestro terminal movil- permitiendo
al usuario ver qué estaba haciendo cada persona en cada momento, con la
finalidad de saber si podia iniciar o0 no una conversacién con él. De ahi viene su

nombre: WhatsApp («¢,Qué hay?», «¢;,Qué pasa?»)
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Hoy en dia, supera los 2.000 millones de usuarios, encontrdndose por

encima de aplicaciones como Facebook Messenger o Telegram.

En 2014, fue comprada por Mark Zuckerberg -el creador de Facebook- por,

nada mas y nada menos, que 19.000 millones de dolares.
Instagram (2010)

Un afo después de la creacion de WhatsApp, Instagram llega al mercado,
posicionandose rapidamente como la red social mas fotografica por excelencia,
con un éxito superior a otras opciones como Flickr. Instagram fue creada por Kevin
Systrom y Mike Krieger, y la particularidad con la que conté en sus inicios (que hoy
en dia se mantiene) es que trataba sus imagenes y fotografias de una forma
cuadrada, en honor a la Kodak Instamatic asi como a las camaras Polaroid,
contrastando con la relacibn de aspecto mas vertical con la que hoy en dia

cuentan la mayoria de las cAmaras de los terminales moviles.

A partir de entonces, que cada afio fueron surgiendo nuevas redes sociales
con diferentes funcionalidades o destinadas a distintos grupos. Pinterest, por
ejemplo, una red social que colecciona imagenes -sobre todo, de inspiracion- que
permite a los usuarios almacenarlas en tableros y dotarlas de «pines», fue creada
en 2010 y, a los 9 meses de su lanzamiento, ya disponia de 10.000 usuarios. La

red cuenta con mas de 300 millones de usuarios activos al mes.

Por su parte Google+ fue el gran intento fallido del gigante online: surgié en
2011, fue una red social propiedad de Google, que llegé a alcanzar los 10 millones
de usuarios tan sélo dos semanas después de su lanzamiento. Tras 3 semanas de
funcionamiento, ya rondaba los 20 millones. Una red que realizd grandes
esfuerzos por desafiar a otras como Facebook, LinkedIn, MySpace,

Vimeo o Tumblr, pero que -lamentablemente- cerrd sus puertas.
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Con el paso del tiempo, las novedades que se reinventan en las redes
sociales son unicas y hacen que cada aplicacion se enfoque a una tematica

diferente, abarcando cada dia mas y mas aspectos sociales.

Por otro lado, Tik Tok, que surgio a finales de 2016, -conociéndose también
como Douyin en China- es una red social que llama mucho la atencion entre los
adolescentes hasta el dia de hoy, siendo una red social que podria compararse
con una mezcla entre Vine y Snapchat, con la que se pueden crear compartir y
descubrir videos muy breves, que van desde los 15 segundos de duracién hasta
un maximo de un minuto. Videos en los que los jévenes usuarios pueden hacer
practicamente lo que sea y posteriormente editar con las potentes herramientas

con las que cuenta la App.
3.6.2 Facebook

Nos vamos a basar principalmente en esta red social. Facebook fue creado
por Mark Zuckerberg, quien entonces era un estudiante de la Universidad de
Harvard. En el 2003, Zuckerberg lanza un sitio web llamado Facemash.com,
donde recopila los nombres y las fotografias de todos los estudiantes de dicha
universidad. Sin embargo, por ese primer intento de directorio virtual, fue llevado
ante los directores de Harvard, se sefialaba que habia violado la politica de
privacidad y de propiedad intelectual de la universidad. Este sitio s6lo estuvo
disponible por algunas horas, y por esta accion suspendieron a Mark de clases,
quien posteriormente se alejé del centro estudiantil.

Para el afo siguiente, en el 2004, Zuckerberg tiene su primer contacto con
los hermanos gemelos Winklevoss y Divya Narendra, quienes eran estudiantes de
la Universidad de Harvard. Cuando ellos se enteraron que Mark habia extraido la
informacion de los alumnos para ponerlo en publico por medio de facemash.com,
hablaron con él para concretar la idea de crear un directorio en linea. Hasta en ese
momento, la informacién personal y fotografias de alumnos de distintas

fraternidades estaban dispersos en anuarios impresos.

50


https://marketing4ecommerce.net/twitter-cierra-vine/
https://marketing4ecommerce.net/adolescentes-americanos-facebook/

Mark aceptd trabajar en ese proyecto, pero simultaneamente comenzé a
elaborar su proyecto Thefacebook.com (que se lanzo el 4 de febrero del 2004), y
gue nombraba a Mark como el creador oficial de dicha red social. Sin embargo,
es denunciado los gemelos Winklevoss y Narendra de haber sustraido la idea
original, pues este sistema era similar al que trabajaba para ellos para

crear HarvardConnection.com.

A pesar de todo Mark Zuckerberg hizo crecer la red social, y esta fue
alojando mas usuarios cada dia, e incluso en el 2006 ya era conocida por las
principales universidades del Noroeste de Estados Unidos, como la Universidad
de Columbia, Universidad de Pensilvania, Universidad Yale, entre otras.

Volviendo al 2004, Sean Parker se entera sobre la existencia de Facebook,
y toma interés en el nuevo proyecto. Hasta ese momento, él era accionista
de Friendster, una de las redes sociales con mas uso en el mundo, y tenia
conocimientos en informética. En una conversacion con Zuckerberg, le propone
gque se modifique el nombre a Facebook, con su ayuda y conocimientos, la
compafiia crece fuera de Estados Unidos.

En el 2006, Facebook ya no era un sitio web solo para estudiantes de
universidades de Estados Unidos, en donde podian compartir informacion, o se
escogia el estudiante mas popular, ahora estaba disponible para todas las
personas que podian compartir sus gustos, preferencias con sus amigos,

familiares o personas que tuvieran los mismos intereses.

En febrero del 2007, Zuckerberg anunciaba que Facebook habia llegado a
19 millones de usuarios en todo el mundo, que hasta ese momento, era el sitio
web con mayor cantidad de usuarios. Ese mismo afo, la red social vende el 1,6%
de sus acciones a Microsoft por $240 millones, con la condicién que esta red
social se convierta en un modelo de negocio para empresas que ofrezcan sus

productos o servicios.
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En el 2008 se convierte en una plataforma poligala, pues ya no solo era
inglés, sino que ahora se habia traducido al aleméan, espafiol y francés, pues la
mayor parte de usuarios se encontraban en Estados Unidos, Canada y Gran

Bretana.

Para el 2009, Facebook ya se convierte en una de las redes mas usadas en
el mundo con mas de 250 millones de usuarios en el mundo. Este sitio web que se
inicié siendo un espacio virtual para estudiantes de la Universidad de Harvard, se
convirtié en una plataforma en linea para todas las personas alrededor del mundo,

y que cuenta con mas de 124 idiomas.

Luego de congregar a miles de estudiantes de escuelas y universidades,
Facebook se convierte en una red social para todas las personas. Ese mismo afio,
esta red social hace un acuerdo con iTunes Store para que puedan conocer los
gustos musicales de sus usuarios, y asi ofrece un enlace de descarga. Ademas,

comienza a agregar a universidades de Alemania e Israel a su red.

Mark Zuckerberg anunciaba que Facebook habia alcanzado 250 millones

de usuarios, en mas de 72 paises del mundo.

Por eso Facebook es una de las redes sociales mas usadas en el mundo,
pues su plataforma se ha ido innovando cada afio para mejorar la experiencia de
millones de usuarios, y dar mejorar opciones de marketing para las marcas que
estan presentes en esta red. Ayuda a usuarios y empresas nhaturales y juridicas a

tener mayor comunicacion con sus contactos, y mejorar los canales de interaccion.
Caracteristicas mas destacadas de esta red:

e Interactiva: brinda facilidades al usuario de interactuar con personas de
esta red social, de estar comunicados por medio de su servicio de
mensajeria, de reaccionara las publicaciones de sus amigos,
de intercambiar opiniones, entre otras actividades que hace que esta sea

una de las redes sociales mas usadas en el mundo.
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Accesible: se puede acceder a Facebook desde cualquier dispositivo mévil
o desde la computadora, y brinda las mismas opciones de navegacion por
esta red social. Ademas, en algunos lugares que tiene mala conexién de
Internet, ha empleado Wi-Direct, una herramienta que permite tener
accesibilidad a Internet y conversar por Messenger.

Bidireccional: Para las marcas, esta es una caracteristica importante
porque pueden tener la interaccion entre clientes y marca, convirtiéndose a
los receptores en emisores y difusores de mensajes que mas llamaron su

atencion.

Masiva: segun datos de Facebook cuenta con mas de 2449 millones de
usuarios alrededor del mundo, lo que hace que se convierta en la red social

favorita de miles de personas por las ventajas que ofrece.

Inmediata: esta red social permite a sus 2449 millones de usuarios que
puedan tener las noticias en tiempo real. Es asi que en muchas ocasiones,
las personas se enteran de sucesos 0 acontecimientos por medio de

Facebook.

Gratuita: Esta red social no tiene costo alguno para los usuarios, ya que
puede acceder a ella todo el dia, pero si una marca quiere aprovechar de
ella para promocionar sus anuncios de productos o servicios, puede invertir

en ello para mejorar la calidad de sus camparias publicitarias.

Plataforma transmedia: Facebook permite publicar diferentes formatos de
contenido, por ejemplo, se puede usar imagenes, gifs, videos, textos, links

para captar la atencion de los usuarios de esta red social.

Medible: Para las marcas, se ha convertido en una red social favorita
porque te muestra estadisticas sobre el éxito de tus campafias publicitarias,

y conocer si llegd a tu audiencia.
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Desde sus inicios, Facebook ha ido innovando su red social para mejorar la
experiencia de los usuarios y de las marcas que estan presentes en esta red
social. Se ha convertido en una herramienta de comunicacion por millones de
personas que estan a metros de distancia, e incluso es un medio de comunicacion
inmediato, que permite estar a la vanguardia de las tendencias y noticias que

ocurren en el mundo.

Ventajas a nivel personal

« Estar conectado con amigos, familiares y conocidos.
e Ser un medio de intercambio de informacién entre tus contactos.
o Encontrar personas que no tenias relacion por mucho tiempo.

o Ser un medio de entretenimiento a través de sus aplicaciones y juegos en

linea.

e« Crear relacion con personas que tengan intereses personales o

profesionales.
e Ser una red gratuita.

« Tener una amplia gama de formatos de publicaciones, es decir, se puede

publicar fotos, videos, imagenes, textos o incluso puede colocar links.

Ventajas a nivel de marca

« Estar mas cerca y conectado con tu publico objetivo

o Conocer mejor el segmento o publico objetivo de tu marca.
e Mejorar la imagen o reputaciéon de marca.

e Aumentar las ventas y cumplir con tus objetivos de marca.

e« Crear la fidelizacion de tus seguidores y clientes por medio de las

publicaciones y actividades de tu marca.
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« Generar mas tréafico a tu pagina web.

e Tener mas posibilidades de encontrar nuevos mercados.
« Facilitar la comunicacién entre cliente y marca.

« Facilitar el analisis de la competencia.

e Resolver las dudas o problemas de tus cliente

Lo que difiere Facebook de todas las demas redes sociales que
presenciamos hasta el dia de hoy es el enorme potencial para los negocios.
Paginas empresariales, anuncios pagos, compromiso y el contacto directo con una
base de seguidores. Estas y otras funcionalidades de la red social crearon un
nuevo panorama para miles de empresas en todo el mundo que utilizan medios
digitales para promover, establecer su marca, ganar autoridad o crear un canal

directo de comunicacion con sus seguidores.

Algunos de los datos importantes sobre Facebook: es mas popular entre
mujeres; mas popular entre personas con 18 a 29 afios; entre los adultos online,
71% usan la red social, aunque la mayoria de los adolescentes y jovenes han

emigrado a Instagram.

La red crecié de manera sorprendente desde su inicio y de a poco, el trafico
y el nUmero de usuarios empezé a aumentar. Asi, la seccion de noticias se lleno

cada vez mas y rapidamente se cre6 un algoritmo para moderar los contenidos.

En el primer momento, el algoritmo de Facebook posicionaba los
contenidos de acuerdo con: frecuencia, relevancia, posts mas recientes y con
base en el tipo de relacién que existia entre receptor y publicador. Este algoritmo

fue llamado de EdgeRank.

Edgerank es el algoritmo desarrollado por Facebook que decide qué sera
mostrado en tu linea de tiempo después de estudiar lo que es relevante para ti, en

general, basandose en el tipo de contenido que tu y tus amigos consumen. Todas
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las actualizaciones de estado, comentarios, likes y los recursos compartidos que
recibes, pasaron por el chequeo de Edgerank antes de que se mostraran. Esto a
veces nos da la sensacion de que estamos perdiendo algo o que dejamos de
participar de discusiones porque simplemente no nos enteramos de ellas. Pero en
realidad, Edgerank estd haciendo que consumamos Unicamente contenido
relevante, no solo para nosotros, sino también para los anunciantes de la red

social.

Cuando el botdn “me gusta” se introdujo en 2009, la herramienta fue
utilizada por el algoritmo de Facebook para monitorear, administrar y distribuir
contenidos que varian de usuario para usuario, basado en sus intereses. De ese
modo, los usuarios de Facebook pasaron a recibir en sus timelines los contenidos

gue realmente les eran relevantes.

A lo largo de los afios, Facebook recibié actualizaciones constantes en su
algoritmo, pero fue en 2011 que las cosas realmente tomaron otro camino. En
aquel afio el equipo de Mark Zuckerberg transformé a EdgeRank en una increible
herramienta capaz de aprender sola a optimizar las busquedas e intereses de
cada usuario unico de la red social. En lugar de tomar como base que todos los
usuarios prefieren fotos, videos y posts, en esta secuencia exacta, el algoritmo
paso a adaptarse de acuerdo con el comportamiento de cada usuario. Desde clics,
likes, hasta contenidos que el usuario ignoraba. Desde ese entonces hasta hoy, es
asi que EdgeRank actia en nuestras timelines. Las constantes actualizaciones

siguen realizandose para optimizar ain mas nuestra experiencia en Facebook.

En conclusién Facebook es una red social esencial para el éxito de
cualquier estrategia en linea y fuera de linea. Facebook comenzé siendo un sitio
web para mejorar las relaciones entre estudiantes de Harvard, y luego conquisté a
otros de distintas universidades, y ahora se ha convertido en la red social mas
usada en el mundo con mas de 2449 millones de usuarios que se encuentran
cautivados con las oportunidades para comunicarse con otras personas en

diferentes partes del mundo. Incluso, ha conquistado el mundo de los negocios
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con su plataforma Facebook Businnes que ayuda a miles de marcas a cumplir
con sus objetivos en menos tiempo. Por ello gracias a su increible alcance,
Facebook es una red fundamental para fomentar, actualizar, informar, y mostrar

todo lo que pasa en cada ENM para que cada dia haya un mayor compromiso y
participacion.
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Figura 7: 34 ENM- La Plata 2019.
Fuente: Facebook (2019).
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CAPITULO IV: METODOLOGIA

En el siguiente capitulo abordaremos el método utilizado para llevar a cabo

la investigacion.

La intencion de esta tesis se basa en determinar como un espacio Unico en
el que miles de mujeres del pais comparten sus experiencias, discuten estrategias
para sus reivindicaciones y simplemente marchan juntas, debe forcejear contra los
titulares y su tratamiento informativo sobre los disturbios, las pintadas callejeras y
la desnudez femenina, ademas de ser mostradas como mujeres violentas y
agresivas, en vez de mostrar el objetivo real de los encuentros y su lucha que es

el cumplimiento de la Ley N° 26485, Ley N° 27234, entre otras.
4.1 Tema.

Tratamiento informativo de los Encuentros Nacionales de Mujeres en las

noticias de la primera edicién de 1986 y el Gltimo encuentro realizado en 2019.
4.2 Planteamiento del problema

“‘Encuentro Nacional de Mujeres en La Plata: Feministas atacaron con
molotov la Catedral y prendieron fuego monumento a Eva Perén”. Titulo de un
articulo del afio 2019, del diario online “Lanoticial.com” de Buenos Aires, de
donde surgié mi tema para la tesis. El mismo habla de como las mujeres, eran
tratada en los mass media, afirmando una valoracién negativa, mostrandolas

como violentas y agresivas en vez de mostrar el objetivo real de su lucha.

A raiz de esto me intereso6 investigar el Encuentro Nacional de Mujeres en
su comienzo, 1986 y el ultimo que se realiz6 en 2019 contando el objetivo real de
€s0s encuentros ya que, muchas veces podemos ver como la mayor cantidad de
notas referidas a “ellas” no tienen el mismo tratamiento o espacio. Promoviendo

muchas veces la mala reputacion de los encuentros.

Abordar este tema es importante porque nos dejara conocer la historia de
lucha de los Encuentros Nacionales de Mujeres y su progreso en el tratamiento
periodistico comparando el primer encuentro con el ultimo, aunque después de
tantos afios aun se sigue desvalorizando y discriminando a la mujer.
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4.3 Establecimiento de los objetivos de la investigacion
4.3.1 Objetivo General

Analizar el tratamiento informativo que se realizan en los medios online de los

Encuentros Nacionales de Mujeres.

Mostrar que las noticias referidas a los Encuentros Nacionales de Mujeres poseen
una valoracion negativa y desvalorizada a partir del analisis en las ediciones online
de Lanoticial.com del dia 14 de octubre de 2019.

4.3.2 Objetivos Especificos

Conocer el tratamiento de las noticias que tienen como protagonista el Encuentro

Nacional de Mujeres en 1986 y 2019 en Lanoticial.com.

Identificar los estereotipos presentes de los encuentros que muestran las notas de

Lanoticial.com.

Comparar las notas y mostrar la variacion en el enfoque que le realiz6 Diario

Lanoticial.com a los encuentros en los diferentes afios tratados (1986-2019).
4.4 Establecimiento de las preguntas de investigacion

1- ¢, Qué clase de similitudes se pueden encontrar en las notas de 1986 con

respecto a las de 2019?

2- ¢, Qué clase de diferencias se pueden encontrar en las notas de 1986 con

respecto a las de 2019?

3- ¢De cuanto es el espacio que ocupan las noticias que tienen como

protagonista a los encuentros en esos anos?

4- ¢En qué secciones predominan noticias que tienen a los encuentros como

protagonista?
5- ¢Por qué los medios de comunicacion online las sefialan de violentas?

6- ¢, Qué sienten las mujeres al ser sefialadas como violentas?
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7- ¢Qué implica la socializacion femenina con éstas caracteristicas de

resistencia?

8- ¢,Cual es su aporte al movimiento amplio de mujeres cuando irrumpen en

los encuentros?

9- ¢, Qué experiencia politica aportan y qué se llevan a sus propios

movimientos?

10- ¢Qué clase de estereotipos se pueden encontrar en las notas cuando se

habla de los encuentros?
11- ¢Qué clase de imagen se colocan en las notas para ilustrarlas?

12- ¢Cuéntas de esas notas fueron escritas por mujeres y cuantas por

hombres?
4.5 Definicion del tipo de investigacién (alcance)

Tipo de investigacion no experimental ya que se observa el fenbmeno en su
ambiente natural para luego analizarlo. Se plantea la realidad tal cual se produce y

Nno se generara ninguna situacion.

Serd una investigacion de caracter descriptiva, cuyo paradigma es naturalista
interpretativo cualitativo, como perspectiva principal, es un método inductivo,
porque a partir del analisis de casos particulares se establecera una teoria general

acerca del tema.
4.6 Universo y Muestra

El universo de nuestra investigacion es el diario online de Buenos Aires
“Lanoticial.com”. En él solamente estudiamos las publicaciones que se realizaron

el dia 14 de octubre de 2019 y de 1986 sobre el Encuentro Nacional de Mujeres.
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CAPITULO V: RESULTADOS
5.1 Anadlisis entrevistas en profundidad

Las entrevistas estuvieron enfocadas en personas que pudieran dar datos
precisos sobre el tratamiento periodistico que se vivio en los encuentros y de las
notas del diario online Lanoticia.com.ar. Por un lado hablamos con Silvia
Fernandez, periodista de Radio Nacional, miembro de Red Par (Red de
Periodistas Argentinas para una Comunicacion No Sexista), miembro del Colectivo
de Comunicadoras de la provincia de Mendoza y perteneciente del colectivo
#NiUnaMenos ; también con Médnica Tarducci, antropéloga e impulsora de los
Encuentros; con Estela Diaz, secretaria de igualdad de género; con Celina
Rodriguez, integrante de la corriente nacional y participante de los encuentros, con
Cristina Raso, integrante del SUTE, participa y esta en la organizacion de los
Encuentros; ademas con Laura Antun, periodista y editora de medios digitales
desde hace 13 afios y con Nina Brugo, participante e integrante de la comision

organizadora del primer encuentro en 1986.

La periodista Silvia Fernandez remarcOd durante toda la entrevista el
machismo en el que vivimos cotidianamente en los medios de comunicacién a
pesar de los avances diarios que se han logrado, lo subraya porque, al pertenecer
a Red Par, ha estado luchando para terminar con la comunicacién sexista en los

mass media.

Las demas entrevistadas coinciden, hablamos de la antropdéloga Moénica
Tarducci, secretaria de igualdad de género, Estela Diaz, integrante de la corriente
nacional, Celina Rodriguez integrante de la corriente nacional y participante de los
encuentros y con la integrante de la comision organizadora de 1986, Nina Brugo;
ellas fueros algunas de las mil mujeres que participaron del primer ENM, que se
realiz6 en el Teatro San Martin, de la ciudad de Buenos Aires e inaugurd la
tradicién que continda hasta la actualidad. Y por ello es que afirman que lograr que

las mujeres se sientan cada vez mas libres es muy importante, asi como acabar
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con el machismo para lograr que todos tengamos los mismos derechos y una

mayor inclusion.

La integrante del SUTE, Cristina Raso hace referencia a todo lo
mencionado por las demas entrevistadas y agrega que la igualdad sera cuando las
mujeres no tengan el mandato tan fuerte de decir en cada encuentro o espacio, un
discurso inteligente, algo que no se haya dicho, Unico, para que no haya ningun
prejuicio y que nuestra voz no se desvalorice, ya sea por personas gue no estén

de acuerdo con la lucha o por los mass media.

Por ultimo Laura Antun, periodista y editora de medios digitales desde hace
13 afios, afirma que, a pesar de que no ha sido facil la incorporacion de las
mujeres en los distintos medios, el que haya sucedido ha permitido grandes

cambios a la hora de hablar y escribir.

Todas coincidieron en que los lugares de decision en los medios de
comunicacién siguen siendo ocupados Unicamente y en su mayoria por hombres.
Con las profesionales que estan dentro de los medios hablamos de los puestos de
direccion y gerenciamiento. Consideran que es de las grandes falencias que hasta
el dia de hoy se tiene y que se busca trabajar, ya que es una de las razones por la
gue el tratamiento correcto de la informacion muchas veces no se logra cuando se
trata estos temas y también para que no se ejerza el machismo dentro de los
medios ni fuera de él. La licenciada Laura Antin remarca en este caso,
Unicamente, que los tiempos de una mujer, que por lo general también maneja un
hogar, no dan a veces para puestos gerenciales que requieren 24/7, pero por el
contrario la periodista Silvia Fernandez vy las demas entrevistadas no ven

impedimento alguno en que las mujeres ejerzan espacios de decision.

Sobre el tratamiento informativo incorrecto en los medios digitales, mas
precisamente en el diario lanoticial.com, todas afirman que todavia hay fallas a la
hora de informar y que la presencia de estereotipos y prejuicios actualmente
existe, pero no en gran medida a como era hace afos. Todos los movimientos y

las luchas de las mujeres lograron un cambio en el mismo, generaron mas
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conciencia y que se trataran los temas con mayor respeto. Aunque en el area
digital mayormente nos decia Laura Antin y mas precisamente en las redes
sociales se sigue cosificando a las mujeres, sobre todo entre adolescentes y cree

gue hoy los medios son las redes sociales y sobre ellas hay que trabajar de lleno.

Del lado de Brugo, Diaz, Raso, Tarducci y Rodriguez, ellas lo ven en los
medios digitale en mayor medida, y en las calles, de a poco va desapareciendo,

pero hay mucho que trabajar todavia, sobre todo en las nuevas generaciones.

Por parte de Fernandez, sigue viendo en mayor medida el machismo en la
radio, la television y la publicidad sobre todo. La prensa gréafica todavia cosifica a

la mujer.

En si, todas piensan que en la actualidad hay temas que ya no son taba y
gue las mujeres no tienen verglienza de contar, de salir a luchar, como los abusos,
entre otros. Nos decia Antdn que si nos ibamos a 1986 se veia como rareza y era
noticia si una mujer era taxista o chofer de micro o a veces ni pasaba. Hoy no,
porque las mujeres ocupan cada vez mas puestos de trabajo, y estan mas
empoderadas. El tratamiento de algunos temas han cambiado como a la hora de
hablar de violencia de género y no de violencia intrafamiliar como era antes,
también han cambiado los temas y se ha puesto mas el foco en problematicas que
en otros tiempos no se hacian visibles (aborto, etc.) aunque a veces no sea de la
mejor manera y se ponga un enfoque negativo es en eso, como ha pasado en los
ENM hay que trabajar mas para que los medios digitales se enfoquen solamente

en el objetivo real de lo que pasa entre las mujeres.

Alun queda una brecha amplia que trabajar y que se esta trabajando y
luchando hacia dentro y fuera de los medios para que se tenga una perspectiva

de género, algo que antes ni se discutia.
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Conclusioén

Con todo lo explicado anteriormente podemos afirmar que nuestra
hipétesis:” El tratamiento de la informacion sobre el Encuentro Nacional de
Mujeres es una valoracion negativa, ya que las muestran violentas en vez de

mostrar el objetivo real” se ha visto ratificada.

Con las entrevistas se pudo afirmar que la valoracion negativa hacia los
ENM ha estado y sigue estando, en menor medida actualmente pero todavia no se
ha podido erradicar por completo. Esta disminucion se debe a un esfuerzo
constante de las mujeres que luchan por dejar de diferenciar al hombre de la mujer

en todos los aspectos y lograr una inclusion.

En lo que respecta a los objetivos especificos, gracias al andlisis general
gue se hizo, logramos conocer el tratamiento que se realiza en las notas, el cual,
como nos confirmaba la periodista y editora de medios digitales con una
trayectoria de casi tres décadas, Laura Antun, el tratamiento informativo en
algunos medios digitales no es el mas adecuado, ya que muchas veces el enfoque
que dan no es de lo que realmente esta pasando, del objetivo de la lucha sino de
lo que llama la atencion para hacer noticia. Las imagenes que se usan, en estos
casos, suele tratarse de mujeres y hombres que no son parte de los ENM, o de

mujeres que han sido provocadas por personas ajenas al encuentro.

También pudimos determinar que en lo que respecta al enfoque que realiz6
el diario lanoticial.com en los afios 1986 y 2019 siguen estando presentes

algunas notas con valoraciones negativas.

Esta valoracion negativa ha ido disminuyendo gracias a la presencia de
mujeres en los medios de comunicacion y a su lucha constante para lograr la
igualdad en todos los sentidos aunque, a pesar de la evolucién constante que se

esté realizando, se sigue recayendo pequefias veces al sexismo.

Ademas estas entrevistas nos sirvieron para comprender el porqué de la

ratificacion de nuestra hipotesis ya que nos permitié saber que, aln se vive en una
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sociedad machista, por ello todavia podemos ver en algunos portales como
desvirtian el sentido de la noticia, pero gracias a la lucha constante de las mujeres
ha empezado a disminuir; aunque todavia quedan lugares que conseguir, como
mujeres directoras o gerentas de medios, logros que con el transcurso del tiempo
van a lograrse gracias a los movimientos constantes en la busqueda de igualdad
de derechos, los ENM.

Para finalizar los mass media tienen un papel muy importante en la
sociedad por su gran influencia y poder y al ser los garantes de la informacion que
nosotros consumimos y la cual la sociedad replica a su alrededor. Si los mismos
siguen promoviendo una comunicacion sexista, la sociedad lo hara de igual forma
provocando que siga habiendo un trato diferenciado y discriminando a la mujer y
logrando un circulo del cual no se lograra salir. Los medios tienen la funcién de
tomar total conciencia a la hora de referirse a la mujer, seleccionando la

informacion correcta y comunicando con responsabilidad.
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ANEXO

ENTREVISTAS DESGRABADAS

Silvia Fernandez, periodista de Radio Nacional, miembro de Red Par (red
de periodistas argentinas para una comunicacion no sexista), miembro del
Colectivo de Comunicadoras de la provincia de Mendoza y miembro del
colectivo #NiUnaMenos.

¢Cuando, cémo, donde y por qué se funda Red Par? ¢Quiénes la

integran?

Surgi6 hace mas de 10 afios pero comenzd siendo una red de
periodistas, hombres y mujeres que teniamos interés en trabajar en el
periodismo no sexista. Era un grupo de mail al principio, ahora sigue siendo un
grupo de mails pero ahora ya tiene toda una entidad, tiene sus propias paginas,
redes y demas. Surgié de arte de algunas colegas, algunas de Buenos Aires,
como Mariana Carabajal, y otras de Cdérdoba que fueron realmente quienes
mas trabajaron el tema de la red par. Como te decia son mas de 200
periodistas, hombres y mujeres, y desde la red par, a través de sus encuentros,
las distintas sistematizaciones de trabajos que han hecho se vienen planteando
una serie de decélogos del tratamiento del periodismo no sexista, y la verdad
gue ha sido muy fundamental inclusive en lo que fue la ley de servicios

audiovisual que tiene una ley de perspectiva de género que antes no a tenia.

Y basicamente lo que se ha generado en esa red es un espacio de

informacion, de vinculo y de formacion en el periodismo sexista.

¢ Tienen algun nivel de incidencia en que un medio no cumpla con

las reglas de lenguaje no sexista?

Yo creo que si, ha tenido incidencia porque también ha estado

acompafnado de la lucha de mujeres, del movimiento de mujeres en Mendoza,
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se han nutrido mutuamente por lo que han ido de la mano también, que
periodistas en los medios tratemos de plantear el periodismo no sexista o sea,
hablar en masculino y en femenino o les genero aunque es muy dificil el leguaje
inclusivo aunque vamos en esa evolucion pero de un monton de cuestiones

gue se han ido tratando en los medios por ejemplo el tema del femicidio.

La Red Par venia planteando hace muchisimo tiempo que no era un
crimen pasional que tenia que tratarse con el nombre que era, el cual era
femicidio, bueno eso fue acompafado por una lucha del movimiento de mujeres
gue termind siendo una politica publica porque hoy estad en el codigo penal
como un agravante el femicidio. A partir de ahi ya los medios empiezan a tratar
este tipo de casos como lo que son, femicidios, que tiene de fondo una
problemética social y de género y no crimen pasional. También otra cosa que
se trabajo desde la Red Par fue, por ejemplo, que se sacara este tipo de caso
de los policiales de los diarios, cuando no son casos policiales, son crimenes de
odio los crimenes de género, y asi te puedo enumerar un montén de hechos
puntuales que tuvieron que ver, me parece, con la red en su momento de
periodistas y como en articulacion con el movimiento de mujeres y también ese
movimiento de mujeres empujando determinadas politicas publicas han
propiciado que en los medios por lo menos, se empiece a tener mas cuidado
con respecto a un tratamiento correcto no sexista en relacibn a esta
problematica. Sin ir tan lejos el -#NiUnaMenos, que es un hashtag, hoy es hasta
un movimiento internacional, pero empieza siendo un hashtag en funcion de lo
que estaba pasando en Argentina de que moria y muere una mujer por dia, lo
crean periodista como Mariana Carabjal que esta en Red Par y la verdad es que
es un orgullo que colegas hayan pensado y hayan tenido esa idea que hoy es

un sello social y que se esta de acuerdo con Ni una Menos.
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¢ Se cumple algunos de los postulados para esta comunicacién no

sexista, que falta mejorar?
Bueno falta un monton.

Hacia dentro de los medios de comunicacion siguen siendo espacios
muy machistas, ya sea en el tratamiento de la informacién y también hacia
dentro, o sea, no hay casi gerentas mujeres, sigue siendo como muy machista
los lugares de decision en los medios. Sigue costando un montén. Por ahi en
soledad las periodistas planteamos cuestiones en relacion a estos temas, asi
que hacia dentro los medios todavia falta mucho trabajo para que tengan un
tratamiento correcto de la informacion cuando se tratan estos temas y también
no se ejerza el machismo dentro de los medios y que la mujer pueda acceder,

por ejemplo, a espacios de decision.
¢, Qué rol cumple la mujer en los medios de comunicacién?

Y depende, mira en la Argentina es relativo y a nivel mundial también. O
sea, hace poco celebrabamos... porque digo, después de la Red Par y después
de lo que fue la lucha por el aborto legal se han generado un montéon de
colectivos, esta hoy el colectivo de periodistas, aca en Mendoza el colectivo de
Comunicadoras por el aborto legal que somos como 200 y asi se han generado

un montén, como el ENM.

Yo pertenezco a un chat nacional, por ejemplo también, con periodistas
de todo el pais que venimos hablando por el aborto legal y por cuestiones que
tienen que ver con el género. Entonces pasan cosas distintas en los distintos
medios pero por lo general lo que si evaluamos es que, los lugares de decision

estan ocupados por hombres y casi no hay mujeres.

Mendoza es tremendamente machista con respecto a los medios de
comunicacién, las mujeres ocupan un lugar mas como de adorno al lado del
locutor o conductor, en las radios ni hablar, la mujer es la que dice la
temperatura, etc, y no tenés casi, por ejemplo, columnistas de opinion politicos

econdémicos a mujeres. No se pone a las mujeres, se pone en general a los
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hombres y hay un montén de colegas y profesionales que estan totalmente a la
altura de la circunstancia para ser columnista de politica o economia y demas.
Por eso aca en Mendoza sigue siendo muy machista por el lugar que ocupan
los hombres y las mujeres, por la diferencia de sueldos también, la dificultad de
acceso de lugar de decision a las mujeres o los prejuicios a la hora de opinar.

SAlo largo del tiempo ha visto cambios en el mismo?

Ha habido cambios, hay cambios obviamente. Hoy se habla de violencia
de género que antes se hablaba de violencia intrafamiliar. Hoy se habla de
femicidio y no crimen pasional. Pero son minimos los cambios con respecto al

tratamiento de la informacion, todavia nos falta mucho.

Digo, como avances ha habido un montén, también somos un montos las
colegas mendocinas que estamos como empujando para estar en los lugares
importantes como en la conduccién de un programa de radio y demas pero
bueno, obviamente falta un monton y tiene que ver con la decision politica que
tienen quienes manejan los medios. Todavia no tenemos mujeres manejando

medios y ojala que algun dia lo tengamos.

¢Considera que siguen habiendo estereotipos/discriminacion a la

hora de hablar de la mujer en los medios de comunicacion?
Si, por supuesto.

En la prensa gréafica y digital, en la publicidad, en las calles, etc.
practicamente no han hecho cambios salvo no sé, como Nike el afio pasado
qgue hizo una publicidad con mucha polémica o Avon que hizo unos spots con
respecto al género pero en general me parece que la publicidad es un lugar
donde esta recontra estereotipado el lugar de la mujer. O sea, el dia que un
producto de limpieza no tenga la cara visible de una mujer vamos a hablar de
un cambio. Hasta el dia de hoy me siguen vendiendo un Mr. Musculo con la
cara de una mujer y que encima viene el Mr. Masculo a decirme cémo limpiar.

Si hay publicidades que son machistas y que reproducen estereotipos son esas.
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Y si, todavia siguen habiendo programas de televisién o de radio donde
la mujer esta totalmente estereotipada, que solo cumple un rol decorativo dentro

de los medios.

Yo creo que la television sobre todo, como decia Luciana Peker el afio
pasado, sigue siendo un lugar todavia bastante machista.

¢ Podria definirme feminisimo, machismo? 10:20

El machismo es una forma que esta dentro de un sistema que es el
sistema patriarcal y este sistema, basicamente, es un sistema de desigualdad.
Se oprime por la vulnerabilidad de sexo y de género y que ademas esta en
consonancia con un sistema de acumulacion que es el sistema capitalista. Y el
machismo es el modo en el que se manifiesta este sistema, en todo caso, no es
un sistema en si mismo, sino que es el modo en que se manifiesta el sistema
patriarcal y capitalista que oprime a la mujer o a los géneros disidentes por el
simple hecho de serlos y también porque tiene que ver con la acumulacion del

capital.

El feminismo es un movimiento politico y social que tiene mas de 100
afos de historia en el mundo, inclusive mas, pero como movimiento feminista,
como feminismo, tiene 100 afios mas o menos de historia en el mundo y que
basicamente lo que vino a plantear el mismo fue una revolucion a el planteo
que nadie venia a reclamar el lugar que ocupaba la mujer que ni siquiera el
Marxismo lo tuvo en cuenta, el lugar de desigualdad que ocupaba la mujer por

el simple hecho de serlo como también los géneros disidentes.

Entonces es un movimiento politico y social que no solo lucha por la
igualdad de las mujeres sino también por la liberacion de las mujeres o los

géneros disidentes.

¢,Cree que a partir de la visibilizacion del movimiento se produjeron

cambios a la hora de hablar de la mujer? 12:24

Yo creo que hay muchos cambios. Nosotras hablamos de que estamos

atravesando una cuarta ola en este momento que es mundial y que yo digo que
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esta cuarta ola empezd acd en Argentina. Siempre las distintas olas del
feminismo mundial que se dieron: el sufragismo, los derechos civiles, bueno
todo eso surgi6é en general desde lo paises de las potencias (Inglaterra, EEUU),
digamos, como que ese era el feminismo que era como la vanguardia que se
trasladaba al resto del mundo y que ha generado cambios enormes, o sea, que
la mujer accediera al voto generé cambios no solo para la mujer personalmente
sino también en cuanto a representacion politica y demas y en igualdad de

acceso de la mujer en la politica basicamente.

De estas olas practicamente se dieron en los paises centrales y hace
unos afos estamos propiciando una cuarta ola, no lo digo yo, lo dice Bdakler, lo
dice Silvia Frederichi, grandes pensadoras del feminismo y yo considero que
arranco aca, en 1986 con los ENM, luego en el 2015 con ese 3 de junio de
#NiUnaMenos. Después vino el #MeToo de Estados Unidos, las peleas contra
la manada en Espafia, el otro dia en Cannes estuvo ahi la campafa contra el
aborto legal con un lugar preponderante pero digo, esta cuarta ola empezé aca
y se esta hablando en el mundo de esto que venimos plateando las mujeres y
los movimientos disidentes hace afios que tiene que ver con desconstruir una
sociedad donde se ha naturalizado formas de opresion y estas formas de
opresion necesariamente se han dado a través de forma de violencia, es decir,
va acompafiado de violencia para sostener esa opresion. Venimos tratando de

visibilizarlo hace muchisimos afios y creo que hoy se esta visibilizando mas.

Entonces si creo que hay un cambio, sobretodo en la acumulacion de
fuerza y de poder de un movimiento feminista y transfeminista enorme que se

esta dando en Argentina y en Latinoamérica.

¢En qué aspecto del lenguaje ve expreso el machismo que esta ahi

en las notas?

Y por ejemplo gque todavia en la mayoria de las noticias son muy pocos
los periodistas que usan el todos y todas y ni te cuento el todes, imaginate. La

mayoria todavia siguen utilizando, para hablar sobre cualquier informacion, solo
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el masculino y casi nunca se usa el femenino, por ejemplo, “los trabajadores

hicieron paro” son los trabajadores y las trabajadoras quienes hicieron paro.

Realmente el uso y el lenguaje en los medios de comunicacion sigue
siendo totalmente machista, porque se habla de una economia del lenguaje en
el periodismo y en esta economia del lenguaje quedan fuera “las” o “les”, y se
puede tranquilamente sin decir “los” y “las” tener una economia del lenguaje.
Yo considero que para nosotros los periodista tenemos que titular y sabemos
que tiene que tener determinada cantidad de palabras porque basicamente es
para que todo el mundo acceda y también la rapidez y demas pero podemos
tranquilamente, en funcidén de una cuestion de economia de lenguaje, tener en
cuenta que no tenemos por qué tener una perspectiva machista al respecto,
podemos hacerlo tranquilamente desde otra perspectiva y ni hablar de algunos
portales que tergiversan la realidad y la dejan mal vista a la mujer.

¢,Coémo cree que se abordan las noticias respecto de los ENM en

los medios digitales? ¢ Se le da el espacio para hablar?

Desde hace unos afos, el tratamiento es otro pero como he mencionado

anteriormente algunos portales no lo respetan.

Pero hace unos afios, sobre todo desde que es una marcha nacional,
tiene otra mirada, pero no deja de estar la nota color innecesaria. Hoy el
encuentro es un dia de lucha, donde planteamos debates, talleres de interés,

mucha inclusién y participacion.

SEGUNDA ENTREVISTA

Entrevista a la profesora Monica Tarducci: antropologa e impulsora de los

Encuentros.

Ménica Tarducci es antropéloga. En 1986 fue una de las 600 mujeres
gue participaron del primer Encuentro Nacional de Mujeres, que se realizo en el
Teatro San Martin, de la ciudad de Buenos Aires e inauguré la tradicion que
continta hasta la actualidad. Desde entonces, siguié con su mirada —y espiritu—
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de investigadora y militante feminista cada una de las convocatorias que se

repiten cada afo.

Los ENM, dice, son una experiencia Unica a nivel mundial, por la
amplisima y diversa convocatoria, por la singularidad de su dindmica —no hay
expositoras, no hay paneles de expertas— y por la experiencia transformadora
gue tiene para quienes participan. Entre las tantas anécdotas que atesora en su

memoria, de los tantos ENM a los que concurrio.

Tarducci es docente e investigadora de la UBA y la Unsam. Y forma
parte de la Colectiva de Antropdlogas Feministas. En la entrevista explora los
alcances de los ENM. “En primer lugar —afirma, sin dudar—, el derecho al aborto
legal, seguro y gratuito. Es inadmisible que un pais que tiene una ley de
matrimonio igualitario y la de Identidad de Género penalice el aborto y no se
respete siquiera lo que establece la ley respecto de los no punibles. Conviene
recordar que el lema de la Campafa por el Derecho al Aborto es ‘Educacion
Sexual para decidir, Anticonceptivos para no abortar y Aborto seguro para no
morir’. Recordemos también que la Iglesia Catdlica se opone a las tres cosas y
obstaculiza sistematicamente la ley de Educacion Sexual Integral. En estos
momentos es lo mas urgente junto con la prevencion y la protecciéon a las

mujeres victimas de violencia”, apunta.
¢, Qué recuerda del primer Encuentro?

En ese momento yo formaba parte del grupo feminista Mujeres en
Movimiento y una de las primeras imagenes que me vienen a la mente después
de tantos afnos es la de mi misma con un cartel que decia “Libertad a Hilda
Navas de Cuestas”, una militante revolucionaria que aun, en ese afio, 1986,
permanecia en prision. Recuerdo también la sorpresa que causaba en algunas
mujeres el hecho de que sea un “encuentro” y no un congreso de especialistas.
La metodologia era participativa y horizontal, en forma de talleres, producto de
la influencia que habian tenido los Encuentros Feministas Latinoamericanos y
del Caribe, sobre todo el de 1985 en Bertioga, Brasil, al que habian concurrido

muchas feministas argentinas.
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;Haido todos los afios?

En los primeros diez o doce afios a todos; en los ultimos afios he faltado

a algunos.
¢Existen encuentros similares en otros paises?

No existe nada parecido en el mundo. Justamente fuera del pais es
motivo de curiosidad y de admiracion que tantas mujeres se reinan una vez

por afio para hablar de los problemas que las afectan.
¢Es un encuentro feminista?

Es un encuentro que crearon algunas mujeres feministas y del que se
apropiaron, por suerte, todas las mujeres que se sienten convocadas, la amplia
mayoria pertenecientes a sectores populares. Van profesionales, militantes de
partidos politicos, de derechos humanos, de grupos étnicos, activistas
feministas y de organizaciones barriales, de lesbianas, entre otras. En ese
sentido, es muy interesante la interaccion de mujeres que vienen de distintos
sectores, la posibilidad del aprendizaje mutuo. Para muchas mujeres es una
oportunidad Unica para conocer otras ciudades y los problemas de otras
mujeres que sin este encuentro no tendrian. Es comun escuchar “el encuentro
me dio vuelta la cabeza”, seguras de que sus vidas no seran iguales de alli en

s

mas.
¢Cambiaron los encuentros en los ultimos afios? ¢Hacia donde?

Los encuentros se han masificado, estamos hablando de méas de diez mil
mujeres. La intensidad de la participacién también ha significado la amplitud
tematica de las propuestas, lo cual es muy bueno. Por otro lado, la masividad
los hace atractivos para los partidos politicos que tratan de capitalizarlos, lo cual
no es tan bueno. Los encuentros han sido horizontales, autébnomos vy
autofinanciados para lograr la mayor independencia posible y deben seguir
siendo asi. Participar en partidos politicos es importante, pero no debemos
dejar de respetar los deseos y derechos de las mujeres, escucharlas, compartir.
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No dejarse llevar por consignas faciles y coyunturales que nos dividen,

obstaculizan y retrasan el logro de lo que demandamos.

La presencia de mujeres de sectores conservadores que buscan
obstaculizar los debates por la despenalizacion del aborto, ¢qué impacto

tuvo en las discusiones y en la propia dinamica de los encuentros?

La Iglesia Catodlica moviliza a sus mujeres no solo contra los derechos de
las mujeres a un aborto legal, seguro y gratuito, sino también contra lo que
suponen va en contra de su pensamiento, o sea todo lo que sea a favor de la
emancipacion humana, como ha sido histéricamente, por otra parte.
Interrumpen con su latiguillo retrégrado en los talleres de familia, de salud, de
estudios de género —estan en contra del concepto—, en los de sexualidad.
Obviamente que no les interesa el dialogo ni la participacion respetuosa, vienen
a dejar sus consignas y ni siquiera explicitan desde qué lugar hablan. Hacen
perder el tiempo y rompen la dindmica, la mayoria de las veces de manera
patética, como cuando intentan participar en los talleres de “Estrategias para la
legalizacion del aborto” y se irritan cuando se les dice que esos talleres no son
para discutir a favor o en contra, sino para quienes ya estan luchando por la
despenalizacion y la legalizacién. Han llegado a hacer encuentros paralelos
como en San Juan en 1997. Sin embargo, la necesidad de despenalizar el
aborto ha estado presente cada vez con mayor fuerza, sobre todo en Rosario
2003, a partir de la cual se creé la Campafia por el Derecho al Aborto. Miles de

mujeres con sus pafiuelos verdes son una fuerza imparable.

TERCERA ENTREVISTA

Entrevista a la secretaria de Igualdad de Género de la CTA a nivel
nacional, también integra el comité de las mujeres de la Confederacién Sindical

Internacional, Estela Diaz.

Esta en la coordinacion del Comité por la Libertad de Milagro Salay en la
Comision de Mujeres del Instituto Patria. Participa de los ENM desde 1996, en
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el dltimo Encuentro que se hizo en la ciudad de Buenos Aires. Y desde ahi su
asistencia casi perfecta. Diaz es de La Plata y vive en esa ciudad aunque pase
gran parte de sus dias en CABA. Por su mirada politica, feminista y platense.
“El Encuentro Nacional de Mujeres ha sido un gran motor de la ampliacion de
derechos para las mujeres y de fortalecimiento de este movimiento que es
mirado por la region y por el mundo. Es un espacio movimientista, es un
espacio de debate, que tiene esta posibilidad de fortalecernos a cada una de
nosotras para discutir en nuestro sindicato, en nuestro partido, en nuestra
agrupacion, en el espacio feminista, en el barrio o hasta en la iglesia. Nos

potencia a todas”, segun Diaz.

¢, Qué diferencia hay entre el encuentro de 2019 el primero para las

mujeres?

La diferencia para las mujeres se puede sintetizar en la frase “ahora que
si nos ven”. Desde el punto de vista del Encuentro también sefialaria que la
diferencia es la masividad que tuvo. La expectativa, la instalacion de los
espacios de los encuentros como un hecho politico social de enormes
dimensiones instalado en la agenda. Antes solo algunos sectores sabian que
estaba el Encuentro. Desde el punto de vista de las discusiones, hay fuertes
tensiones politicas. En aquel momento eran otras. Antes mas que ahora los
medios nos veian como agresivas y violentas cuando en realidad, empezaba a
hacerse mas popular la presencia en los encuentros, con mujeres del barrio
dando la teta o rodeadas de chicos, eso antes no se veia, a lo que hay mas
libertad. Hoy atraviesan otros debates también con enormes tensiones politicas
pero claramente ya no es un evento silencioso, al contrario, es un evento

esperado y que entendemos que fue el mas grande de todos los encuentros.
¢,Cémo vivié La Plata la previa en 20197

Una ya lo nota en la prensa. Muchas entrevistas, consultas, notas. Ese
afio ha sido dificil, todos los afios lo es, las comisiones organizadoras
empezamos en noviembre de 2018 con un patio de Rectorado que superaba las

setecientas personas. Las comisiones que se conformaron para trabajar tenian
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ochenta o cien personas. Hubo un debate del cambio del nombre que dificultd
mucho la organizacion porque como no habia acuerdo con esto era muy dificil
hacer notas, hacer pagina oficial del encuentro. Son tensiones politicas como
las que ha habido otros afios en relacion a otras tematicas. El encuentro es muy
plural, hay de todas las fuerzas politicas, hay movimientos sociales, hay
activistas independientes, mujeres que se acercan porque les interesa el tema.
Cada coyuntura coloca un tema. En ese momento estabamos en una provincia
que gobierna Vidal y un municipio que también dirige Juntos por el Cambio. Ese
gobierno empezd reprimiendo a trabajadoras, asi empezé la gestion de
Cambiemos. Por eso desarrollamos nuestro autocuidado porgue reclamamos
gue esto sea en paz, con seguridad y sin represion y es responsable la

gobernadora de que esto sea asi.

¢, Qué ejes tematicos o probleméticas predominaron en el encuentro
de 2019?

Estuvieron muy presentes las identidades diversas: lesbianas, travestis,
trans. Desde la CTA sentamos posicion en que estamos de acuerdo en el
cambio pero necesitamos que se construya una metodologia, no es una
comision organizadora la que pueda definirlo, sino todas las mujeres en el

propio Encuentro.
¢Coémo impacto la cercania con las elecciones partidarias?

Fue un afio particularmente especial porque estabamos luego de casi
cuatro afios del desastre neoliberal que nos viene arrasando. En ese sentido
creo que es muy esperanzador. Hubo una expectativa muy fuerte de que el
triunfo sea del Frente de todos todas todes, como termin0 pasando. El
Encuentro ha sido un gran motor de la ampliacion de derechos para las mujeres
y de fortalecimiento de este movimiento que es mirado por la regién y por el
mundo. El encuentro es un espacio movimientista, es un espacio de debate,
gue no tiene organicas pero si que tiene esta posibilidad de fortalecernos a
cada una de nosotras para discutir en nuestro sindicato, en nuestro partido, en

nuestra agrupacion, en el espacio feminista, en el barrio o hasta en la iglesia.
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Nos potencia a todas. Es una gran red que nos enlaza de algin modo a todas y
cada una y que ha contribuido para hacer avanzar la agenda feminista. Aqui no
se imponen resoluciones porque reconocemos que hay una gran diversidad
pero se genera un hecho social que marcan, como dicen las que vienen por

primera vez, nunca te volvés igual después del primer Encuentro.

¢,Como impacta el momento historico de un feminismo tan pujante

en el pais?

Antes siempre lo habia invisibilizado, salvo radios alternativas. Esto
jamas era noticia o las noticias que habia de algunos medios no eran de las
mas favorables, desvirtuaban el sentido de los encuentros. Desde hace unos
afios que la masividad estalla a simple vista y no pudieron evitarlo mas. Cada
vez hay mas presencia de mujeres de Latinoamérica que vienen para ver qué
es esto de los encuentros. Algo que no tiene réplica en otro lado del mundo. 34
afios que nos damos cita en esto que la palabra bien lo dice es un encuentro.
No es asamblea ni plenario... tiene que ver con cruzarnos reconocernos,
discutir, abrazarnos, marchar, cantar y volver con energias renovadas y

fortalecidas.

¢Por qué los encuentros son cada vez mas grandes y siguen siendo

necesarios?

Siguen siendo imprescindibles. El patriarcado no se va a caer, lo vamos
a eliminar. Esta es una manera que sabemos desde una perspectiva feminista.
Generar espacios novedosos y de construccion de debate de las que pensamos

igual pero también de las que pensamos distinto.

CUARTA ENTREVISTA

Celina Rodriguez es integrante de la corriente nacional y participante de
los encuentros y fue parte de la colectiva de las Asusenas, una colectiva

feminista.
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¢,Como fue para usted el primer encuentro?

En ese momento hubo mil personas aproximadamente. En su momento
era complicado a nivel de la comision organizacion y el feminismo en ese
momento estaba en negacién por parte de algunas organizaciones, personas
que no querian cambiar nada. De aquel encuentro surgi6 la lucha feminista y
por eso se crearon los talleres, que no lo daban especialistas, sino mujeres que
expresaban sus pensamientos, como pasa hasta el dia de hoy. Lo que se
buscaba era que el feminismo muestre la realidad de cada mujer y rescatar esa
historia feminista que se veia a nivel nacional e internacional, para fomentar la

inclusion.

¢, Qué es lo que nota de diferencia o semejanza en el afio 1986 y
20197

Yo como muchas de mis compaferas hemos podido ver el crecimiento,
el enriguecimiento de esto, cada afio se plantean cosas para cambiar, nosotras
nos repetimos que la palabra “siempre” no se identifica con nosotras porque
cada afio es mejor no es igual, por lo que siempre no fue asi; por eso hay un
avance abismal desde el primer encuentro. Cada afilo cambia la subjetividad y
somos mas feministas aunque a veces algunos medios no muestren lo que
realmente pasa y quieran boicotear lo que pasa, nosotras vamos a seguir firmes
demostrando que estamos juntas para ser mejores y ayudarnos a que cada ley
se pueda cumplir y nos iguale.

¢ Qué es lo que busca el feminismo popular?

El feminismo lo pensamos como una promesa diferente, de hacer
cambios, que sean inclusivos, que se vaya cumpliendo cada medida de
igualdad, que no haya mas patriarcado. A esta altura hablamos de todo tipo de
feminismos, no importa cual, mientras que estemos unidas para que todas

estemos mejor sin importar de donde una venga.

¢, Cuales son las expectativas que esperan?
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No dejar a nadie afuera, todos podemos participar en estos encuentros,
para debatir, participar, ayudar, marchar o solo ir a conocer que es lo que pasa
cada afo, buscamos que a pesar de tener opiniones iguales o distintas siempre
sea desde el respeto, buscar la mejor manera para que todas nos sintamos
comodas, libres para que al terminar volvamos a casa valientes, pensando que
no estamos solas en esta lucha y por sobre todo lograr que las cabezas estén
mas abiertas en todos los sentidos para poder transmitir eso a las nuevas

generaciones que vienen.

QUINTA ENTREVISTA

Cristina Raso es integrante del SUTE, participa y esta en la organizacion

de los Encuentros.
¢ Qué es lo que se ve en los Encuentros?

Se ve mucha movilizacién de mujeres de todo el pais, el ingreso a la
ciudad, como todas las mujeres vamos llegando a ese lugar de encuentro,
mucha inclusion de todo tipo, sin prejuicio alguno, todas son bienvenidas.
También se puede ver como los dias estan repletos de actividades y talleres-
por ejemplo- en las noches nos juntamos a cenar para compartir, conocernos, y
seguir debatiendo de los talleres que presenciamos, cada una va contando lo
que le va generando estos encuentros; es increible, muy movilizador y por
sobre todo es gratificante ver a las mujeres caminar seguras, sentirse libres

rodeadas de otras mujeres.

La igualdad sera cuando las mujeres no tengamos el mandato tan fuerte
de decir en cada encuentro o espacio, un discurso inteligente, algo que no se
haya dicho, Unico, para que no haya ningun prejuicio y que nuestra vos no se

desvalorice.

¢, Qué ha sentido cuando algunos medios de comunicacién sefalan

alas marchas como violentas?
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Me parece muy injusto, porque venimos luchando desde hace muchos
afios para que algunos medios no entiendan, y no se involucren en conocer el
sentido real de estos encuentros, nos da impotencia porque marchamos por la

igualdad, no somos, ni buscamos ser violentas.

SEXTA ENTREVISTA

Laura Antan, periodista y editora de medios digitales desde hace 13

anos.

¢Hay alguna bajada de linea a la hora de hablar de la mujer en general y

mas especificamente al hablar de los ENM?

Bajada de linea no, pero si la idea tratar todos los temas de género con
propiedad y con maximo respeto, sin discriminar e intentando hacer visible la
problematica de violencia, aunque muchas veces vemos que no todos los
medios piensan lo mismo y exponen diferentes realidades que a la hora que el
lector las ve, genera mucha incertidumbre, desconcierto, y en las mujeres sobre

todo enojo.
¢ Qué rol cumple la mujer hoy en los medios de comunicacion?

Hoy en dia se puede decir que ocupa un poco mas de lugar a
comparacibn de hace unos afilos. Lo que no hay es

directoras y gerentas, y eso se intenta trabajar porque es una falencia.

¢Considera que con todo lo que ha sucedido con el tema de la mujer el

medio ha cambiado la perspectiva a la hora de hacer referencia a ella?

Considero que hay mas conciencia que antes, se tratan los temas con mayor
respeto pero nos falta mucho como medio y como sociedad. Igualmente los
medios trabajan en ese sentido mientras que las redes siguen cosificando a las
mujeres, sobre todo entre adolescentes. Creo que hoy los medios son las redes

sociales y sobre ellas hay que trabajar mucho mas.
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Siendo periodista ¢se ha encontrado o se encontré con estereotipos y/o

discriminacién a la hora de hablar de la mujer en las distintas noticias?

Trabajo desde hace casi tres décadas y si, he visto estereotipos. Los
medios, sobre todo los digitales, deben buscar lecturas, y en esa busqueda
muchas veces se habla y se informa mal, por ejemplo de vestuarios, cirugias o
partes del cuerpo de modo un tanto despectivo, o se mal interpretan las

manifestaciones, marchas, entre otros eventos en el que esté la mujer.

¢Qué clase de diferencias cree que puede remarcar que hay en las
noticias que tienen como protagonista ala mujer en los ENM en 1986 con

respecto a la actualidad?

En la actualidad hay temas que ya no son tabu y que las mujeres no
tienen verglenza de contar, de luchar por ello, como los abusos. Luego en 1986
no existia o se veia alguna una mujer taxista o chofer de micro como una rareza
y eran noticia solo por ello, no por lo que realmente pasaba, que era el
empoderamiento y la lucha por la igualdad de género. Hoy no tanto porque la

mujer cada afio se impone mas para que todo esto deje de ocurrir.

SEPTIMA ENTREVISTA
Nina Brugo, fiel testigo, participante e integrante de los ENM desde 1986.
¢, Qué recuerda del primer ENM?

Nunca se esperaron que el primer encuentro fuera tan masivo para la
época, éramos alrededor de mil mujeres, no se sabe exactamente la cantidad
ya que hubo muchas de ellas que no se inscribieron pero si participaron,
contaba con 24 talleres diferentes y ejes tematicos. Hubo tanto éxito, interés y
participacion que decidimos continuar haciendo estos encuentros afio a afo,
eligiendo diferentes lugares del pais a través de un aplausémetro que

determinaba la proxima sede.
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¢ Ve diferencias del primer encuentro al altimo en 2019?

Si, por supuesto, se van sumando cada afio mas talleres, tematicas, y
debates para empoderar a la mujer, lograr una mayor inclusién, que ya no haya
patriarcado y podamos ser libres en todos los aspectos, tanto en lo profesional

como en lo personal.

¢,Qué ha sentido cuando algunos medios de comunicacion las

seflalan como violentas?

Me enoja mucho, de ninguna manera somos violentas, ni fomentamos
€s0, a veces nos ha pasado que aparezcan algunos hombres y hasta mujeres a
impedir los encuentros de forma prepotente, pero nosotras y las organizadoras
tratamos de impedir que esos hechos desvirtden el sentido por el que estamos
marchando. Por lo que me parece pésimo que algunos medios saquen como
noticia esos casos de personas ajenas a los encuentros para mostrar lo que no

es, lo que no somos, nuestra lucha.
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