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RESUMEN

El lugar de las mujeres en el periodismo y el deporte ha tenido un crecimiento
exponencial en los ultimos afios. Cada vz es mas comun encontrar a
periodistas que se desempefian en lugares en las redacciones que
histéricamente han sido ocupadas por hombres o deportistas que ocupan
relevantes lugares en los medios que antes estaban reservados para
personalidades masculinas, todo gracias a su desempefio deportivo. Aun asi,

no es extrafio encontrar diferencias basadas en el género.

Estainvestigacion tiene como objetivo mostrar que las mujeres deportistas se
convierten en noticia por otros aspectos que no son sus logros deportivos. Y
por otra parte, determinar las causas porlas cuales las mujeres tienen un papel
minoritario en las redacciones periodisticas de Diario Los Andes y Diario Uno

de Mendoza.

En cuanto a la metodologia, se trata de un estudio enmarcado en el paradigma
racionalista-positivista, ya que buscamos un conocimiento sistematico,
comprobable y comparable, medible y replicable acerca de nuestro tema. Esto
fue a partir del andlisis de 261 notas de Diario Los Andes y 217 de Diario Uno,
publicadas entre el 1 de junio de 2019 y el 31 de agosto del mismo afo, y de
entrevista con los editores de +Deportes online, Pablo Philippens, y Ovacion,

Marcos Barrera.

Los resultados mas relevantes que encontramos en nuestro trabajo son que un
3,4% de 261 piezas analizadas en Los Andes y un 3,2% de 217 muestras en
Diario Uno que se enfocan en aspectos extradeportivos de las mujeres
deportistas. Asi mismo, pudimos determinar que de los 13 periodistas que
trabajan en las redacciones de los medios analizados, solo una es mujer, lo

que habla del lugar minoritario que tienen dentro de esas redacciones.

PALABRAS CLAVE: Periodismo deportivo — mujeres deportistas — Mendoza —

Diario Los Andes — Diario Uno — coberturas periodisticas — deporte femenino —

mujeres periodistas

CORREO DEL AUTOR: sol.devia.1996@gmail.com



ABSTRAC

The place of women in journalism and sports has grown exponentially in recent
years. Itis increasingly common to find journalists who work in newsrooms that
historically have been occupied by men; or athletes who occupy relevant places
in the media that were previously reserved for male personalities, all thanks to
their sports performance. It is still not unusual to find differences based on
gender.

This research aims to show that female athletes are used in the news for other
aspects than their sporting achievements. On the other hand, it also aims to
determine the reasons why women play a minority role in the journalistic

newsrooms of Diario Los Andes and Diario Uno de Mendoza.

Regarding the methodology, it is a study framed in the rationalist-positivist
paradigm, since we seek a systematic, werifiable and comparable, measurable
and replicable knowledge about our subject. This was based on the analysis of
261 articles from Diario Los Andes and 217 from Diario Uno, published between
June 1, 2019 and August 31 of the same year, and an inteniew with the editors

of + Deportes online, Pablo Philippens, and Ovacion, Marcos Barrera.

The most relevant results that we found in our work are that 3.4% out of 261
pieces analyzed in Los Andes and 3.2% out of 217 samples in Diario Uno focus
on non-sports aspects of female athletes. Likewise, we were able to determine
that out of the 13 journalists who work in the newsrooms of the analyzed media,
only one is a woman. This situationis a clear example of the minority place they

hawe within those newsrooms.

KEYWORDS: Sports journalism - sportswomen - Mendoza - Diario Los Andes -

Diario Uno - journalistic coverage - women's sports - women journalists
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INTRODUCCION

A lo largo de los afios, la participacion femenina en el deporte y el periodismo
ha crecido sin pausa. Esto se ve reflejado en los resultados que han obtenido
mujeres en competencias locales, nacionales o internacionales. Por caso, en
los ultimos Juegos Olimpicos de la juventud se logré algo inédito a nivel del
olimpismo, que fue la participacion del cupo femenino y masculino en igual

ndmero.

Sin embargo, ese camino no ha sido nada sencillo e incluso por momento
cuestaarribay aun al dia de hoy la mujer sigue enfrentando serios obstaculos
dentro y fuera del campo del juego para lograr una equidad con sus pares

masculinos.

En materia periodistica, no es extrafio encontrar publicaciones sobre mujeres
que se centren en los aspectos extradeportivos como su cuerpo, su vida

personal o polémicas que nada tienen que ver con su rendimiento.

Tampoco sorprende que la gran mayoria de esos articulos sean de la autoria
de un hombre o que las periodistas tengan un minimo espacio dentro de las

redacciones deportivas.

En este contexto, decidimos investigar cémo titulan y desarrollan los diarios Los
Andes y Uno las coberturas periodisticas relacionadas con la practica femenina

del deporte y qué lugar tienen las mujeres periodistas en esas redacciones.

Entendemos que es necesario analizar cual es el modo en el que se aborda
periodisticamente la practica femenina del deporte, para generar un cambio
positivo en el abordaje informativo. Y que tal como ha ewlucionado la sociedad

en pos de la igualdad, también se \ea reflejado en el periodismo.

A través del andlisis de las publicaciones realizadas por estos diarios
mendocinos durante el periodo del 1 de junio al 31 de agosto de 2019 y
entrevista con los editores de las secciones, el objetivo general es determinar
las causas por las cuales las mujeres tienen un papel minoritario en esas
redaccionesy buscaremos mostrar que las mujeres deportistas se converten

en noticia por otros aspectos que no son sus logros deportivos.
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En estainvestigacién tenemos como objetivos especificos generar un analisis
critico del lenguaje que utilizan los medios mencionados para tratar al deporte
practicado por mujeres. Ademas, indagaremos sobre las teméticas que se
abordan y la frecuencia conla que se publican estos articulos. Por otra parte,
buscaremos mostrar los criterios periodisticos que se utilizan para la redaccion
de los articulos mencionados. Y también exponer las serias falencias que tiene
el acceso al archivw digital de las publicaciones, una serie dificultad que
enfrentamos al momento de la recoleccidn de las muestras que tomamos para

el andlisis.

Esta investigacion no tiene antecedentes en la provincia de Mendoza, por lo
que ayudaremos a conocer la realidad del sector periodistico al que apunta la
investigacion e intentar promover un cambio.

La finalidad de estainwvestigacion es aplicada, ya que tomamos las notas que
abordan la practica femenina del deporte para analizar su lenguaje y generar

posibles cambios.

A su ez, también es un estudio mixto que cuenta con una recoleccion de datos
documental, porque recurrimos a las notas que tengan a la mujer como
protagonista, y de campo, porque realizamos entrevistas a los editores de la

seccion deportiva de los medios mencionados y periodistas inwlucradas.

En estainvestigacion buscamos identificar los criterios periodisticosy el tipo de
lenguaje que se utiliza en estos articulos, por lo que es del tipo descriptiva. Y
también cuantitativa debido a que analizamos los datos obtenidos para generar
datos de como es la titulacion en las coberturas periodisticas de los deportes

practicados por mujeres.

El trabajo esta delimitado de manera sincrénica, por un periodo de tiempo
especificoy analizamos los medios mencionados sin intervenirlos y ni generar

cambios en ellos.

Desde el aspecto tedrico consideramos que la teoria del framing o de los
encuadres y la espiral del silencio son las que mejor encuadran en la

investigacion, asi como otros aspectos de la comunicaciony el periodismo que
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nos ayudaran a entender los criterios que cada medio tiene en cuenta a la hora

de realizar un articulo.

El cuerpo del trabajo esta dividido en cuatro capitulos, de los cuales tres estan
dedicados al aspecto teorico de la inwestigacion y el dltimo aborda lo

metodoldgico.

En el primero de ellos, titulado “Comunicacién”, abordamos conceptos basicos
de la materia como la definicion del proceso de la comunicacion, los axiomas

basicos, medios masiwos y el desarrollo de las teorias antes mencionadas.

El segundo capitulo, el cual lamamos “Periodismo”, trata de la definicion de la
profesion, su historia, los géneros periodisticos, la noticia, los criterios de
noticiabilidad, las fuentes de informacion, los medios graficos y la influencia de

internet en su transformacion.

“Periodismo deportivo” es el nombre del tercer capitulo. Aqui abordamos la
historia de estarama del periodismo en nuestro pais, la mujer en esta profesiéon
y algunas cuestiones de género, asi como también un breve repaso por la

historia de los medios seleccionados y sus secciones deportivas.

Finalmente, el cuarto y ultimo capitulo esta dedicado al apartado metodolégico
y analisis de los resultados. Describimos el posicionamiento epistemolégico, el
método, el disefio empleado, junto con las técnicas. También analizamos todos

los datos recogidos y mostramos los resultados finales de la investigacion.

En las conclusiones retomaremos nuestras preguntas de investigacion, la
hipotesisy los objetivos. Allidamos respuestas a los interrogantes planteados
inicialmente, comprobamos la veracidad o no de nuestra hipétesisy mostramos

si los objetivos fueron cumplidos.
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CAPITULO I: COMUNICACION

Para poder iniciar nuestro camino por el mundo femenino del deporte y el
periodismo deportivo primero es importante dejar en claro algunos conceptos
fundamentales de la comunicaciony repasar algunas teorias que nos ayudaran

a entender las bases de nuestra investigacion.
1.1 Proceso de la comunicacion

Para definir la comunicacién, podemos hacerlo de dos maneras. En primera
instancia desde el punto de vista etimoldgicoy después desde el punto de ista
tedrico.

Teniendo en cuenta el primer abordaje, el vocablo “comunicacion” proviene del
latin “communicare” que significa compartir algo, poner en coman. También se
puede considerar como la ‘transmision de sefiales mediante un codigo comun

al emisor y al receptor” (Real Academia Espafola, 2020, s/pag.).

En el campo tedrico, existen tantas definiciones del concepto, como
especialistas en el mismo. Aun asi, para nuestra investigacion hemos

seleccionado aquellos que nos ayudaran a entender la ewlucion del mismo.

Para la primera definicion debemos trasladarnos al siglo IV a.C. a la Antigua
Grecia. En esa época Aristételes esbozé una definicién de comunicacién en su
Retérica. Allila definié como “la busqueda de todos los medios de persuasion

que tenemos a nuestro alcance” (Maldonado, 1998, pag. 13).

Mucho mas adelante en el tiempo, los primeros en definir la comunicacién
como un “proceso” fueron los matematicos Claude E. Shannon y Warren
Weawer, aunque ellos lo interpretaban como algo lineal y estaba orientado al
ambito de las telecomunicaciones. Como ha sido citado por Fernandez de
Motta y Hernandez Mendo, en la presentacion de su Teoria Mateméatica de la
Comunicacién, Shannony Weaver expusieron que ‘la palabra comunicacién se
usara aqui en un sentido muy amplio para incluir todos los procedimientos por

los cuales una mente puede afectar a otra” (2013, s/péag.).
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Abandonando el modelo lineal e incorporando la interaccion entre los sujetos
que intenienen en el proceso de comunicacion, Enrique Pichon-Riviere aporta

un nuevo concepto:
La comunicacion es la interaccion de las personas que entran en ella
como sujetos. No sélo se trata del influjo de un sujeto en otro, sino de la

interaccion. Para la comunicacidén se necesita como minimo dos

personas, cada una de las cuales actia como sujeto. (1985, pag. 89)

Con un abordaje holistico de la comunicacion, en la catedra “Introduccion a la
comunicacion” de la Universidad Juan Agustin Maza, las docentes Blanca Triep
y Fabiola Zurdo la definen como un proceso de interacciéon en el que se

construye un nuew sentido de la realidad.

La comunicacion es un proceso social de interaccion entre individuos a
fin de compartir existencias, informacion, conocimientos y sentimientos
en forma libre, activa y autbnoma. Los participantes en la situacion
comunicativa crean una nueva construccion del sentido de la realidad a

través de la participacion dialdgicay el uso de medios genuinos. (2015)

La Real Academia Espafiola define “proceso” como “1. m. Accién de ir hacia
delante. 2. m. Transcurso del tiempo. 3. m. Conjunto de las fases sucesivas de
un fenémeno natural o de una operacion artificial” (2020, s/pag.). Pero para
decir que la comunicacién es un proceso podemos \alernos de otros
conceptos. La célebre frase de Heréclito de Efeso que afirma que “no podrias
sumergirte dos veces en el mismo rio”, nos ayuda a entender que todo esta
sujeto al cambio, que todo se transforma con el paso del tiempo. En la
cosmovision de la realidad, aceptamos ese concepto y entendemos que todos
los acontecimientos y relaciones son dinAmicos, eternamente cambiantes y
continuos (Collado, 2018).

A eso podemos sumar el conceptode relatiidad de Albert Einsteiny la Primera
Ley Mecanica de Isaac Newton, cuyo enunciado es: “Todo cuerpo continta en
su estado de reposo 0 movimiento uniforme en linea recta, no muy lejos de las

fuerzas impresas a cambiar su posicion” (Rada Garcia, 2003, pag. 199) . A
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partir de esta norma, podemos entender que todos los sujetos somos
modificados por el proceso de comunicacion y a su vz podemos modificar a

otros por medio del acto comunicativo.

Asi, podemos afirmar que la comunicacion es un proceso porque no tiene ni
principio ni fin. Al iniciarlo traemos a colacion otros actos comunicativos

anteriores y abrimos la puerta a otros nuews (Collado, 2018).

1.2 Axiomas de la comunicaciéon

Partiendo de la situacion comunicativa, es decir, la minima accion social que
invlucra a dos personas 0 mas en la que el proceso de comunicacion se hace

presente, analizamos los elementos de la comunicacién (Triep y Zurdo, 2015).

Para comenzar con el proceso de la comunicacion es necesario tener dos
sujetos, individuales o colectivs, con roles intercambiables. El sujeto uno es el
emisor, se trata de quien iniciala comunicacion. Tiene una intencionalidad, que
puede variar dependiendo de cada uno, ya que hay tantas intencionalidades
como sujetos. El segundo participe de la situacion es el perceptor. Se lo llama
de ese modo y no receptor, porque a diferencia de éste presenta una actitud
activa. Es quien recibe el mensaje, lo interpreta y decodifica. Debe presentar

una actitud critica y juzgar a la luz de la razoén.

Emisor y perceptor deben compartir un cédigo, que es signo o conjuntos de
signos que se utiliza para armar el mensaje. Debe ser acorde a las habilidades
de cada uno. Corresponde a la combinacion de los signos y su elaboracion. Se
transforma en codigo cuando le otorgamos un significado. Conocer el cadigo
permite la interpretaciéon del signo. También existe lo que se denomina cédigos
conductuales, es decir, la conducta esperada en la situacion comunicativa que
estamos wviviendo, Corresponde a las costumbres, al contexto general, las

ideologias, etc.

El signo o el conjunto de signos, al ser expresados por el emisor, se
transforman en el mensaje. Este necesita de un soporte para ser transmitido, el

cual puede ser oral, escrito o no verbal.

15



El canal por el que circula el mensaje es denominado medio, mientras que los
elementos que se utilizan para la construccion del mensaje, ya sean materiales

0 humanos, son los recursos.

Todas las caracteristicas de una situacion comunicativa, el espacio social, se
llaman contexto. Puede dividirse en dos miradas: una micro o marco de
referencia, que es el vinculo entre las personas que se comunican. Varia segun
las circunstancias. No es el lugar en el que se da la comunicacion, sino la
relacion entre emisor y perceptor. Después esta la mirada macro o formacion
social. Aqui se contemplalaidiosincrasia y las caracteristicas de la conducta

social.

Los temas o los contenidos de la realidad a los que alude el mensaje seran el
referente de la situacion comunicativa. Este presenta distintos niveles:
parcializacién, cuando el emisortoma una parte y lo presenta como un todo de
manera expresa o por ingenuidad; distorsién, cuando se presenta un cambio de
la realidad o se elige una cosa y se la hace pasar por el todo; alta
referencialidad, es decir, lo mas cercano a la realidad; y baja realidad, cuando

es lo mas alejado de la realidad.

A los elementos anteriormente presentados, para cumplir con el intercambio de
los roles, es pertinente agregar el concepto de retroalimentacion. Se la puede
definir como ‘informacidén consecuente ala comunicacion y que permite que el
emisor original cambie, modifique o altere las subsiguientes comunicaciones
y/o comportamientos en funcion de las influencias ya producidas o que se tiene
intencion de produciren el entorno comunicativo” (Hernandez Mendo y Garay,
2005 pag. 199).
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SITUACION COMUNICATIVA

REFERENTE

/

| EMISOR | ¢—————>MENSAJE <—> PERCEPTOR
A / CODIGO N _7__,,/

—

TN N

MEDIOS Y RECURSOS

MARCO DE REFERENCIA

FORMACION SOCIAL

Figura N° 1: Situacion Comunicativa.

Fuente: elaboracion propia.

Considerando estos conceptos minimos e indispensables de la situacion
comunicativa y entendiendo que se trata de un proceso ciclico e interactivo,

podemos encontrar algunos principios basicos que siempre estaran presente.

Paul Watzlawick, Janet Helmick Beavin y Don D. Jackson (1989) elaboraron lo

que se conoce como axiomas de la comunicacion:
1. Es imposible no comunicar.

2. Toda comunicacién tiene un aspecto de contenido y un aspecto
relacional tales que el segundo califica al primero y es, por ende, una

metacomunicacion:

3. La naturaleza de una relacion depende de la puntuacion de las

secuencias de comunicaciones entre los comunicantes.
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4. Los seres humanos se comunican tanto digital como analégicamente.
El lenguaje digital cuenta con una sintaxis l6gica sumamente
complejay poderosa, pero carece de una semantica adecuada en el
campo de la relacion, mientras que el lenguaje analdgico posee la
semantica, pero no una sintaxis adecuada para la definicion

inequivoca de la naturaleza de las relaciones.

5. Todos los intercambios son simétricos o complementarios, segun
estén basados en la igualdad o en la diferencia entre los agentes que

participan en ella.

Los axiomas nos ayudan a entender con mayor precisiéon que la comunicacién
no puede ser considerada un mecanismo de accion y reaccion, enfoque tipico
en un modelo lineal. Se trata en realidad de un proceso complejo en el que
intenienen un sinfin de elementos, donde el intercambio entre los sujetos que

intenienen tiene un papel central.

1.3 Tipos de comunicacion

Como pudimos ver y mencionamos con anterioridad, la comunicacion es un
proceso complejo que puede adoptar diferentes modos. Asi Gerhard Maletzke
(1965), de las innumerables posibilidades que presentan, tomo tres pares de

opuestos para definir las clases de comunicacion.

Segun Maletzke, la comunicacién puede ser directa o indirecta. En el primero
de los casos no hay intermediarios, es cara a cara. Mientras que en el
segundo, se trata de una comunicacion “mediata, transmitida a través de una
distancia de espacio, tiempo o de espacio-tiempo entre las partes” (1965,

pag.20).

El segundo par de opuestos de Maletzke se diferencia en la posibilidad de
intercambiar los roles en la comunicacion. Asi, si emisor y perceptor en una
comunicacion cambian continuamente sus papeles, se tratard de una
comunicacion reciproca. En cambio, sera unilateral si se de que una de las
partes emite los mensajes y la otra simplemente los recibe.
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Esta clasificacion no debe confundirse con la anterior, ya que en la practica
podemos encontrar una combinacion de las cuatro dimensiones. Como
ejemplos, el autor dice que una comunicacion “reciproca-directa” serpa una
conwersacion personal, cara a cara; la “reciproca-indirecta” puede ser una
llamada telefénica; la “unilateral-directa” es la comunicacion en una
conferencia; y la “unilateral-indirecta” es la que se da mediante la palabra
escrita e impresa (carta, telegrama, periédico, revista, libro) o el cine, la radio y

la television.

Finalmente podemos tener una comunicacién privada y publica. La primera de
ellas se dara, segun Maletzke, “silo expresado se dirige exclusivamente a una
persona determinada o a un numero limitado de personas definidas de manera
inequivoca” (1965, pag. 22). En caso contrario, hablaremos de comunicacion

colectiva o publica:

Si la intencién del informante es de que el mensaje llegue a cualquiera
gue estaen posicion de obteneracceso aél y con el deseo de dirigirse a
lo expresado, es decir, si el circulo de los perceptores no esta
estrechamente delimitado ni claramente definido por el informante.
(Maletzke, 1965, pag. 22)

1.4 Medios masivos de comunicacion

Como dijimos al mencionar los sujetos que intenienen en el proceso de
comunicacion, emisor y perceptor pueden ser individuales o colectivos.
Teniendo en cuentalas clases de comunicacién segun Maletzke (1965), si el
emisor del mensaje tiene la intencion de que llegue a un nimero indeterminado
de individuos a traves de un medio especifico (indirecta), hablamos de

comunicacion publica, colectiva o masiva.

Estos medios (masivos 0 mass media), segun Janowitz, “comprenden las
instituciones y técnicas mediante las cuales grupos especializados emplean
recursos tecnologicos para difundir contenidos simbolicos en el seno de un

publico numeroso, heterogéneo y disperso”. (McQuail, 1972, pag. 14)
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Otro autor que define a los medios como intermediarios entre emisor y

perceptor es Delabre, aunque €l también resalta su caracter corporativo:

Los medios conducen mensajes entre una entidad que los produce y sus
destinatarios, que los reciben. Cuando son de comunicacién de masas,
los medios llevan mensajes propagados por empresas de informacion a
publicos amplios: unos pocos difunden para muchos mas. En todo caso,
se les entiende, precisamente, como intermediarios en esa diseminacion
(que no intercambio) de contenidos. De esa manera, a los medios se les
define: a) por su caracter de intermediarios en el proceso de la
comunicacion y b) por los recursos tecnolégicos que hacen posible la
propagacion de tales contenidos en las sociedades de masas. (Delarbre,
2000, pag. 412)

Por su parte, Gonzéalez Alonso, entiende que son canales artificiales que ha
creado el hombre para llevar sus mensajes a audiencias representativas (2018)
y en coincidencia con lo anterior, no podemos olvidarnos de que los medios de
comunicacion son empresas. El autor sostiene que para el desarrollo de
organizaciones estables, profesionalesy complejas se necesita de la vigilancia
financiera, la especializacién del personal que la compone en sus distintas
areas y normas que permitan el control interno y administrativo. (Gonzalez
Alonso, 2008)

Que los medios sean entidades con fines lucrativos se convierte en un factor
condicionante paralos profesionales que se desarrollan en ellos. Los intereses
econdmicos, las intencionalidadesy laidiosincrasia que tienen estas empresas

hacen que muchas veces sus mensajes se ean viciados en su elaboracion.

En efecto, los medios masiws, en si mismos, soOlo entrafian una
sustancialidadtecnoldgica. Lo que los hace objeto de interés social es
Su uso; éste esta determinado por las condiciones econOmicas y
sociopoliticas de las formaciones sociales en las que aquellos emergen.
De ahi se sigue que lo que en verdad se estudia, desde una perspectiva

social, es su uso economico, politico, educativo, psicolégico, la
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estructuracion de mensajes y el régimen legal en el que los medios

estan circunscritos. (L6épez Veneroni, 1989, pag. 26)

Saber que en los medios de comunicacion priman los intereses econémicos,
sumados al contexto social del que forman parte, nos ayudara a entender por
qué una noticia sobre la vida personal de una deportista mujer puede resultar

mas interesante que sus logros deportivos.

Pero hasta aqui se ha presentado una comunicacion unilateral, donde los
medios 0 a estas empresas son los Unicos emisores de mensajes a un publico
masivo. Para poder hablar de proceso deberiamos repasar la ewlucioén de las

formas en el que los perceptores responden.

Segun explica Collado, los intentos por revertir la unilateralidad comienzan a
mediados de la década del ‘50 con la “expresion por inferencia” de Schramm.
Esto es cuando “los lectores asiduos dejan de comprar determinado periédico
de escuchar un programa establecido, o de adquirir un producto determinado”
(1999. pag. 1).

Una década después, Maletzke habla de “contactos espontaneos del publico”,
con cartas al director de un diario, llamadas a estaciones de radio o canales de
television, o vsitas a los distintos medios de comunicacion. Estos contactos
son generalmente de “perceptores mas interesados, que cuentan tanto con
disponibilidad de tiempo, como con iniciativa, y que tiene por costumbre
propiciarlos” (Collado, 1999, pag. 1).

Enla décadadel ‘70, se dio en Europa y América Latina el fendmeno Ilamado
‘comunicacion alternativa”, “que pretendid revertir la unilateralidad de la
comunicacion social, propiciando que los perceptores puedan ser a la vez

emisores” (Collado, 1999, pag. 1).

Durante los ‘80 cobrd auge la medicion del “rating”. Este instrumento permitio
“‘conocer las reacciones del publico ante cada mensaje de los medios de
comunicacién social, particularmente de la television. (...) El rating no solo mide
la cantidad de televidentes de un programa, sino también sus caracteristicas

demogréaficas” (Collado, 1999, pags. 1-2).
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En la década del noventa, con el auge de Internet, crecié la comunicacion
mediante la computadora, particularmente mediante el correo electronico. En
esta nueva etapa, la tecnologia posibilitd una comunicacién de retorno. “La
comunicacion social adquiere caracteristicas propias de la comunicacion
interpersonal, lacual es la posibilidad de la respuesta inmediata por el mismo

canal y con los mismos coédigos” (Collado, 1999 pag. 2).

A lo aportado por Collado deberiamos sumar lo que ha sucedido en estos
ultimos 20 afios. En la década del ‘00 se produce una explosion del “periodismo
ciudadano”. Los celulares, las camaras web o un blog le permitieron a los
perceptores conwertirse en ellos mismos en los generadores de los mensajes,
gue muchas veces fueron tomados por los medios masiws, dandole aun mayor
difusion.

A partir del 2010 comienza la era de las redes sociales. Facebook, Twitter,
Instagram, WhatsApp, etc. se convirtieron en un nuewo canal de comunicacién
entre los perceptores y los medios, donde cada uno expresa libremente su
opinién acerca de los mensajes que se puedan generar. En las redes sociales,
al igual que con la comunicaciéon mediante internet, la inmediatez y la
reciprocidad pasan a ser caracteristicas compartidas entre este tipo de
comunicacion masiva y la comunicacion interpersonal.

Esta informacién que dewelven los perceptores es tomada por los medios e
influye en la elaboracion de sus mensajes. Asi, el caracter empresarial de los
medios masiws, sus disponibilidades tecnoldgicas, el contexto social y la
respuesta del publico seran factores condicionantes en el proceso de

comunicacion.
1.5 Teoria del framing o de los encuadres

¢Por qué una competencia deportiva pasa a ocupar un lugar en los medios de
comunicacion y otras son ignoradas? ¢Quién define qué la derrota de un
equipo se convierte en noticia y la victoria de otro pasa inadwertida? ¢ Como la
vida privada de una mujer deportista importa casi tanto como si ganara una
medalla dorada en tal o cual competencia? Todas estas preguntas pueden ser

respondidas a partir de la Teoria del framing o de los encuadres.
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Estateoria tuvo sus primeros usos en el &mbito de la psiquiatria por Goffman,
pero luego se extendio a la comunicacioén. La realidad que nos presentan los
medios de comunicacién es una realidad fragmentada que ha sido recortada o
encuadrada por un profesional de la informacion. El encuadre implica resaltar

distintos aspectos de esa realidad.

Aungue de la noticia hablaremos mas adelante, es preciso dejar en claro que
para que un acontecimiento se converta en noticia implica el tratamiento
subjetivo del periodista o el medio que la dara a conocercomo la realidad. Para
Tuchman (1978) la noticia es una ventana cuyo marco delimita la realidad a la
que accede, limitando la percepcién de otra realidad diferente y centrando la

atencion en ese fragmento especifico.

Asi, el encuadre o framing puede definirse como un proceso en el que se
seleccionan algunos aspectos de la realidad, a los que les otorgara un mayor
énfasis o importancia, de manera que se define el problema, se diagnostican
Sus causas, se sugieren juicios morales y se proponen soluciones y conductas

apropiadas a seguir (Entman, 1993).

Se puede decirque hay tantos encuadres como personas en el mundo y este
proceso esté presente tanto en el profesional de la comunicacién que elabora
la noticia, en la pieza que finalmente publica en un medio, en la mente del

perceptor que la recibe y el contexto en el que se produce.

(...) El encuadre estalocalizado tanto en el emisor como en el receptor,
el texto (informativo) y la cultura. Es por ello que la literatura cientifica
distingue con frecuencia entre media frames y audience frames (por
ejemplo, Scheufele, 1999), que denominaremos respectivamente
encuadres de los medios (0 encuadres noticiosos) y encuadres del
publico. (Ardéwl-Abreu, 2015, s/ pag.)

1.5.1 Laconstruccion de los encuadres

Los encuadres son estructuras de pensamiento que influyen y orientan el

proceso de interpretacion de la realidad, lo que podria definirse como

esquemas (Zunino, 2018).
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Siguiendo con esta explicacion, la construccion de los encuadres tiene su
primera etapaen la elaboracion de noticias. Esto se da en dos niveles: primero
en los individuos o periodistas, quienes definiran su encuadre segln su carga
valorativa, moral, ideologia, profesionalidad, intereses personales, etc. Luego
en las empresas informativas, quienes definiran estos esquemas de acuerdo a
sus intereses comerciales, la ideologia del medio, su estructura corporativa,
etc. Para ello se aplicaran los criterios de noticiabilidad, de los cuales

definiremos en los proximos capitulos.

Pasando al funcionamiento de los encuadres, encontramos tres posturas: estan
quienes sostienen que los medios transmiten sus encuadres a las audiencias.
Por otro lado, estan los que afirman que las audiencias transmiten sus
encuadres a los medios. Y finalmente, los conciliadores arrojan una
negociacion entre los encuadres propuestos por los medios y los de las
audiencias.

Lo cierto es que como dijimos anteriormente, estos esquemas estan presentes
en todos los elementos del proceso de comunicacién. En los comunicadores
(periodistas y medios) los encuadres organizan sus sistemas de pensamiento
al decidir qué es noticiay qué no. En los textos noticiosos, por un lado, estan
presentes en la presencia/ausencia de ciertas palabras, frases, imagenes o
fuentes; y en los agrupamientos de ideas o0 juicios que refuerzan una
percepcion de un tema. También actdan en la cultura (congruencia cultural) con
el conjunto de encuadres comunes disponibles y compartidos en los textosy en
la gente que integra el grupo social al que estan destinados. Y finalmente en
perceptores, ellos pueden reflejar o no los encuadres de noticias o del

comunicador.

1.5.2 Ladelgadalinea entre Framing y Agenda Setting

Para autores como McCombs, Llamas, Lopez-Escobar y Rey (1997), la Teoria
de los Encuadres es un desprendimiento del segundo nivel de la Teoria de la
Agenda Setting. los encuadres no serian mas que un tipo especial de atributos
-macroatributos- que por su complejidad permiten definir el problema,

interpretar sus causas o proponer un tratamiento (McCombs, M., 2006).
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Sin embargo, esto no es asi. La Teoria del Framing es independiente y mas
abarcativa. Aunque el limite puede ser difuso, el enfoque que presenta cada
una es bien distinta. Mientras una se centra en el “; Qué?” es tratado en los

medios, la otra presta atencion al “; Como?” se presentan las noticias.

La teoria de la agenda plantea que la seleccionde la noticia determina la
percepcion publica de la importancia del asunto e, indirectamente, a
traves del priming, la evaluacion de los lideres politicos. El framing no se
centra en los temas 0 asuntos que se cubren por parte de los medios de
comunicacion, sino en la manera concreta de presentar esos temas.
(Ardewol-Abreu, 2015, s/pag.)

En la misma linea se encuentran Price, Tewksbury y Powers que consideran

gue ambos modelos no pueden equipararse:

La teoria de la agenda plantea que la seleccionde la noticia determinala
percepciéon publica de la importancia del asunto, e indirectamente, a
través del priming, la evaluacion de los lideres politicos. El framing no se
centraen los temas o0 asuntos que se cubren por parte de los medios de
comunicacion, sino en la manera concreta de presentar esos temas.
(1997, pag. 184)

Es por estos motivos que en estainvestigacion decidimos basarnos en la teoria
del framing. Mas alla de las noticias que se publican en los medios sobre las
deportistas femeninas, nos interesa conocer como fueron abordadas y qué

lugar tuMeron las mujeres periodistas en estas coberturas.
1.6 Espiral del silencio

La teoria de “La espiral del silencio” fue creada por la autora alemana Elisabeth
Noelle-Neumann. Esta investigacion naci6 a partir de una teoria psicolégica

que afirma que el hombre tiende a ewvtar el aislamiento.

Cuando alguien piensa que los demas le estan dando la espalda, sufre
tanto que se le puede guiar o manipular tan facilmente por medio de su

propia sensibilidad, como si ésta fuera una brida.
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Parece que el miedo al aislamiento es la fuerza que pone en marcha la
espiral del silencio. Correr en peloton constituye un estado de relativa
felicidad; pero si no es posible, porque no se quiere compartir
publicamente una convccion aceptada aparentemente de modo
universal, al menos se puede permanecer en silencio como segunda
mejor opcion, para seguir siendo tolerado por los demas. (Noelle-

Neumann 1995, pag. 12)

Sus conclusiones estan basadas en el analisis de encuestas realizadas en un
marco electoral en Alemania desde 1965. A partir de este estudio, se puede
afirmar que uno obsena el entorno a fin de aprender qué opiniones prevalecen
0 cudles se encuentran en declive. Si uno cree que las opiniones propias
pertenecen a las menos dominantes sera menos proclive a expresarlas,

precisamente por el miedo al aislamiento.

Segun la autora Noelle-Neumann, de este modo la opinidn tendera a ser mas
dominante todavia. En consecuencia, se desencadenara un espiral que
establece, en modo creciente, una opinion como prevalente y silencia a otras
(1995).

Este silencio se puede dar en dos niveles: en la comunicacion interpersonal,
cuando en privado evitamos dar nuestra opinidon en un circulo intimo por miedo
ala exclusion,y en lacomunicacion masiva. En la segunda, los medios juegan
un papel determinante, reforzando la opinion de la mayoria y el silencio de las

minorias.

Los medios suministran ala gente las palabras y las frases que pueden
utilizar para defender un punto de vsta. Si la gente no encuentra
expresiones habituales, repetidas con frecuencia, en favor de su punto
de vista, cae en el silencio; se welve muda. (Noelle-Neumann, 1995,
pag. 151)

Aungue hay quienes cuestionan estas teorias por considerar que en algunas
sociedades existen minorias ruidosas y mayorias silenciada, la elegimos
porque creemos que, en nuestro contexto, un enfoque diferente en las
coberturas periodisticas de la practica femenina del deporte es “silenciado” por
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los modelos predominantes en los medios masivwos de comunicacion. Lo mismo
que sucede con la mujer periodista, quienes consideramos que tienen un lugar
minoritario en las redacciones de los medios seleccionados, mientras que los

varones ocupan la mayoria de los puestos.
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CAPITULO Il: PERIODISMO

En nuestra\vida cotidiana estamos rodeados de noticias. Estas comprenden la
gran mayoria de los mensajes que emiten los medios masivos de comunicacion
de los que hablabamos anteriormente. Pero como también dijimos, no cualquier
hecho que sucede en el mundo se conuerte en noticia, sino que necesita el
tratamiento de los profesionales de la comunicacién o periodistas. Aunque esta
podria ser una definicion de periodismo, aqui abordaremos todos los conceptos

gue nos ayudaran a entender la dinamica de esta actividad.
2.1 ;(Qué es el periodismo?

Para definir al periodismo, lo primero que podemos hacer es buscar su
significado en el diccionario. Segun la RAE, se trata de la “actividad profesional
gue consiste en la obtencion, tratamiento, interpretacion y difusion de

informaciones através de cualquier medio escrito, oral, visual o grafico” (2020,

s/ pag.).

Pero sinos quedamos simplemente con esa definicion, estariamos dejando de
lado algunos aspectos fundamentales de la profesion. Hablando desde nuestra
experiencia personal y a partir de las ensefianzas que nos ha dejado la carrera
de Periodismo en la Universidad Juan Agustin Maza, no nos podemos olvidar
que el periodismo debe ser un senicio para la sociedad. Como puede pasar en
cualquier actividad, habrd buenos y malos periodistas, sin embargo, eso no
significa que uno de sus objetivos debe ser el de darle vz a aquellos que no la
tienen, cuestionar al poder y las autoridades de turno y contribuir para el

desarrollo de la sociedad.

Y tomando a uno de los maximos referentes de la profesiéon, como Gabriel
Garcia Marquez, debemos afiadir la ética a la definicion. El lo dejé muy claro al
hablar del periodismo como “El mejor oficio del mundo”. “La ética no es una
condicion ocasional, sino que debe acompafiar siempre al periodismo como el

zumbido al moscarddén” (1996, s/pag.).

El reconocido escritor, nowelista, cuentista, guionista, editor y periodista

colombiano, dio su propia definicion:
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El periodismo es una pasion insaciable que sélo puede digerirse y
humanizarse por su confrontacion descarnada con la realidad. Nadie
gue no la haya padecido puede imaginarse esa senidumbre gque se
alimenta de las imprevisiones de la vida. Nadie que no lo haya vivido
puede concebir siquieralo que es el palpito sobrenatural de la noticia, el
orgasmo de la primicia, la demolicion moral del fracaso. Nadie que no
haya nacido para eso y esté dispuesto a wvr sélo para eso podria
persistir en un oficio tan incomprensible y woraz, cuya obra se acaba
después de cada noticia, como si fuera para siempre, pero que no
concede un instante de paz mientras no welvwe a empezar con mas

ardor que nuncaen el minuto siguiente. (Garcia Marquez, 1996, s/ pag.)

2.1.1 Los inicios del periodismo

Podriamos decir que el senicio social esta en el ADN del oficio, incluso antes
de su nacimiento. Pese a que todavia no se la llamaba de ese modo, los
primeros antecedentes de la profesion podriamos encontrarlos en el afio 59
a.C., en ese entonces, Julio César publicaba boletines informativos con los
acontecimientos oficiales del gobierno de forma peridédica y también los Acta

Senatus, un boletin privado con los hechos referidos al senado.

Un poco mas acéa en el tiempo tenemos el ejemplo de los juglares y los
trovadores en la Edad Media. Los primeros ofrecian noticias, acontecimientos
socialesy vivencias personales en espectaculos musicales a cambio de comida
o dinero, mientras que los segundos eran masicos y poetas que escribian sus
obras y las interpretaban mientras recorrian los pueblos llevando también

noticias.

En esa época, en el ambito de la Corona, nacieron los primeros senicios de
correos privados que traian las nowedades de las guerras en curso, el
desarrollo politico de otros paises, los precios de los productos en los
principales mercados del mundo, entre otros. Ante el creciente interés por esta
informacién también surgieron los mercaderes de noticias, quienes iban a las

ferias y vendian sus productos.
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En los siglos Xlll'y XV llegé el primer peridédico de la historia, el Acta Diurna.
Se trataba de manuscritos en los que se difundian las noticias del dia, como las
acciones del gobierno romano, anuncios de casamiento, nacimientos y muertes
importantes, notas legales y avisos publicitarios en donde se ofrecian lotes de

esclawvos.

Los anuncios estaban tallados en piedra o metal y llevaban los sellos del
gobierno, para evitar falsificaciones. Se ubicaban en lugares publicos como las

plazas e iglesias para poder ser Vistas por todos los ciudadanos.

La llegada de la imprenta de Gutenberg en 1456 cambi6é por completo los
modos de comunicacion. Lo que hasta mediados del siglo XV se hacia de

manera oral o0 en piezas talladas, paso6 a ser impreso e industrializado.

Las versiones acerca del primer periddico impreso de la historia son muchas y
sesitban en varias partes del mundo, pero la Asociacion Mundial de Periodicos
(WAN) considera que el primero de ellos fue “Strassburger Relation”, fundado
en 1605 en Estrasburgo, Francia. Asi lo consideraron en el congreso anual
realizado en junio de 2005 en Seul, donde celebraron los 400 afos “de

periodismo joven”.

Johann Carolus, joven aleméan, se ganaba el sustento con la caligrafia.
Dia tras dia distribuia entre vecinos de Estrasburgo un boletin
manuscrito sobre noticias locales. A pesar de sulaboriosidad, se trataba
de una tarea lenta y, sobre todo, repetitiva después de haber escrito la
primera version. Transpiraba mas que esos secretarios de Redaccion
gue procuran todas las noches ajustar los tiempos -que siempre welan-
a las exigencias de una eficiente distribucion de los diarios. Por eso

Carolus cobraba una tarifa alta por el trabajo.

En 1604, exhausto, resolvi6 cortar por lo sano. Abandond la caligrafia y
compré una imprenta. De esa manera consiguio vender mas ejemplares,
pero también reducir, por una cuestion de escala, el precio de tapa (La
Nacion, 2005, s/pag.)
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De ahi en adelante se ha producido una ewlucion incesante de la profesion,

pero siempre con el mismo objetivo: contar noticias.
2.1.2 El periodismo en Argentina

Los inicios de la profesidon y de la Patria estan intrinsecamente relacionados,
sin embargo, es posible encontrar antecedentes de la actividad hacia finales
del siglo XVII, cuando los aires rewlucionarios todavia no comenzaban a
soplar en el Virreinato del Rio de la Plata. De esa fecha datan los primeros
manuscritos con las ultimas novwedades politicas y comerciales de Buenos

Aires.

Pero el periodismo nacional tiene su fecha de nacimiento bien definida en los
archivos: el 7 de junio de 1810, el que Mariano Moreno fundé la “Gazeta de

Buenos Ayres”, el primer peridédico después de la Rewlucion de Mayo.

Pero como nuestra investigacion se basa en la mujer, no podemos pasar por
alto la pionera de la profesion. Tuvieron que pasar veinte afios para que la
mujer pudiera tener lugar en esta “profesion de hombres”. El 12 de noviembre
de 1830, Petrona Rosende de Sierra, escribi6 la primera pagina del periodismo
femenino. Ese comenzd a circular “La Aljaba”, el diario que cred para dar a
conocer las cuestiones que les tocaban de cerca a toda la comunidad

femenina.

Esta mujer nacida en Uruguay y naturalizada argentina no sélo fue la primera
periodista de nuestro pais, sino que se convirtié en la primera mujer en fundar
un diario en Sudamérica. “Nos libraremos de la injusticia de los demas
hombres, solamente cuando no existamos entre ellos”, era su lema, marcando

un pensamiento de vanguardia para su época.

La publicacion de “La Aljaba”, cuyo nombre estuche en el que las guerreras
guardaban las flechas, se dio hasta el 14 de enero de 1831. Sus cuatro hojas
se publicaban los martes y juewves y sus entregas eran por suscripcion, para

garantizar el dinero necesario para su impresion.

31



Apenas 18 ejemplares publicados fueron suficientes para que Petrona y su
diario fueran el primer antecedente de la irrupcion del nombre propio de una

mujer en la historia del periodismo argentino.

2.2 Géneros periodisticos

Hasta aqui hemos hablado del periodismo y hemos repasado un poco de su
historia, pero ahora nos centraremos en los productos que los periodistas o
trabajadores de la comunicacién ofrecen al publico para satisfacer sus

necesidades informativas.

Para entender el quehacer periodistico deberiamos hacer una division de los
tipos de textos y la distribucion del material informativo que se publica en los
medios de comunicacion. A partir de géneros y subgéneros, podremos
organizar de manera esquematica la actividad periodistica en tres grandes

grupos. Martinez Albertos los define como:

(...) las diferentes modalidades de creacion linglistica destinadas a ser
canalizadas a traves de cualquier medio de difusién colectiva y con el
animo de atender a los dos grandes objetivos de la informacién de
actualidad: el relato de acontecimientos y el juicio valorativo que

provocan tales acontecimientos. (1993, pag. 264)

A partir de esta definicion, Martinez Albertos (1993) distingue tres grandes
géneros periodisticos: informativo, de opinidn e interpretativo, que también

puede llegar a ser conocido como mixto.

2.2.1 Género informativo

Segun Dragnic (1994) los géneros informativos corresponden a las las formas
que adopta el texto periodistico cuando esta destinado a transmitir informacion,

ya sea trate de una noticia hasta formas mas extensas y complejas.

Dentro del género informativo, las tres formas mas utilizadas son la noticia, el

reportaje y la entrevista.
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Aunque de la primera de ellas hablaremos mas adelante, Martinez Albertos
(1993) sefnala que hablar del género periodistico e informacion es lo mismo que
definir a la noticia. Para él, la noticia puede definirse como un un hecho
verdadero, inédito o actual que debe ser de interés general y comunicarse por

a un publico que se considere masivo.

Como ya dijimos, sobre la definicion de noticia, su estructura y criterios de
noticiabilidad profundizaremos mas adelante, ya que esta es la forma méas

presente dentro de nuestra investigacion y merece un apartado exclusivo.

Pasando a la segunda de las formas, el reportaje o reportaje objetivo, es
definido por Martinez Albertos (1993) como “un relato periodistico-descriptivo o
narrativo-” que tiene que presentar una cierta extension y estilo literario muy
personal. En él se intenta explicar cdmo han sucedido unos hechos actuales o
recientes y la diferencia con el género anterior no tienen que ser noticia en el

sentido riguroso de la palabra.

Por su parte, Dragnic (2004) dice que debe existirunainvestigacion exhaustiva
preMa y puede definirse por su objetivo de proporcionar una visién amplia y

compleja sobre un tema de actualidad.

Martinez Albertos (1993) plantea algunas distinciones entre noticia y reportaje,
pese a que ambos pertenecen al género informativo. Una de las diferencias
mas destacadas es el lenguaje literario. En la segunda de las formas, este es
mas variado y esta mas presente, ademas el cuerpo del reportaje es “mas

complejo y esta mas dilatado”.

En cuanto a la estructura del reportaje, Dragnic (2004) la divide en tres partes:
primero la introduccién, en la cual el tema se puede presentar a traves de un
enfoque noticioso, descriptivo o testimonial, dependiendo del caso; luego viene
el cuerpo, que comienza con el primer intertitulo y presenta el desarrollo
informativo del tema mediante la utilizacién de datos y opiniones; por ultimo
estéa el final, que, a partir del uso de técnicas de redaccion, debe reforzar el

planteamiento inicial e indicar el cierre.
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La tercera de las formas es la entrevista, la que para Dragnic (2004) tiene a la
fuente como técnica redaccional mas importante y la define como el género
informativo donde se presenta un dialogo implicito o explicito. Y segun la
autora hay que reproducir, en mayor o menor medida, la conversacion que

surja del encuentro.

Dragnic (2004) distingue dos tipos de entrevista: la de noticia y la de opinion.
En la primera, mediante el didlogo, se da a conocer el didlogo con una fuente.
Mientras que la segunda se realiza para conocer los puntos de vista, los juicios
y las apreciaciones emitidas por una fuente importante sobre algin tema de

actualidad o de interés permanente.

En cuanto a la jerarquizacionde la informacion, en la primera se siguiendo los
mismos criterios que con la noticia: primero lo mas importante y lo menos
significativo al final. En la segunda esto se da de un modo mas libre, aunque

estara definida por los factores noticiosos.
2.2.2 Género de opinién

En los géneros de opinidon se transmiten los juicios de valor, criterios,
apreciaciones, evaluaciones, criticas o elogios, propios y personales de un

autor en diferentes formas expresivas, segun explica Dragnic (2004).

Los subgéneros de opinion que consideramos en esta investigacion son la

columna, el editorial, el articulo y la carta del lector.

La columna segun Martinez Albertos “es un articulo razonador, orientador,
analitico, ejuiciativo, valorativo” que se distingue por la firma de su autor.
Justamente este atributo es el que le da el peso en la opinion publica. Sus
temas pueden ser bien variados y se trata de una opinidn personal que no

siempre coincide con la ideologia del medio en el que se la publica.

El editorial segun Dragnic (2004) es un género del periodismo de opinién en el
gue el medio que lo publica fija su posicidn sobre un tema de relevancia en la
actualidad. Segun explica la autora no lleva firma, porque en realidad

representa la postura periodistica de la empresa. En su redaccion debe
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presentar argumentacion y la opinion de los problemas tratados debe estar

clara y bien definida.

Martinez Albertos afade que “por tratarse de una labor delicada y
comprometida para el periédico, el articulo editorial se confia tan sélo a
personas perfectamente identificadas con la linea politica de la direccion o los
propietarios de la empresa”. Debido a “el que razonay opina en el editorial no
es un periodista determinado sino el periédico en bloque” (1993, pag. 368), en
este tipo de piezas periodisticas no existe el uso de la primera persona del

singular.

En cuanto a la tercera de las formas, el articulo, para Gomez (1982) este
escrito puede tener presentar diverso contenido y forma. En él, el autor
interpreta, valora o explica un hecho o idea actual segun su conwccion.
Justamente la referencia a la actualidad es lo que lo diferencia de la columna

conforme a lo expresado por Vivaldi (1979).

La carta del lector es una de las formas con las que se rompe con la
unilateralidad de los medios de comunicacién, de la que ya habiamos hablado.
Se trata de un wehiculo de comunicacion entre el medio y el publico. Muchas
veces puede referir a temas que haya publicado la empresa periodistica a los
cuales busca afadir nuews detalles o aclarar datos que resulten erroneos,
pero también pueden referirse a otros temas de actualidad que no hayan sido
tratados por el medio. Es un pequefio espacio puesto al senicio del publico

para que exprese sus puntos de vista. (Martinez Rebollo, 2012).
2.2.3 Género interpretativo

El objetivo principal del género interpretativo es para Dragnic (2004) darle a la
audiencia una mirada global de lo que se informa. Para lograrlo se vale de
recursos fundamentales que son el analisis, la comparacion y el razonamiento

l6gico.

En esta investigacion consideramos como subgéneros interpretativos a la

crénica y el reportaje.
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La primera de ellas, para Martinez Albertos (1993) es la narracién de una
noticia con la incorporacion de ciertos elementos valorativos que son
secundarios respecto al hecho principal. Definicibn que coincide con la de
Vivaldi (1979) en lanocién de valoracion o interpretacion de un hecho noticioso

y para este autor también debe ser jugado al mismo tiempo que es narrado.

Sobre el estilo de redaccion, Vivaldi (1979) sostiene que no existe algo
predeterminado y lo considera libre, entendido como expresion de una

personalidad literaria.

El autor aclara que ese estilo libre debe estar ajustado al hecho sobre el que se
escribe y lo objetivo y subjetivo deben completarse. Un complemento entre el

enfoque y las apreciaciones personales.

Por altimo, el reportaje se presenta como el subgénero por excelencia del
periodismo de interpretacion. Martinez Albertos (1983) explica que a través del
reportaje la intencién es explicar como se han dado hechos actuales o

recientes y no necesariamente tienen que ser una noticia estrictamente.

El reportaje interpretativo consta de tres partes segun (Dragnic, 2004): el
encabezamiento, donde se presentan la tesis de la investigacion; el cuerpo,
donde se presentan datos, referencias, opiniones, cifras de manera ordenada y
jerarquizada que fundamentan la tesis; y las conclusiones, que deben ser

consistentes con los datos para que se cumpla la tesis.

Para la autora se debe plantear una forma de trabajo que permita investigar
fuentes documentales y Jvas. Una wez que esa fase esté completa, el
periodistaya sera capaz de determinar la validez o no de la hipoétesis inicial, la

cual podré ser avalada o rebatida por la informacion y las opiniones.
2.3 Noticia

Como vimos en el apartado dedicado a los géneros periodisticos, la noticia es
un subgénero dentro del periodismo informativo. Para esta investigacion, la
condicidon sine qua non para que un acontecimiento sea noticia es la

interpretacién de un periodista.
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Existentantas definiciones de noticia como autores sobre la materia, pero aqui
hemos seleccionado aquellas que consideramos mas relevantes vy
consecuentes con nuestro objetivo. Estas definiciones podemos divdirlas en
dos grupos: por un lado, los que consideran la noticia como un fiel reflejo de la
realidad; y por el otro, aquellos que la entienden como una reconstruccion de

un hecho.

En el primer grupo tenemos a Dragnic (1994), quien define la noticia como la
elaboraciéon informativa sobre un acontecimiento que se realiza segun las

normas periodisticas del medio masiwo en el que se publica.

En esa misma linea esta la ya mencionada definicién de Martinez Albertos
(1993), quien dice que una noticia tiene que ser un hecho weridico que es
inédito o actual y de interés general. Como ya dijimos anteriormente se
comunica a un publico que puede comunicarse masivo, pero antes debe ser
recogido, interpretado y valorado las personas que controlan el medio donde se

dara a conocer.

Entre los adeptos a la segunda interpretacién esta Rodrigo Miquel Alsina
(1989), quien sostiene que la noticia es unarepresentacion social de la realidad
cotidianay es producida institucionalmente (medios). Es la manifestacion de la

construccion de un mundo posible.

Stella Martini (2000), la define como una construccién periodistica de un un
hecho que es reconocido publicamente por su novedad, imprewvsibilidad y

efectos futuros en la sociedad.
2.3.1 Criterios de noticiabilidad

En concordancia alas definiciones seleccionadas, entendemos que no todo lo
gue sucede en el mundo es susceptible de conwertirse en noticia, sino que
cada productor de la informacion seleccionara qué hechos seran los que se

difundan por los medios masivos de comunicacion.

Ese proceso estard marcado por los criterios de noticiabilidad, que, para
Martini, 2000) son el conjunto de condiciones y valores de diversos érdenes

que se les da a los acontecimientos. Para la autora no se trata de simples
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enunciados tedricos, sino que los entiende como formulaciones pragmaticas o

modalidades de organizar el trabajo cotidiano.

Martini (2000) divide a los criterios de noticiabilidad en dos grupos: el primero,
segun los efectos que un acontecimiento puede tener sobre la sociedad y el
segundo, conforme a las cualidades que el acontecimiento presenta en relacion

con los procesos productivos.

Los criterios de primer grupo de Martini (2000) son: novedad (un hecho como
ruptura de la cotidianeidad); originalidad, imprevisibilidad e ineditismo
(refuerzan el concepto de nowedad); evolucion futura de los acontecimientos
(temas relacionados con secuestros, juicios, catastrofe entre otros hechos que
tengan un desarrollo secuencial); grado de importancia y de gravedad
(incidencia sobre la vda de la sociedad en el presente o futuro); proximidad
geografica (cercania del hecho con el publico); magnitud por la cantidad de
personas o lugares implicados; jerarquia de los personajes implicados;
inclusion de desplazamientos (hechos anunciados, previstos y organizados,
donde un conjunto de personas o individuos publicos se trasladan de un lugar a

otro, como por ejemplo manifestaciones o viajes presidenciales).

Mientras que en el segundo grupo encontramos: comprension e inteligibilidad
de un acontecimiento (las noticias deben ser entendibles para el perceptor);
credibilidad (obtencion de datos fidedignos a traves de fuentes confiables);
brevedad (construir una noticia en pocas oraciones y de manera directa);
periodicidad (los hechos que son habituales en los medios son mas faciles de
construiry de interpretar por parte del publico); exclusividad o primicia (uno de
los mas grandes desafios para los periodistas, no solo consiste en capturar la
novedad antes que otros, sino también en contactar fuentes legitimas); la
noticia como resultado de una ideologia de la informacion (para los medios son

noticiables aquellos hechos conmocionantes o terribles).

Por su parte, Martinez Albertos (1983) sostiene que para poder comprender la
mecanica interna de la realizacion literaria del género informativo (la noticia,
segun su concepcion), existen diez elementos. Los dos mas importantes y

decisivos para la valoracion de la noticia, segun el autor, seran la actualidad -o
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inmediacion en el tiempo- y la proximidad -0 inmediacion en el espacio-. A esas
cualidades se suman las consecuencias, larelevancia personal, el suspenso, la

rareza, el conflicto, el sexo, la emocion y el progreso.

2.4 Fuentes

Las noticias que se publican en los medios masivos de comunicacion no son
informaciones inventadas por los periodistas, sino que sus relatos se basan en
los testimonios de personas que vivenciaron los hechos. Segun Manuel Lopez
(1995, pag. 29), el periodista “tiene que basarse en testimonios para escribir
sus relatos (...) y es a esos testimonios que se les llama fuentes informativas”.
El autor sostiene que su origen puede ser una persona o una institucion de la
mas diversa naturaleza, siempre y cuando haya sido testigo del hecho o tenga
documentos sobre esoy estén dispuesto a aportarlos a un medio por su interés

publico o sus propios intereses.

Como resaltdé Martini (2000), la credibilidad es uno de los atributos que debe
alcanzarla noticia para ser publicada. Paralograrla, es fundamental contar con

fuentes fidedignas y confiables.

Tedricos y profesionales de la comunicacion coinciden en que para obtener un
trabajo solido lo ideal es tener al menos dos fuentes de informacién antes de
publicar la noticia, lo que ayudara a conocer mas de una version del hecho y

poder brindar una mirada mas amplia de la historia.

En cuanto a la relacién entre el periodista y la fuente, Gonzalo Abril menciona

que:

(...) raramente el periodista se vale de una percepcién directa del
acontecimiento, lo mas frecuente es que seleccione sus materiales
textuales de enunciados ya seleccionados por otros, es decir, por sus
fuentes. Por eso es tan importante para el examen de la produccion
informativa el conocimiento de la relacion entre informadores y fuentes,
una relacion que no es inmediata, sino que tiene habitualmente la forma
de una interaccién con importantes momentos de negociacion entre

ambas partes. (1997, pag. 306)
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A la hora de la publicacion de las informaciones aportadas por las fuentes, para
Borrat, existen cuatro tipos de atribuciones: la atribucion directa u “on the
record”, en la que se cita la informacioén y se identifica la fuente; la atribucion
con reservas, cuando se cita la informacion, pero no se identifica la fuente
explicitamente, sino que se le da al lector detalles sobre el origen del
testimonio; la atribucién con reserva obligada, cuando no se identifica a la
fuente y la informacion se publica como propia; y la atribucion de resena total u
“off the record”, cuando no se publica ni la identidad de la fuente ni la

informacion aportada.

La proteccion de las fuentes de informacion es un derecho de la profesion,
amparado por la Constitucion Nacional y tratados de derechos americanos y

mundiales.
2.4.1 Clasificacion de las fuentes

La clasificacion de las fuentes de informacion puede presentar incontables
variables dependiendo del parametro que se analice. En esta investigacion,
tomaremos en cuenta aquellas que consideran el ambito, nivel de acceso vy el

origen de la informacion.

Segun el ambito donde éstas se desempefian, Caminos Marcet (1997, pag.

173) clasific6 a las fuentes en:

e Pdublicas: se refiere a aquellas que poseen cargos publicos, en lo que
conocemos como fuentes gubernamentales. Caminos indica que suelen
actuarinteresadamente con respecto alos medios de comunicacion. Es
decir, suelen entregar informacién cuando les interesa la difusion del
tema tratado. Por el contrario, se muestran inaccesibles si se trata de

una informacién que los afecte negativamente.

e Privadas y Confidenciales: un numero restringido de periodistas puede
llegar a acceder a estas fuentes, informan en nombre propio. Se
caracterizan por pedir resena para suidentidad. Es decir, sin asumir su
cargo, sies que lo tiene, y, por lo tanto, sin asumir las responsabilidades

de sus dichos.
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e Expertas: a ellas suele acudir el periodista en caso de tratar temas
especializados y complejos. Colabora a la hora de crear un marco

adecuado para la interpretaciéon adecuada de los datos disponibles.

En cuanto al nivel de acceso, conforme a lo expresado por Ruiz y Albertini
(2008), pueden ser:

e Explosivas: Son las mas valoradas por los medios ya que aportan

informacion privilegiada, ademas son las mas dificiles encontrar.

e Compartidas: sonlas que aportan informacion a mas de un medio. Estas

son las agencias de noticias, por ejemplo.
Y segun el origen de la informacidn, Borrat explica que pueden ser:

e Fuentes primarias o de primer orden: Son aquellas que tiene la
informacion debido a que ellas mismas estuvieron durante el hecho, ya

sea como testigos o como participantes principales.

e Fuentes secundarias o0 de segundo orden: aquellas que se informan
mediante los relatos informativos que, de manera oral 0 escrita, buscan

o reciben de las fuentes primarias.
2.5 Medios graficos

Cuando los medios de comunicacién adoptan el modo escrito hablamos de la
prensay suforma de manifestacién mas usual es el diario o periédico. Como lo
vimos cuando repasamos un poco de los inicios del periodismo, los medios
graficos son los mas antiguos de la profesién y su nacimiento se da con la
llegada de la imprenta, en 1456, y desde ese momento comenzaron una
prolifica historia que solo se Vio amenazada con la llegada de internet y la

propagacion de los diarios online.

El contenido de la prensa puede llegar a ser de lo mas diverso, desde temas
sensacionalistas, pasando por asuntos politicos, economicos, sociales, del

espectaculo, hasta de la salud, culturales, etc.
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Centrandonos en el periddico, los formatos de las publicaciones pueden variar,
sin embargo, se pueden organizar en cuatro grupos: los formatos sabana o
broadsheet, formato tabloide, formato berliner, o los nuews formatos. La
periodicidad de una publicacion puede ser: diaria, semanal, mensual, bimestral,

semestral o anual.

Los diarios fueron hastalallegada del internet, el medio de comunicacion con
mayor difusion en todo el mundo. Aunque para muchos ya es obsoleto, este
formato sigue vigente y compite a diario por la atencion del lector, brindando
otras alternativas. Si bien es cierto que la red de redes ofrece una
comunicacién instantanea, dindmica y mas actualizada, todavia no ha logrado
estar al alcance de toda la poblacion mundial, sobre todo en paises o regiones

de escasos recursos. Alli, el diario de papel continda siendo la primera opcion.
2.5.1 Del diario de papel al online

Antes de hablar de la llegada de los primeros medios digitales, es preciso
brindar algunos antecedentes de este proceso. Si bien la prehistoria de
Internet, por llamarlo de algin modo, se remonta al periodo histérico de la
Guerra Fria (1945- 1991) con ARPANET, NSFNET, NSINET y ESNET en esta
investigacion partiremos de la llegada la llegada del WWW (World Wide Web).

El primer antecedente de la web se dio el 12 de marzo de 1989, cuando Tim
Berners Lee cred un protocolo de transferencias de hipertextos utilizando
nuewos recursos para el momento: HTML, HTTP y un programa llamado Web

Browser.

La World Wide Web crecié con gran rapidez no solo en Estados Unidos, su
pais de origen, sino que en todo el mundo. En 1993, a solo 4 afios de su
creacién, ya habia 100 sitios registrados en la web. Para 1997 el numero ya

habia crecido de manera exponencial con mas de 200.000 sitios publicados.

La rewlucion periodistica en internet comienza realmente con las
paginas web, que van desde paginas personales hasta paginas

periodisticas formales y que deben pagar por el ‘dominio’. Son mas
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elaboradas que los blogs y especializadas (Gargurevich, 2011, pag.
224).

En este contexto, se da el debut de los medios de comunicacion en la World
Wide Web, en 1994 se inauguraron los primeros sitios de noticias en Estados

Unidos como en Europa.

El precursor en nuestro pais estuw precisamente aqui, en la provincia de
Mendoza. En 1995, diario Los Andes se anotd como el primer medio tradicional
en tener su version online. Meses después se sumo La Nacion, anticipandose a
Clarin, el cual se uni6 a la web en 1996.

Algunos \isionarios, comenzaron a crear diarios integramente en wersion
digital, como: Red: Rosarionet (www.rosarionet.com.ar) creado en 1995 por
Julio Décima, o Interlink Headlines News (www.ilhn.com) editado por Alejandro

Piscitelli y Raul Drelichman.

Conforme a los datos que Alejandro Rost expuso en su libro “La Interactividad
en el Periodismo Digital”, en agosto de 1996 ya habia alrededor de 1400 (mil
cuatrocientos) periédicos y revistas online, que utilizaban la World Wide Web.
Para finales de ese mismo afio, los medios tradicionales mas influyentes de
todo el mundo ya tenian su lugar en Internet, haciendo que muchos lectores

comenzaran a adquirir la costumbre de acceder al medio de manera digital.

En un principio, laweb se denominé 1.0. En esos primeros pasos empezaba a
ser utilizada como una fuente de informacion para acceder a contenidos o
documentos. Quienes publicaban en estos primeros sitios web tenian un
dominio total del material que se subia, mientras que los usuarios estaban
limitados a un rol pasivo en el que no podian emitir comentarios o respuestas a

las publicaciones.

Pero la unilateralidad de las paginas comenz6 aromperse con la incorporacion
de chats que permitian el intercambio de mensajes con los lectores. Ni que
hablar con la irrupcion de las redes sociales. Asi comenz6 un camino hacia la
web 2.0, donde encontramos un usuario activo que responde al contenido

publicado y se puede transformarse €l mismo en generador.

43



La web 2.0 es una innovadora version de la antigua 1.0, orientada y
popularizada por aplicaciones mas influyentes como redes sociales,
wikis y blogs. A la par con esto, surge el Periodismo 2.0, que Garcia-
Alonso (2006) describe como un estilo completo y diferente, tanto en
temas —que ya son propios—, como en el tratamiento a la audiencia y la
aportacion de referencias, links e hipertexto, interactividad, multimedia e
instantaneidad, diferenciando perfectamente a un articulo impreso

analogico de otro online. (Robledo-Dioses, 2017, pag. 12)

Si bien la profesion o la informacion siguen siendo la misma ya sea en su
version de papel o la que se publica en la web, el periodismo digital ha
desarrollado rasgos distintivos en estos casi treinta afilos de historia. La
instantaneidad, la brevedad, los contenidos multimedia, la hipertextualidad y la
interaccion se convirtieron en rasgos que hacen muy distinto el trabajo de un

periodista digital al que se hacia tres décadas atras cuando sélo existia el

papel.
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CAPITULO lll: PERIODISMO DEPORTIVO

La actividad periodistica puede referir a diversos temas, uno de ellos es el
deporte. Aqui haremos un repaso por los inicios de la actividad en el pais, la
participacion de la mujer en estarama del periodismo, las dificultades que han
debido de afrontar por cuestiones de género y un poco de historia de
+Deportes y Ovacion, las secciones deportivas de los diarios Los Andes y Uno,

los elegidos para nuestra investigacion.
3.1 Periodismo deportivo

Para encontrar los primeros antecedentes de publicaciones sobre eventos
deportivos en los diarios argentinos hay que trasladarse hacia finales del siglo
XIX. 'Y decir “antecedentes de publicaciones sobre eventos deportivos” no es
un eufemismo para ewvitar decir periodismo deportivo, sino porque en los inicios
de la profesion, la seccion “Deportes” tardd mas de ochenta anos en aparecer

en la prensa grafica.

Mientras el fatbol estuw ausente, sin embargo, aparecio la primera
revista deportiva de la cual se tenga registro en el pais. Fue en 1876, la
llevaron adelante los socios del club Gimnasia y Esgrima de Buenos
Aires (GEBA) y sellamo La Fuerza. Los deportes que predominaban en
sus paginas eran el tiro, la natacion y la esgrima. Desde entonces,
innumerable cantidad de publicaciones de distinto tipo han abordado el
mundo de los deportes, ayudando a difundir las mas diversas disciplinas
y a su ez el trabajo de numerosisimos periodistas. (Lopez y Lépez,
2009, pag. 2-3)

Pero fue el futbol y el creciente interés por ese nowel deporte en el Rio de la
Plata lo que hizo que las publicaciones graficas de la época comenzaran a

publicar una seccion dedicada a esta actividad.

Con lairrupcién de los primeros campeonatos, la informacién sobre los
partidos de futbol empez6 a consolidarse con un espacio fijo. Los
diarios, bajo el rotulo general de “sports” incluyeron datos y comentarios

sobre el juego. En los primeros afios ni siquiera se publicaron todos los
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resultados, lo que recién ocurrio a partir de 1898. (L6pez y Lopez, 2009,
pag. 3)

Con el correr de los afios, el fervor de los argentinos por los deportes, lejos de
apagarse, soélo fue en aumento. Asi nacieron revistas como El Grafico -que
dejé de imprimirse en 2018, justo antes de cumplir su centenario- o la ya extinta
Goles, que se convirtieron en clasicos paralos lectores. En los diarios locales,
las secciones de “Deportes” cada vez sumaban mas espacios y disciplinas,
incluso, esto lleg6 a ser un factor determinante a la hora de la venta de
ejemplares, con el futbol como principal atractivo.

Quizas el primero en llevar adelante esa premisa fue el desaparecido
diario Critica, que fundd Natalio Botana en 1913 (Hugo Marini era su jefe
de Deportes) y que dejo de editarse en 1962. En su época representé un
fenomeno de gran masividad y ventas. “Una de las razones de la
expansion de Critica fue la inclusion de paginas deportivas en sus
ediciones, con criterios y despliegues que ningun diario habia tenido
hasta el momento”, asegura el periodista Ariel Scher. Desde sus paginas
surgieron los apodos de “cuervos” para San Lorenzo, “Academia” para
Racingy “millonarios” para River, que todavia perduran. (Lopez y Lépez,
2009, pag. 7)

El periodismo deportivo se convirtioé en la puerta de ingreso al mundo de los
medios a figuras que después destacaron en otras ramas de la profesion u
otros ambitos. Solo por nombrar algunos podemos nombrar a “Nelson Castro,
Marcelo Tinelli, Néstor Ibarra, Rolando Hanglin, Eduardo Van der Kooy, Julio
Blanck, Alfredo Leuco, Gustaw Béliz y el mismisimo Osvaldo Soriano (el

nowelista argentino con mas libros vendidos)” (Lopez y Lépez, 2009, p. 8-9).

Sin dudas uno de los momentos mas trascendentales del periodismo grafico
moderno fue el 23 de mayo de 1996, con la aparicién de Olé. Este diario
exclusivamente dedicado al deporte se convirtio en el de mayor tirada a nivel
nacional. Hoy conviven su wersion en papel con la web, marcados por un

polémico estilo y controwvertidos puntos de Jsta
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Con la direccion de Ricardo Roa y un grupo de responsables
provenientes de la seccion de Deportes del gran diario argentino, “Olé
salio6 con el tipico respaldo de Clarin, con un gran lanzamiento
publicitario y de marketing (concursos de regalos de ropa deportiva,
pelotas de futbol, dinero en efectiwo) y ascendi6 mas o menos
velozmente a los 130.000 ejemplares de venta” 35 ya en su primer ano.
Luego fue incrementando esa cifray, mas de una década después, esta
plenamente consolidado y logré imponer un estilo muchas veces
discutido, retomando las palabras de la calle y el tablén. (Lopez y Lopez,
2009, pag. 10)

Como hablamos anteriormente, la aparicién de internet ha sido una rewlucion
total para los medios de comunicaciény, por supuesto, el periodismo deportivo
no esta exento a esto. Incluso, podriamos llegar a decir que es una de las
ramas que mas se han \isto perjudicadas u obligadas a cambiar por lairrupcion

de las redes socialesy lainsaciable necesidad de inmediatez de los lectores.

Pese a este esfuerzo por hacer un producto cada vez mas multimedia a
partir de la conwergencia tecnolégica e integracion de la redaccion
convencional y la digital (Salaverria y Garcia Avilés, 2008), uno de los
mayores desafios que ha de afrontar el periodismo deportivo tradicional
reside en como adaptarse a la continua migracion de lectores que
prefieren buscar noticias en los soportes digitales antes que en el papel.
(Torrijos, 2014, péag. 6)

Hoy en dia, el consumidor de noticias deportivas ya no es pera la publicacién en
el diario para conocer el resultado de la competencia que le interesa, porque la
tiene a un click de distancia en las plataformas microblogging. Es por eso que
hoy, los medios graficos deben ofrecer en sus publicaciones “algo mas” que la

simple publicacion de cémo salid un partido o quién ganoé una carrera.

Asi encontramos la convergencia del texto y el analisis que puede crear un

periodista con contenido multimedia que atraigan al lector hacia la nota.
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3.2 Lamujer en el periodismo deportivo

Como pudimos ver el breve repaso de los inicios del periodismo deportivo en
nuestro pais, la mujer no aparece ni como protagonista en los ewventos
deportivos, ni como redactora de esos momentos, al menos en los primeros

anos.

En la publicacion de Lopez y Lépez (2009) que hemos tomado como
referencia, la mujer periodista es nombrada recién en la década del ‘90, cuando
la sefial televisiva TyC Sports inicid6 sus transmisiones e incorporé figuras

femeninas a la pantalla:

Y se inicié una tendencia creciente: la incorporacion de la mujer, algo
impensable hasta poco tiempo antes en el periodismo deportivo. Greta
Rodriguez, Cecilia Pirolo y Viviana Semienchuk fueron las primeras en
un camino que siguieron Margarita Wais, Angela Lerena, Milagros Lay
Gonzélez, Alina Moine, Maria Martinez Galwez, Luciana Rubinska y
muchas mas en distintas sefiales, porque no tardaron en aparecer otros

canales de deportes. (pag. 25)

Estos autores olvidan a una pieza clave en el periodismo deportivo femenino,
hablamos de Eglis Giovanelli, quien es considerada la primera en el rubro en
nuestro pais. Hace casi 50 afios, con apenas 22, se sumo a uno de los mas
histéricos programas de radio de Argentina: La Oral Deportiva, conducida en
ese momento por José Maria Mufoz. Aunque su capacidad le hubiese
permitido en aquel momento hablar de futbol igual y hasta mejor que algunos

de sus colegas, Giovanelli se encargaba de cubrir la natacion.

Pero su talento y persistencia la llevaron a trabajar en la revista Gente y
después a coordinar la transmision del Mundial del 78 para dos cadenas
extranjeras. Ya en la década del ‘80 le llego la oportunidad de dedicarse al
futbol, lo que tanto queria. Ella misma se encargé de contar en una entrevista
del afio 1997 con La Nacion coémo fue su incursion en un mundo dominado

plenamente por los hombres:
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Empecé a hacernotas y fui una de las primeras mujeres que se metio en
los vestuarios, cuando el tema era todo un mito y sigue siéndolo, porque
dicen que los jugadores estan desnudos y no es asi: todos tienen una
toallaen la cintura. La primera vez que entré en un vestuario fue en el de
Boca, cuando estaba por salir campedn en 1981. Me acuerdo que
teniamos una transmision en directo para Canal 13 y los de Cronica no
me dejaban pasar. Me meti lo mismo y les hice notas a los jugadores
gue estaban en la bafiera. En Cordoba, antes de un partido, un sefior de
seguridad empezd a los gritos: ‘jjjHay una mujer en los vestuarios!!’
Hasta que uno de los muchachos salié y le dijo: ‘Déjela, ella viene

siempre...’. (La Nacion, 1997, s/pag.)

Para Eglis Giovanelli, fue principalmente el ego de sus pares masculinos -e
incluso lo sigue siendo- 1o que no permite el pleno desarrollo de las mujeres en

el periodismo deportivo, especificamente en el fatbol.

Aceptan que una mujer entreviste a los jugadores, pero no admiten que
opine sobre fatbol. Si haces eso, es punto final. Hay un punto final
cuando se trata de opinar sobre futbol: no te dejan. Puedo ir y
preguntarle a un tipo ¢,cémo fue tu gol?, ¢ estas contento?, ¢terminaste
cansado?, pero no preguntarle por qué estuvo parado todo el partido.

Creo que el comentario irrita a los hombres. (La Nacion, 1997, s/pag.)

Y esolo supo vivir en carne propia Giovanelli, cuando fue bajada de “Polémica
en el futbol”, la version de 1997 que se vio por la pantalla de Canal 9 y

conducia Jorge Rial, lo cual recuerda con una triste anécdota:

Durante dias, la produccion del programa me llamé una y otra vez para
formar parte del staff. Hablé en varias oportunidades con Jorge Rial, el
conductor. Todo iba bien, yo estaba muy entusiasmada. (...) Pero una
semana antes me llama por teléfono el mismo Gonzalez y me comunica
que por ahora no van a incorporar mujeres al panel, que podia llevar a
mis auspiciantes, pero no tener espacio dentro del programa. Quedé
muy dolida, pero no me quedé con esa respuesta y pregunté a amigos

gue trabajan dentro de la produccion para saber la verdad. Asi me
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enteré de que el sefior Diego Bonadeo habia puesto como condicion
para participar del ciclo que no hubiera mujeres en el panel. (La Nacion,
1997, s/pag.)

El pensar que el fatbol -o el periodismo deportivo- es patrimonio exclusivo de
los hombres, es compartido por Marina Gambier, autora del mencionado
articulo de la nacién. Alli, la periodista habla de la incursién de las mujeres en

la profesion hace ya casi 25 afios:

Por alguna extrafiarazén, cuando se habla de futbol, irremediablemente
se habla de hombres. Como un destino inexorable, como un sinébnimo
irremisible. Alianza abstracta, al fin y al cabo, pues nadie dej6 escrito en
ningun lugar de esta Tierra que algo nos pertenezca por meras razones

sexuales. (La Nacion, 1997, s/pag.)

Como hemos podido ver, se puede decir que la mujer ha tenido una tardia
inclusién en el periodismo deportivo, relegada mas de 80 afios. Ni hablar de
cuestiones de paridad, una materia que ha mejorado con el correr de los afos

pero que esta muy lejos de alcanzar su ideal.

Pero no podemos reducir este problema exclusivamente al periodismo
deportivo, ni siquiera al periodismo. Para entender el origen de estas
diferencias es preciso referir a cuestiones de género que nos ayudaran a
comprender esta gran deswventaja en la que se encuentran las periodistas e

incluso las deportistas al ser comparadas con sus pares varones.
3.3 Género y estereotipos

Como lo mencionamos anteriormente, las diferencias entre mujeres y hombres
no se puede limitar exclusivamente al @mbito del periodismo o el deporte. Es
preciso ampliar estos conceptos teniendo en cuenta que cuestiones de género

o0 los estereotipos estan presentes en todos los aspectos de la vida cotidiana.

En primer lugar, debemos hacer una diferencia entre el concepto de género y el
de sexo ya que, como explica Juan Carlos Suarez Villegas (2009), estos dos

términos suelen confundirse:
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Se definirhd el concepto de genero a traves de una comparativa del

concepto de sexo, puesto que son confundidos de forma errGnea con

frecuencia. Se entiende como sexo, la condiciénbioldgica con la que se

nace, es decir, nacemos hombre 0 mujer dependiendo de nuestra

anatomia. Por el contrario, el género es un producto cultural, ya que se

define por comportamientos atribuibles a hombres y mujeres que estan

socialmente construidos y que carecen de una base bioldgica.

Biolégicamente una persona es macho o hembra, sin embargo, para

describir el género, se utiliza el concepto de hombre o mujer. (pag. 4).

La limitacion de las mujeres en ciertos d&mbitos como los que analizamos o su

tardia irrupcion en comparativa con los hombres, se pueden entender a partir

de los estereotipos que rigen en la sociedad.

Suarez Villegas (2009, pag. 6) define a los estereotipos como el “conjunto de

ideas que una sociedad obtiene a partir de las normas o patrones culturales

previamente establecidos”.

mismo,

explica que existen ciertas

caracteristicas que se valoran “en forma positiva para unos y negativa para

otros”.
Hombres Mujeres
Eficaces Afectivas
Valientes Tiernas
Activos Débiles
Razonables Solicitas
Juiciosos Intuitivas
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Inteligentes Temerosas

Tenaces Sumisas

Seguros Coquetas

Tabla N° 1: “Caracteristicas estereotipadas de hombres y mujeres”

Fuente: Suarez Villegas (2009)

En la misma linea que Suarez Villegas, Elida Alfaro (2008) atribuye dos

funciones especificas para mujeres y hombres segun los estereotipos sociales.

Los estereotipos sociales masculino y femenino adscriben, a partir de las
caracteristicas bioldgicas, funciones diferenciadas alos hombres y a las
mujeres. Estas funciones se centran en la produccién para ellos y en la
reproduccion para ellas y, a su vez, predeterminan una valoraciéon del
cuerpo funcional y estética respectivamente, asi como unas

caracteristicas diferentes a unos y otras. (pag. 127-128).
3.3.1 Estereotipos en el deporte

La productividad y la reproductividad de la que habla Alfaro se ha podido ver en
la sociedad desde tiempos prehistéricos. En las primeras generaciones era facil
observar que el hombre era el encargado de la destreza fisica demostrada en
la cazay la defensa del territorio, mientras que la mujer era quien se ocupaba
de la presenacién de laespeciey buscaba atraves de sus atributos conseguir
la atencion de aquellos hombres que eran considerados los mas fuertes, sanos

y mejor preparados para acompafatrla.

Esta division se mantuwo incluso en la ewlucion hacia las civlizaciones. En
tiempos prehelénicos y griegos, Alfaro (2008) marca que este estereotipo
contindia presente en todos los ambitos de la vida de aquella época, ya que
consideran que “el deporte tiene una clara identidad masculinay representalos

valores del mas alto ideal masculino: fuerza, poder y gloria” (pag.128).

52



En los Juegos Olimpicos antiguos sélo podian participar los hombres.
Las mujeres podian ser espectadoras, pero en una grada separada y, a
partir de los XXXl Juegos, se prohibio6 la entrada a las mujeres casadas
porque los hombres corrian desnudos. Las imagenes historiograficas de
las sacerdotisas encendiendo el fuego sagrado o coronando a los
campeones ponen de manifiesto la relaciéon de las mujeres con el

deporte en la Grecia clésica. (Alfaro, 2008, pag. 128).

La exclusion de la mujer en el deporte no cambié tampoco con el inicio de los
Juegos Olimpicos modernos, varios siglos mas tarde. En Atenas 1896 la
participacion de atletas femeninas fue nula. Cuatro afios mas tarde, en Paris
1900, hubo tan so6lo dos mujeres compitiendo, lo que significé apenas un 2%
del total de los deportistas, y en deportes que eran considerados femeninos en

aquel momento, como el tenis y el golf.

El panorama ha ido mejorando poco a poco. Ya en en Pekin 2008, la cifra de
mujeres participantes alcanzo el 42,37%. Los Juegos de Londres 2012 fueron
considerados “Juegos de la Mujeres” por el récord de participacion femenina y
por haber sido la primera vez que hubo atletas compitieron en todas las
disciplinas. En Rio 2016, las mujeres representaron el 45% del total de los
deportistas. Y el mas reciente antecedente, los Juegos Olimpicos de la
Juventud de Buenos Aires 2018, marcaron el hito de una participacion
equitativa de hombres y mujeres por primera vez en un evento del Comité

Olimpico Internacional, con 2.006 atletas de cada sexo.

Sin embargo, pese a la equiparacion en cantidad de deportistas las diferencias
entre uno y otro sexo siguen siendo algo muy marcado, por ejemplo, a la hora
de firmar contratos econdémicos, vsibilidad de los resultados en la prensa e

incluso en el trato que se le brinda a algunos deportistas.

Ante este panorama podriamos preguntarnos cuales son los motivos que han
llevado a las mujeres a estar en una clara desventaja con los hombres en el
deporte y la respuesta no distaria demasiado a la que encontramos en otros

ambitos como el laboral, econdmico, cultural y politico. Segun Alfaro (2008) en
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todos estos espacios, las féminas se han encontrado con los siguientes

obstaculos comunes:
e Inclusion en el modelo establecido, generalmente masculino.

e Necesidad de compatibilizar los roles socio-familiares adscritos
tradicionalmente a las mujeres con los exigidos en el ambito al que

se incorporan.

e Mayor nivel de exigencia en cuanto a su competencia para llegar a

los mismos niveles de reconocimiento que tienen los hombres.

e Asimilacion de conductas y competencias identificadas con los roles

sociales masculinos para desenwlverse con éxito. (pag. 132)

Pero, ademas, la autora suma otros factores especificos de los deportes
agrupados en cuatro topicos: bioldgicos, educativos, deportivos, socio-

culturales.
Factores biolégicos:
* Diferencias morfoldgicas, de ritmo de crecimiento y de maduracion.
» Maternidad.
* Diferencias de rendimiento fisico y funcional.
* Respuesta organica al ejercicio fisico intenso.

* Respuesta organica a sustancias dopantes y de mejora del

rendimiento.
» Concepto diferente del cuerpo.
Factores educativos:

* Modelos de practica mas cercanos alos intereses masculinos que a los

femeninos.
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* Menores expectativas de la familia y del profesorado en relacion con

practica deportiva de las nifias y de las jovenes.

* Baja autoestima sobre el nivel de competencia motriz.

* Menor implicacion en la practica deportiva.

* Menor nivel de habitos deportivos y de formacién.
Factores deportivos:

* Normas, reglamentos y limitaciones administrativas y deportivas.
» Espacios, instalaciones y material.

* Modelo deportivo masculino.

* Modelos de practica, horarios y nivel de dedicacion.

» Gestores y entrenadores masculinos.

» Estructuras deportivas pensadas por y para los hombres.

Factores socio-culturales:

la

 Estereotipos sobre los modelos sociales de hombres y de mujeres.

* Asignacion social masculina a la practica deportiva, especialmente en

algunos deportes.

* Diferencias en el reconocimiento social y econémico de las mujeres

deportistas en relacion con los hombres.

* Limitaciones econdmicas y de tiempo y dificultad para combinar

practica con los roles familiares y sociales.
* Ausencia de un rol deportivo en la mujer.

* |[deologia y religion. (Alfaro, 2008, pag.133)

la
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Desde esta investigacion entendemos que hay factores como los biologicos
que serian imposibles de modificar para lograr una equidad. Pero en cuanto a
las limitaciones educativas, deportivas y socioculturales son aspectos
modificables, aunque los esfuerzos para cambiar estas limitaciones no pueden

ser solo de las mujeres, sino de la sociedad en general.
3.4 Los suplementos deportivos de Mendoza: +Deportes y Ovacidon

Hasta aqui hemos hablado de comunicacion, algunas teorias, el periodismo y
su historia, la inclusién de la mujer en el deporte a traves de los Juegos
Olimpicos, género y estereotipos que nos han ido ayudando a comprender el
marco de nuestrainvestigacion. Ahora nos centraremos en Diario Los Andes y
Diario Uno, los medios que son nuestro objeto de estudio y de donde hemos

tomados las muestras de andlisis de nuestro trabajo.

Para comprender y conocer por qué se dan los fendmenos analizados,
haremos un repaso por estos diarios y sus secciones deportivas, +Deportes y

Ovacion, dos suplementos referentes en el periodismo deportivo local.

3.4.1 De Los Andes Deportivo a +Deportes

Antes de centrarnos en la seccion deportiva, seria preciso hablar un poco de
Diario Los Andes y su profundo arraigo en la provncia de Mendoza. Fundado el
20 de octubre de 1883 por el abogado, politicoy periodista Adolfo Calle, se ha
conwertido en el periédico mas antiguo de la provincia con 137 afos de

circulacion.

Luego de afios manejados por los herederos de la familia Calle, en la década
del ‘90 pas6 a ser propiedad de Grupo Clarin, multimedio que actualmente

controla el 100% de las acciones de la empresa.

Los Andes ha sido parte de la historia de la provincia estando presente en
eventos politicos, econdémicos, sociales, culturales, deportivos de todas las
épocas. Porsuredacciéon han pasado destacadas figuras del periodismo local y
nacional y ha pasado a la historia nacional por ser el primer diario de Argentina
en contar con su propia web en el afio 1995, como yalo hemos mencionado en

el capitulo 1.
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Actualmente, Los Andes conserva su edicion de papel, aunque en este 2020 se
despidio de su historico formato sabana o estandar, propios de los diarios mas
antiguos del pais y el mundo, para pasar a uno mas moderno y agil de lectura
como el tabloide. Sus ediciones no solo se distribuyen por todo el territorio
provincial, sino que también se puede leer en provincias como San Luis, San

Juan, Coérdoba y Buenos Aires, asi como en la Republica de Chile.

Si nos referimos a su version digital, Los Andes es el medio mas leido de
Mendoza superando a sus principales competidores de la provincia y esta entre

los 10 sitios con mas \sitas Unicas de todo el pais.

Tanto en su wersién online como en la edicién impresa cuenta con las
secciones de Politica, Economia, Sociedad, Policiales, Opinion, +Deportes,
Espectaculos, Dala nota, los suplementos especiales de Fincas, Econdmico,
Turismo y Tintero, ademas de producciones especiales como el suplemento

Ellas o Ciclo de Encuentros.

Centrandonos en +Deportes, vale decir que no siempre fue el nhombre que
recibio la seccioén deportiva del diario. A mediados del afio 2000, comenz6 a
gestarse uno de los cambios mas trascendentales para el periodismo deportivo
de la provincia. El diario decidié abandonar el formato que utilizaba con Los
Andes Deportivo para romper los esquemas de los que se weia hasta ese

momento con Mas Deportes.

Este renovado suplemento trajo a Mendoza y sobre todo a Los Andes un
formato que rompia con los esquemas tradicionales a los que estaban

acostumbrados y significé un cambio estructural dentro de la redaccion.

Para sus comienzos se incorpord a jovenes periodistas deportivos que
centraban su labor principalmente en la cobertura de las campafas de los
equipos mendocinos de futbol en los torneos nacionales, pero ademas
aportaban novedades de otras disciplinas como el basquet, Wley, boxeo,

ciclismo, rugby, hockey y muchas mas.

Su aporte innovador fue la utilizacion de imponentes imagenes para las tapas

contitulares breves pero contundentes. Con cronicas exclusivas de los eventos
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deportivos y la inclusién de un sumario que adelantaba los temas que se iban a

tratar en la edicion.

En esta época, el ejemplar de M&s Deportes alcanzaba las 24 paginas los fines
de semana y su formato era un tabloide un tanto mas pequefio que los que

circulaban en ese momento.

Con el paso del tiempo, su estética ha ido cambiando y desde el afio 2019

cambié su denominacion a +Deportes, renovando su logotipo también.

Hoy en dia, el plantel de periodistas que trabajan en la seccién es mucho mas
reducido en comparacion a esa época. Tanto en la version de papel como
online, trabajan nuewe personas, entre las cuales hay solo una mujer. Su
circulacién también se havisto afectada por el paso del tiempo y por supuesto
la pandemia de coronavrus. Su salida ha sido limitada a los dias sabados y
domingos, mientras que el resto de la semana es incluido dentro del cuerpo

principal de Los Andes.
3.4.2 Ovacion: el pionero de los suplementos deportivos

Al igual que hicimos con Los Andes, es oportuno hablar de Diario Uno antes de
centrarnos en Ovacion. Este diario nacio en la provincia de Mendoza el 27 de
junio de 1993 de la mano del reconocido empresario local Daniel Vila'y Grupo

Uno, que luego paso a llamarse Grupo América.

Este multimedio fue fundado en 1983 por Daniel Vila 'y José Luis Manzano.
Actualmente posee medios televisivos, radiales, graficos y digitales distribuidos

alrededor de Argentina, con Mendoza y Buenos Aires como ejes.

En television podemos nombrar como ejemplos canal América, canal A24 y
canal “El Siete” de Mendoza; en medios graficos encontramos Diario UNO de
Mendozay Entre Rios, La Capital, y mas; mientras que en radio tenemos, solo

por nombrar algunos, a Nihuil, Brava, La Red, Montecristo, Una, entre otros.

Hablando del diario que es nuestro objeto de estudio, en sus inicios se planted
como una alternativa a la hegemonia ejercida en la provincia por Diario Los

Andes, luego de la extincion de medios como Diario Mendozay segun el propio
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fundador “por la necesidad de Mendoza de diversificar sus voces informativas”
y “poner en papel una vz distinta a la de la soberbia centenaria”, en clara

referencia al matutino creado por Adolfo Calle.

Diario Uno salio a las calles de Mendoza con un formato tabloide o semi-
estandar, caracteristico de los diarios nacidos en esa época, permitiendo una
lectura mas agil y mas comoda para sus consumidores. En el auge de su
circulacién se convirtio en el principal competidor de Los Andes, pero eso solo
fue por algunos afos. Luego de cumplir 25 afios en su formato de papel, las
autoridades del grupo que lo manejan decidieron que lo mejor era cesar su

circulacion y asi dejo de imprimirse en diciembre de 2018.

De todas maneras, Diario Uno continu6 en su version on line, la cual habia sido
lanzada en el afio 2007. Alli podemos encontrar las secciones Ovacion,
Politica, Sociedad, Policiales, Economia, Mundo, Espectaculos, Sociales,
Judiciales, Farandula, Espacio de Marca, Uno Di-vino, Un Bocado y entre los

senicios estan Educacionales y Radio Nihuil.

Siendo una de las secciones mas importantes de todo el medio, Ovacion
cuentacon el antecedente de ser el primer suplemento deportivo de todos los
diarios del pais en salir todos los dias en su version impresa, algo que con el
tiempo fue imitado hasta por sus competidores. Sin embargo, al igual que la

version general del Uno ceso su publicacion hace ya casi dos afios.

Desde el afio 2009 cuenta con su propio micrositio, independiente de la web de
Diario Uno. Allipodemos encontrar noticias de todos los deportes que cubre el
diario y un segmento dedicado a “Fuera de juego” donde se replican

informaciones que van méas alla de los eventos deportivos.

Este suplemento deportivo trascendid los limites de la prensa escrita y ha
logrado tener su propio espacio en la pantallade El Siete con “Ovacion TV”, un
programa deportivo que se emite en la medianoche del domingo y reline toda

la informacion del ambito local, nacional e internacional.
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CAPITULO IV: APARTADO METODOLOGICO Y RESULTADOS

4.1 Apartado metodologico

En este capitulo exponemos el aspecto metodoldgico, es decir, el tema,
problema, objetivos, preguntas e hipotesis planteados al comienzo de la
investigacion. Ademas, explicamos el disefio y tipo de inwestigacion, el
paradigma y justificacién de la misma; la poblacion y muestras elegidas y las

técnicas e instrumentos que se utilizaran.

En estainwestigacion nuestro tema es el andlisis de las coberturas periodisticas
en los diarios online Los Andes y Uno, entre el 1 de junio de 2019, hasta el 31

de agosto de ese mismo afio.

Este Trabajo Final Integrador (TFI) es una inwestigacion que parte de la
pregunta problema: ¢ Como titulanlos diarios Los Andes y Uno las coberturas
periodisticas relacionadas con la practica femenina del deporte? A eso se suma

otra pregunta: ¢ Qué lugar tienen las mujeres periodistas en esas redacciones?

El objetivo general que planteamos es mostrar que las mujeres deportistas se
convierten en noticia por otros aspectos que no son sus logros deportivos. Y
por otra parte, determinar las causas porlas cuales las mujeres tienen un papel
minoritario en las redacciones periodisticas de Diario Los Andes y Diario Uno

de Mendoza.

Nuestra hipétesis es que las coberturas periodisticas de los articulos deportivos
relacionados con mujeres en los diarios Los Andes y Uno son escritas y
tituladas con lenguaje técnico, especifico y sexista y muy pocas veces

redactadas por mujeres.

Esta es una investigacion que pertenece al paradigma racionalista-positivista,
ya que buscamos un conocimiento sistematico, comprobable y comparable,

medible y replicable acerca de nuestro tema.

Este paradigma esta enmarcado dentro del enfoque cuantitativo debido a que
se quiere obtener un analisis de contenido de las coberturas periodisticas de

los deportes practicados por mujeres.
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Como dijimos, esta investigacion busca identificar los criterios periodisticos, el
tipo de lenguaje que se utiliza en estos articulos y el lugar que tienen las

periodistas en estas redacciones, por lo que es del tipo descriptiva.

A suwez, es un estudio aplicado, ya que analizamos las notas que abordan la
practica femenina del deporte haciendo hincapié en su enfoque para poder

generar posibles cambios.

Por el tipo de recursos para obtener datos es un estudio de fuentes de datos
mixto: por un lado, tenemos una recoleccion documental, con las notas
periodisticas que tienen a la mujer como protagonista; y por el otro la
recoleccion es de campo, porque analizamos entrevistas a los editores de la

seccion deportiva de los medios ya mencionados.

También es un estudio de tipo sincrénico, debido a que esta delimitado por un

periodo de tiempo especifico.

El disefio es no experimental porque no se internvene en el desarrollo de los
acontecimientos, sino que simplemente se observa y analizan diferentes

variables de las notas seleccionadas, sin manipular las mismas.

La poblacién son todas las notas publicadas por todos los diarios de Mendoza
sobre la practica femenina del deporte. Nuestra muestra estd compuesta por
261 notas publicadas en Los Andes y 217 en Diario Uno, entre el 1 de junio de
2019, hasta el 31 de agosto de ese mismo afo. El recorte se hizo en aquellas
publicaciones que tenian a la mujer como protagonista de la noticia. El periodo
fue delimitado teniendo en cuenta que durante estos meses se desarrollaron
dos importantes competencias deportivas: el Mundial de Futbol femenino de
Francia y los Juegos Panamericanos de Lima.

Para sistematizar la informacion de las notas periodisticas se utiliza una matriz

analitica en la que se consider6 las siguientes variables o propiedades:
N° de nota: en orden ascendente.

Medio: identificados como Los Andes y Diario Uno.
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Fecha: corresponde al dia, mes y afio en el que se publicé la nota. Se utilizan
dos digitos para el dia, dos digitos para el mes y cuatro digitos para el afo,

separadas por una barra. A modo de ejemplo: 01/06/2019.

Titulo: Tal cual figura en la nota.

Firma: se identifica al autor de la nota ya sea las propias redacciones,
agencias de noticias o periodistas identificados con nombre y apellido. En caso
de no encontrar esta informacion detallada se utiliza “S/F” en referencia a “Sin

Firma”.

Observaciones: en caso de que se detecte que el titulo o el contenido de la

nota tiene alguna referencia a lo extradeportivo se anota aqui.
Deporte: disciplina a la que hace referencia la nota periodistica.

Por otra parte, también tenemos las entrevistas realizadas con Pablo
Philippens, editor de +Deportes online, y Marcos Barrera de Ovacion, quienes

fueron elegidos por ser los editores de las secciones analizadas.

Para llevar a cabo las mismas, se realizé una guia de pautas (Disponibles en el
Anexo 1). Las charlas, ambas realizadas via telefonica, se incluyeron los
siguientes aspectos: los criterios se priorizan a la hora de titular una nota
enfocada en el deporte femenino; el “costo” en las mediciones de una nota que
tiene a la mujer como protagonista si no se le agrega algun detalle
extradeportivo en el titulo; los deportes en los que mas centran en ambas
redacciones; a qué aspectos se recurren cuando hay una entrevista con una
deportista y no se habla de deporte; cuantas personas trabajan en las
redaccionesy cuantas son mujeres; y a qué responde la escasez de mujeres
dedicadas al periodismo deportivo en los grandes medios de comunicacion de

Mendoza.

La seleccion de los fragmentos que hemos utilizado en los resultados se realizé
teniendo en cuenta si las respuestas lograban aportar datos relevantes a las

preguntas y objetivos de esta investigacion.
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4.2 Resultados

A partir del andlisis de las muestras seleccionadas y las charlas con los
directores de cada seccién, encontramos los resultados que expondremos a

continuacion.

En relacion a los objetivos que nos habiamos planteado en esta investigacion,
sobre los deportes a los que se refieren los articulos publicados, Pablo
Philippens, editor de +Deportes Online, y Marcos Barrera, editor de Ovacion,
coincidieron en que el hockey sobre césped es dentro de las redacciones el
deporte al que se le da mas importancia a nivel local entre las mujeres. En
segunda instancia el futbol y, para Los Andes, el Boxeo fue muy importante

hace algunos afios, mientras que en Diario Uno, Barrera destaco el futsal.

En tanto, al analizar estos articulos, en Diario Los Andes encontramos que de
las 261 muestras 87 (33,3%) corresponden al futbol. En segundo lugar,
aparece el hockey sobre céspedcon 39 articulos que representan el 14,9% del
total de las publicaciones. Con 18 notas y el 6,9% aparece el futsal, segundo
del wley con 17 y 6,5% del total. De basquet encontramos 14 articulos (5,4%),
de rugby y balonmano 12 publicaciones (4,6%) de cada uno y nueve de hockey
sobre patines (3,4%). La lista sigue con ocho notas de natacion (3,1%), seis de
polideportivo (2,3%), cinco de boxeo (1,9%) y tenis y atletismo con cuatro
articulos y 1,5% para cada uno. Sobre ciclismo, tiroy softbol hay tres notas de
cada uno, lo que equivale en cada caso al 1,1%. Patin, turf, judo tienen dos
notas cada uno (0,8% cada uno) y con solo una nota y 0,4% en cada caso
encontramos gimnasia artistica, windsurf, triatlon, automoulismo, danza,

enduro, tenis de mesa, running, equitacion y deportes adaptados.
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Deportes publicados por Los Andes
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Figura N° 2: Cantidad de notas publicadas por deportes en Los Andes

Fuente: elaboracion propia

Para Diario Uno, la division esta un poco mas repartida. El fatbol sigue siendo
el mas recurrente con 56 notas (25,8%). En este caso también le sigue el
hockey sobre césped con 32 articulos (14,7%). El basquet tiene 24
publicaciones, lo que representa el 11,1% del total, mientras que de Wley
encontramos 21 notas (9,7%). De Natacién encontramos 17 ejemplos (7,8%),
de hockey sobre patines 14 (6,5%) y de futsal ocho (3,7%). Con seis notas
sigue el tenis (2,8%), con cinco (2,3%) cada uno el judo y el tiro y con cuatro
(1,8%) cada uno el atletismo y el polideportivo De windsurf enc ontramos tres
publicaciones (1,4%), en tanto que hay dos (0,9%) de esgrima, canotaje,
balonmano, boxeoy remo. Y cierran la lista con una sola nota (0,5%) golf, turf,

softbol, equitacion, patinaje artistico, squash, ciclismo y gimnasia artistica.

64



Deportes publicados por Diario UNO
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Figura N° 3: Cantidad de notas publicadas por deportes en Diario Uno

Fuente: elaboracién propia

En este sentido, tomamos en referencia el deporte que practica la protagonista
para lograr la clasificacién, aunque encontramos ejemplos en los que el deporte

no era el foco de la noticia.

En Los Andes esto se pudo ver en seis casos (2,3% de las notas) en las que se

habla de aspectos extradeportivos de las deportistas. Estos ejemplos son:

e “Mundial femenino: Visitas paralas chicas en Paris”. en este caso la
noticia pasa por la reunion de las deportistas de la Seleccion
Argentina con sus pares del equipo masculino.

e “Trenzas, rastas y tinturas. Los raros peinados de las chicas
mundialistas”. se refiere a un aspecto extradeportivo, en el aspecto
fisico de las jugadoras. En este caso, mas que en la seccién de
deportes corresponde a Estilo o Da la Nota.

e “Asi fue el reencuentro de una futbolista de la Seleccion con su
esposay sus mellizos”: se trata de un hecho de la vida privada de la

jugadora que no esta relacionado con su desempefio deportivo.
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e “El besode dos futbolistas que se convirtié en un simbolo del Mundial
femenino”: sibien el hecho se dio en el marco del Mundial de Francia,
el hecho forma parte de la vida privada de las jugadoras y no tiene
gue ver con lo deportivo.

e “La nadadora de oro en Lima 2019 dewlé para quién fue el mensaje
romantico”. se centra en la intimidad de Delfina Pignatiello, mas alla
de su desempefio deportivo.

e “El drama de una atleta argentina abusada a los 15 afos por un
compafero de equipo”. aqui también se resalta con un aspecto

extradeportivo.

En el caso de Diario Uno esto se pudo ver en cuatro casos (1,8%), en los

siguientes ejemplos:

e “Triunfo amistoso y visita de lujo para las chicas en la previa del
Mundial”: en este caso, lo mismo que en Los Andes, se convierten en
noticia por la visita de la Seleccion Argentina pero masculina.

e “Le hizoun desplante al presidente y ahora debera dar la cara”: habla
de la vida extradeportiva de una futbolista.

e “jQué sorpresa! La goleadora argentina, de vacaciones en Mendoza”:
se centra en la vida privada de la jugadora, algo que no tiene que ver
con su desempefo deportivo.

e “La "super" definicion de Mirka sobre Federer que captaron las
camaras”: similar al primer ejemplo, la mujer se converte en noticia a

partir de un hombre.

Siguiendo con el foco puesto enlos titulares de estos articulos, ademas de los
ejemplos anteriormente encontramos en ambos diarios otros casos en los que
para hablar de una mujer se utilizan algunos adjetivos calificativos que nada

tienen que ver con el deporte, entre otras cosas.

Para Los Andes, esto lo imos en los siguientes casos:
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‘La pareja lesbiana que brilla en Wimbledon”: aqui se resalta la
eleccion sexual de las deportistas, mas alla del rendimiento deportivo
de las jugadoras de tenis.

“‘Regional: con alza de los mendocinos™ a pesar de que se trata de
una noticia que habla exclusivamente de equipos femeninos, el titular
esta redactado en masculino.

“‘Ewve, la millonaria heredera de Steve Jobs que quiere brillar en los
Panamericanos™ mas alla de la noticiabilidad del hecho, por la
relacion familiar de las deportistas, se resalta su condicién econdmica,

algo que no influye en su rendimiento deportivo.

Por su parte, Diario Uno mostré los siguientes casos:

‘Agostina Larocca, la morocha que se gand un lugar en el lider
mundial en deportes™: si bien la protagonista no es una deportista, si
es una periodista deportiva. Aqui “morocha” hace referencia a un
atributo fisico que no se relaciona con su desarrollo profesional.
“‘Renzo Grasso recordd lo que hacia Estefi Banini jugando contra
hombres”. si bien la nota busca resaltar a la deportista, pasa a un
segundo plano ya que se le da mayor relevancia a la opinion de un
hombre que compartié equipo con ella cuando eran nifios.

‘Eve, la hija sexy de Stewe Jobs que competira en los Juegos
Panamericanos”: este ejemplo se repite en ambos diarios, pero aqui
se destaca un atributo fisico de la deportista que no se relaciona con

su desempefio deportivo.

En ambos diarios notamos que mas all4 de la escasa firma de notas por parte

de las mujeres, se presenta prevalente anonimato entre los autores con una

mayoria de articulos sin firma o la genérica “Redaccion LA”, correspondiente a

los redactores de la web de Diario Los Andes.

Para esta firma corresponde el 59% de las notas (154), a lo que se suman el
6,5% para “Redaccion LA/Télam” (17 notas), el 1,1% para “Redaccion LA/AFP”
(tres notas), 0,4% de “Redaccion LA/AP” (una nota), un 0,8% de “Agencia AFP”

(dos notas) y 0,4% (una) de Télam. Si bien no corresponden a agencias de
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noticias o la redaccion del diario, encontramos sin un autor identificado a
“Femegol” con 2,3% (seis notas)y Prensa Amebal con 0,4% (una publicacion).
Esto no da un total de 70.9%, es decir 185 notas en las que la firma no

corresponde a una persona fisica.

Pasando a los periodistas identificados con nombre y apellido, quien méas
escribe en en Los Andes sobre la mujer deportista es Gonzalo Tapia con el
10,7% de las notas (28). En segundo lugar, aparece Analia Cuccia Baidal con
7,3% de las publicaciones (19). Para Maxi Salgado corresponde el 3,8% (10
notas), Sergio Faria suma el 3,4% de los articulos (nuewe), Gustaw Villarroel
tiene el 1,5% (cuatro notas), Elbio Sisterna con el 0,8% de las notas (dos), Juan
Azor, Emilce Campigottoy Sol Devioa con 0,4% cada uno (una nota) y una sola
nota firmada por Tapia-Cuccia-Faria, a la que corresponde 0,4%. Por lo tanto,
solo el 29,1% de las notas (76) han sido firmadas por un periodista en Los
Andes. La cifra se reduce aun mas si hablamos de mujeres, apenas el 8,1% de

los articulos llevan su firma (21).

Autores de Los Andes

Elbio Sisterna

Sergio Faria

Gustavo Villarroel

Analia Cuccia Baidal

Femeqgal

Redaccion LA/ AFP

Redaccion LA/ Télam

Redaccion LA

Maxi Salgado

Gonzalo Tapia

Figura N° 4: Autores de las notas publicadas por Los Andes

Fuente: elaboracion propia

68



Existe para este diario un ejemplo particular. En el caso del articulo titulado “El
analisis de los periodistas de Los Andes sobre la victoria argentina ante
Venezuela” del 26 de junio, encontramos que una mujer (Sol Devia) habla en el
video que se reproduce en la nota sobre el desempefio del seleccionado

masculino de fatbol.

Pasando a Diario Uno, la des-personificacién esta alin mas marcada. El 92,2%
de los articulos carecen de firma, es decir 200 publicaciones. En cuanto a los
autores identificados, apenas encontramos un 7,8% (17 notas) dividido entre
seis personas: quien mas presenciatiene es Gustaw Privitera con ocho notas
que representan el 3,7%. A él le sigue Laura LOpez con el 1,8% de las
publicaciones (cuatro) y Juan Pablo Garcia con el 0,9% (dos notas). La lista se
completa con Gonzalo Santo Tomas, Miguel Guayama y Omar Romero, todos

con una nota y el 0,5% cada uno.

Aqui el lugar de las mujeres esta representado por un porcentaje de solo el

1,8% (cuatro notas), cubierto en su totalidad por una periodista.

Notas firmadas de Diario UNO

Laura Lopez
1 8%

Gustévo Privitera
Juan Pablo Garcia

SIF

Figura N° 5: Autores de las notas publicadas por Los Andes

Fuente: elaboracion propia
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En cuanto a la presencia femenina en esas redacciones, al consultar con
ambos editores descubrimos que en Los Andes actualmente son nuewe
personas las que trabajan en la seccién, de las cuales solo una es mujer
(Analia Cuccia). En tanto que en diario Uno son cuatro periodistas, todos

hombres.

Ambos editores coincidieron en que la falta de mujeres en la redaccion no
corresponde a una subvaloracion de la mujer con respecto al hombre, sino que

es por la falta de puestos en los medios en los que trabajan.

Hay nuewe personas y una sola mujer. Si, es una barbaridad, no te
puedo decirque no. Es una situacion heredada para mi, también tengo
que decirlo. Absolutamente heredada, yo hace un afio que estoy en
cargo nada mas. No permitieron incorporar ninguna persona todavia.
Por ejemplo, yo pedi por tres y recibi tres no. Yo pedi por dos chicas.
(Philippes, 2020)

Periodistas en Los Andes
8

Hombres Mujeres

Figura N° 6: Cantidad de mujeres en la seccién +Deportes de Los Andes

Fuente: elaboracién propia
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Como dijimos, en Diario Uno actualmente no hay mujeres en Ovacion, pero al

momento de la investigacion aun estaba Laura Lépez.

Hoy no hay mujeres, hoy el Ovacion se me quedo sin mujer. Después,
en lo que es el resto del diario si, hay un monton. Pero en el Ovacion,
como te digo, en sumomento éramos cuatro: Analia Dofia, Laura Lopez,
Miguel (Guayama) y yo. Cuando se desarmé el papel a Analia se la
llevaron a otra seccion directamente del diario y quedamos todos
hombres porque al final la Unica mujer que se iba a venir con nosotros
era Lorena Cidotti, pero también se fue. Quedamos todos hombres y yo
lo plantee porque esta bueno que te hagan ver desde otro punto. Si vos
tenés una mujer piensa distinto, no pensamos igual y la necesitas. La
tuve a Laura hasta que en el segundo llamado a retiro wluntario se fue
(Barrera, 2020).

Periodistas en Diario UNO

4

Hombres Mujeres

Figura N° 7: Cantidad de mujeres en la seccion Ovaciéon de Diario UNO

Fuente: elaboracion propia

Al momento de hablar sobre los criterios que se utilizan en cada una de las
redacciones para titular articulos que tienen a la mujer como protagonista

mostraron una coincidencia en que en el pasado se ha cometido el error de
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resaltar aspectos extradeportivos, pero que en el presente lo que buscan es no

wlver a caer en esos Micios.

En cuanto a titular, intentamos ir aprendiendo de los errores. No caer en
el sexismo, no caer en el machismo, no caer en la discriminacion, no
caer en cliché de la belleza de la mujer. Intentamos titular lo més frio y
crudo posible para que se note que estamos haciendo exactamente lo
mismo que con una nota de un hombre. Es decir, si Neymar hizo tres
goles y el PSG gracias a ese partidazo clasificé a la final de la
Champions, lo wy a titular asi. Si Estefania Banini hizo tres goles y su
equipo clasificoala final de un torneo, lo tengo que titular asi. No puedo

i

poner “La bella Estefania Banini...”, no. La verdad que no. Hemos
cometido esos errores, de principiante, muchas wveces, y uno va
aprendiendo. El abordaje tiene que ser exactamente el mismo.

(Philippes, 2020)
Por el lado de Ovacién, Marcos Barrera explico:

Si bien no hay una linea estructurada de como titular una nota referida a
la mujer en el deporte, para mi, lo que nosotros siempre tratamos de
resaltar es el valor -como en este momento- de todo lo que tuMveron que
luchar para poder conseguirlo, en cualquiera sea el ambito. (...) Yo trato
de que cuando vienen notas asi, de una chica que se destaca en el
deporte, buscarle algo distinto, algo que no sepamos, algo que no salga,
algo que muchas veces esta dentro de la nota, pero no lo resaltan y se
van a lo obvio. Trato de que siempre busquemos lo diferente, lo distinto.
(...) Yo trato que, si son deportistas nuestras, esas notas que no se
publiquen (foco sexual). Salvo que se desnudé e hizo una produccién.
Basicamente si es una deportista nuestra, de acé, de Argentina, no la
llevamos por el lado sexual, yo personalmente. Es mi linea, no la
llevamos al lado sexual. Pero si puede llegar a suceder que encuentres
gue se lleva un poco para ese lado alguna novia de algun jugador o una
chica que no sea puntualmente deportista. Eso sucede mucho también
con las periodistas, que siempre les digo que tenemos que tratar de

tener cuidado. Yo estoy tratando de que no se publiquen, de no llevar
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mas nada a lo sexy, a lo hot, nada, a lo caliente, a lo derritié. Pero es

una lucha todo el tiempo. (Barrera, 2020)

Teniendo en cuenta la argumentacién de Philippens, se podria pensar que al
titular “mas crudo”, como él dice, se pueden perder algunos criterios de
noticiabilidad mencionados por Martinez Albertos que anteriormente hemos
citado (las consecuencias, la relevancia personal, el suspenso, la rareza, el
conflicto, el sexo, la emocion y el progreso) y la nota puede despertar menos
interés en el publico, algo que para las redacciones online hoy es el valor

fundamental. En este sentido, el editor de +Deportes aclaro:

He discutido y discuto hasta el dia de hoy con mis superiores. Por
ejemplo, ¢hasta donde nos estamos yendo al famoso Da la nota o el
entretenimiento o hasta donde estamos hablando de deportes?
Definamos. Porque si vamos a hacer una nota de Wanda Nara que se
va a meter a jugar en un futbol femenino de no sé qué equipo, pero en
realidad de Wanda Nara vivimos hablando barbaridades todos los dias
porque sabemos lo que “garpan” esas notas, entonces que la haga la
gente de espectaculos y manéjese en esa Orbita. Yo no la quiero esa
nota, yo quiero hacer una nota diciendo qué tan bien le pega con la
zurda o conla derechao cdmo cabecea Wanda Nara. Ese es el objetivo,
mio, para poder igualarlo al hombre porque si no vamos a caer siempre
en lo mismo: la chica para ser noticia tiene que tener un plus. El flaco
puede ser espantoso, pero si hizo dos goles... “Uh, jmird! Clasifico al
Chelseaa no sé donde”. Pero su la chica es espantosacapaz que lo van
a poner en la nota: “A pesar de ser fea, esta chica hizo dos goles”. Y yo

wy en contra de eso. (Philippes, 2020)
Siguiendo por esta linea, un argumento similar encontramos en Diario Uno:

Cuando yo entré al online en el 2015, nosotros teniamos
lamentablemente una reputacion que era bastante mala. Yo entré y en el
analytic (sistema de medicion de lecturas de notas) nuestro el “Ova” era
altisimo, pero ws wias que eran las tres notas de “La chica del dia”.

Eran lo que mas te rendian y teniamos, no sé, mil personas en el
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Ovacion, pero tenias 300 en cadanota. Y con titulos muy malos. Y ojo,
eramos dos chicosy dos chicas en ese momento. Estaba Laurita Lépez,
Analia Dofia, Miguel Guayamay yo. Todos titulabamos igual porque nos
daba nameros. Con el correr de los afios nos fuimos dando cuenta de
que no estaba bueno, por mas que nos diera nimeros altisimos, no nos
sentiamos comodos. Yaera frustrante llegar, haceruna linda nota y que
no se cambiara el nimero. Y hacias una nota sobre una mujer con poca

ropa y te subia el nimero. (Barrera, 2020)

Sobre la frecuencia con la que se publican notas relacionadas con el deporte
femenino, encontramos que durante los 92 dias que tomamos como referencia
se publicaron en promedio de 2,8 notas por dia para Los Andes, con la
salvedad de que los dias martes se publicaba el suplemento “Ellas”, dedicado
exclusivamente al deporte femenino, por lo que en estos dias la cantidad de
notas supera ampliamente el promedio. Mientras que Diario Uno publicé un

promedio de 2,3 notas por dia, sin ningun tipo de suplemento especial.

En cuanto al acceso al archivw digital de las publicaciones al momento de
recolectar las muestras, en Los Andes nos encontramos con un archivo
organizado por fecha y por seccion que facilité la seleccién de las notas que
elegidas en esta inwestigacion. Sin embargo, eso cambié con la reciente
renovacion de la web del diario que prowoc6 que el antiguo sistema fuera

reemplazado por uno que dificulta la busqueda.

Distinta fue la situacion con Diario Uno, que la falta de un archivo de notas hizo
muy dificil la recoleccionde las muestras, teniendo que recurrir a una busqueda
por seccién, donde encontramos un nuewo problema: la categorizacion de las
notas. Porejemplo, para el caso de las notas de futbol existela seccion “Futbol
Femenino”, sin embargo, no todos los articulos de este deporte aparecieron
publicados alli, ya que algunos fueron encontrados en la seccioén “Futbol” o con

la etiqueta de “Mundial de Francia 2019”.
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CONCLUSIONES

A partir de la teoria y los resultados antes expuestos, hemos intentado
responder las preguntas que nos planteamos al comienzo de esta investigacion

y hemos comprobado la exactitud o no de nuestra hipotesis inicial.

Sobre nuestra pregunta problema que planteaba: ¢ Como titulan los diarios Los
Andes y Uno las coberturas periodisticas relacionadas con la practica femenina
del deporte? De acuerdo al andlisis realizado hemos encontrado en ambos
diarios que la gran mayoria de las notas periodisticas que forman parte de
nuestra poblacion se centran en el deporte con un lenguaje mas bien especifico
de cada disciplina. Sin embargo, encontramos un 3,4% de 261 piezas
analizadas en Los Andes y un 3,2% de 217 muestras en Diario Uno que se
enfocan en aspectos extradeportivos de las mujeres como lo sefialamos en los

ejemplos antes citados.

Si bien es un porcentaje menor, esto nos da la pauta de que aun hoy las
mujeres siguen siendo protagonistas de noticias que van mas alla de sus logros
deportivos. En esta se destacan aspectos de su vida privada, como sus
relaciones amorosas, su fisico, como el peinado, o se las califica con adjetivos
como “sexy” y “millonaria®, algo que nada tiene que ver con su rendimiento
dentro de las competiciones. Este ultimo adjetivo entendemos que también
puede ser utilizado con los hombres, pero lo que nos importa es que se utilizé

como un atributo extradeportivo por el que la deportista se conwirtié en noticia.

Respecto ala segunda pregunta, ¢ Qué lugar tienen las mujeres periodistas en
esas redacciones?, el testimonio de los editores de las \ersiones online de
+Deportes y Ovacion nos permitieron comprobar que la mujer tiene un lugar
infimo en estas redacciones. De todos los periodistas que se desempefian en
la seccion deportiva de estos dos diarios (13), solo hay una mujer trabajando,
Analia Cucciaen Los Andes. Sobre los motivos detras de esta realidad, segun
comentaron los editores, no se puede atribuir a una decisién empresarial
actual. Esto es algo que se viene arrastrando desde hace décadas y que

actualmente noresponde a una falta de competitividad de las periodistas, sino,
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se da, en parte, por las escasas oportunidades en los medios de comunicacion

que han impedido que las mujeres se incorporen a estas redacciones.

Pasando a las preguntas de nuestra investigacion, sobre los deportes que
abordan los articulos periodisticos, en ambos diarios se dio la coincidencia de
que el Futbol y el Hockey sobre césped ocupan el primer y segundo lugar,
respectivamente. Mientras que el tercer puesto en Los Andes es para el Futsal
y en Diario Uno ese lugar lo ocupa el Basquet. Como dijeron Philippens y
Barrera, el deporte que mas importancia se le da es el Hockey sobre césped,
una disciplina que histéricamente ha sido dominada por las mujeres en nuestro
pais y que en nuestra provincia tiene una convocatoria muy importante. Que el
futbol ocupe el primer lugar se entiende porque durante el periodo analizado se
realiz6 el Mundial Francia 2019 de ese deporte, lo que llewd a un légico
aumento del caudal de notas. También, la profesionalizacién del Futbol
femenino en nuestro pais ha llevado a que se le dé un espacio mas importante

en los medios.

Asi mismo, se puede hablar de una polarizacion del Fatbol y hockey sobre
césped. Estas dos disciplinas en +Deportes representan casi la mitad del total
de los articulos (48,2%), mientras que en Ovacion 4 de cada 10 notas
periodisticas que se publicaron en el periodo analizado fueron de sobre estos
dos deportes (40,5%).

La segunda pregunta intentaba responder sobre otros temas que se tratan en
los articulos periodisticos ademas del deporte. Como lo marcamos en los
ejemplos, encontramos que fueron noticia por una reunién con la Seleccion
Argentina de Futbol masculino, por sus looks durante una competencia,
aspectos de suvida privada, como sus relaciones amorosas, su vida familiar o

intimidades.

Sobre el lenguaje que se utiliza en los articulos seleccionados notamos que
hubo ejemplos en los que se destacan atributos fisicos como “sexy” o
‘morocha” (“Ewe, la hija sexy de Stewe Jobs que competira en los Juegos
Panamericanos” y “Agostina Larocca, la morocha que se gand un lugar en el

lider mundial en deportes”). También su condicion econémica como en “Ewe, la
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millonaria heredera de Stewe Jobs que quiere brillar en los Panamericanos”.
Mientras que en otros se hace foco sobre su sexualidad (“La pareja lesbiana

que brilla en Wimbledon”).

Pasando a los autores de las notas periodisticas, al haber tan pocas mujeres
en las redacciones de +Deportes y Ovacion, l6gicamente encontramos que
muy pocas son redactadas y firmadas por ellas. Lo mas Ilamativo fue la des-
personificacion que se da en ambos diarios: en Los Andes hay 70.9%, es decir
185 notas, en las que la firma no corresponde a una persona fisica. Mientras
que en Diario Uno el 92,2% de los articulos carecen de firma, es decir 200
publicaciones. Esto nos dala pauta de la escasa producciony cobertura propia

que hay en los diarios mendocinos sobre los deportes femeninos.

Las preguntas sobre los criterios periodisticos que se utilizan en cada medio al
momento de titular y el criterio de quienes dirigen esas redacciones pudimos
responderlas a partir de las entrevistas realizadas a los editores de +Deportes y
Ovacion. Como lo dijimos anteriormente, ambos coincidieron en que en el
pasado no muy lejano se cometieron errores groseros al momento de tratar
temas relacionados con la mujer deportista, lo que los ha llevado hoy en dia a
ser mas cuidadosos al momento de titular o escribir una nota del deporte
femenino. Sin embargo, aun las fallas persisteny los editores consideraron que

se debe a un trabajo de reeducacion que aun esté en curso.

Como dijo Pablo Philippens, en su caso “intentamos ir aprendiendo de los
errores. No caer en el sexismo, no caer en el machismo, no caer en la
discriminacion, no caer en cliché de la belleza de la mujer. Intentamos titular lo
mas frio y crudo posible para que se note que estamos haciendo exactamente
lo mismo que con una nota de un hombre”. el editor de +Deportes mostré

firmeza en ese criterio, aunque eso los lleve a perder lecturas.

Por su parte, Barrera, consider6 que, hasta cinco afios, la seccién producia
muchas notas que iban apuntadas a lo sexual o fuera del foco deportivo, algo
gue desde que es editor decidié cambiar: “Yo trato que, si son deportistas
nuestras, esas notas que no se publiquen (foco sexual). Salvo que se desnudo

e hizo una produccion. Basicamente si es una deportista nuestra, de aca, de
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Argentina, no la llevamos por el lado sexual, yo personalmente. Es mi linea, no
la llevamos al lado sexual. Pero si puede llegar a suceder que encontrés que
selleva un poco para ese lado alguna novia de algun jugador o una chica que

no sea puntualmente deportista”.

En conclusion, a lo charlado con los editores encontramos que, si bien aun
existen ejemplos, hoy representan una porcién minoritaria de lo publicado en
estos medios. Esto nos da la pauta de que en estas redacciones se ha

producido un cambio en cuanto a la perspectiva de género.

La frecuencia de la publicacion de articulos periodisticos que tienen a la mujer
como protagonista que nos arrojé esta investigacion es de 2,8 notas diarias
para Los Andes y 2,3 notas por dia en Diario Uno. Al mirar estas cifras
debemos tener en cuenta que el periodo seleccionado no fue azaroso, sino que
se escogié porque entre junio y agosto del 2019 encontramos dos eventos
deportivos importantes que tuvieron a mujeres como protagonistas aumentando
el caudal de notas mas de lo normal. Asi mismo, tenemos dias en donde no

hay publicaciones de notas periodisticas sobre el deporte femenino.

La ultima pregunta a responder es sobre el acceso a los articulos
seleccionados. El cual, como explicamos en la exposicidn de los resultados fue
relativamente sencillo para Los Andes y complejo para Diario Uno por las
falencias enla categorizacion de los articulos y la falta de un archivo a partir de
la fecha de publicacién de los mismos. De todos modos, estos fueron los
unicos dos diarios de la provincia a los que se pudo acceder al archivo digital,
debido a que otros sitios como MDZ, Sitio Andino o El Sol, no cuentan con

repositorio digital de sus publicaciones en la web.

Pasando a nuestra hipotesis, la cual plantea que las coberturas periodisticas de
los articulos deportivos relacionados con mujeres en los diarios Los Andes y
Uno son escritasy tituladas con lenguaje técnico, especifico y sexista 'y muy
pocas \eces redactadas por mujeres, consideramos que ha podido ser

comprobada en parte.

No podemos dar una definicion absoluta de la primera parte de la informacion,

yaque como\vimos, si bien existen ejemplos, son una porcién minoritaria que
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no alcanza el 4% de los casos en ambos diarios. Es decir, que nuestra
afirmacion es cierta parcialmente ya que no puede aplicarse a toda la

poblacion.

Una afirmacidn correcta podria ser que “aun es posible encontrar ejemplos en
las coberturas periodisticas de los articulos deportivos relacionados con
mujeres en los diarios Los Andes y Uno que son escritas y tituladas con

lenguaje técnico, especifico y sexista”.

Sobre la segunda parte, la que plantea que muy pocas \veces las notas
periodisticas son redactadas por mujeres, estamos en condiciones de afirmar
gue eso es asi. Lo pudimos comprobar en el recuento de firmas en ambos
diarios, en donde en Los Andes solo el 8,1% de las publicaciones (21) han sido
de autoria de una mujer, mientras que Diario Uno el porcentaje es de 1,8

(cuatro notas).

Esto responde logicamente a la poca inclusién de las mujeres en estas
redacciones, ya que solo hay una de 13 periodistas que trabajan en +Deportes

y Ovacion.

Finalmente, sobre los objetivos que planteamos en el comienzo, hemos podido
mostrar que las mujeres deportistas se converten en noticia por otros aspectos
gue no son sus logros deportivos. Asi como también determinamos las causas
por las cuales las mujeres tienen un papel minoritario en las redacciones

periodisticas de Diario Los Andes y Diario Uno de Mendoza.

Ademas, pudimos analizar el lenguaje que utilizan los medios mencionados
para tratar al deporte practicado por mujeres. Mostramos los temas que se
abordan al detallar cada deporte y con los ejemplos que exponen cuando la
mujer se convierte en noticia por motivos extradeportivos. Obtuvimos que, en el
periodo analizado, la publicacién de notas periodisticas con la mujer como
protagonista fue de un promedio de 2,8 notas diarias para Los Andes y 2,3
notas por dia en Diario Uno. A partir de los testimonios de Barrera y Philippens
mostramos cual es criterio que se utiliza en sus redacciones para titular o

redactar un articulo periodistico. Y por ultimo, pudimos mostrar que el que el
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acceso al archivw digital de las publicaciones tiene serias falencias, lo que

puede traer una complicacion a las investigaciones.
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ANEXOS

Anexo |- Matriz analitica

N° de nota

Medio

Fecha

Titulo

Firma

Obsenrvaciones

Deporte
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Anexo Il - Entrevistas

Pablo Philippens, editor de +Deportes on line
- Como editor, ¢,qué criterios se priorizan a la hora de titular una nota enfocada

en el deporte femenino?

- Yo creo que todos hemos ido aprendiendo de a poco a cOmo ser menos
pelotudos al abordar y manejar la informacién en los suplementos femeninos.
Por ejemplo, yo estoy en contra de los suplementos femeninos. Lo charlé con
Analia Cuccia, la gente del papel, con mucho respeto -yo no decido mucho ahi-
, pero me pronuncié en contra del suplemento ellas, porque me parece una
medida separatista que no suma nada. Las informaciones del deporte femenino
tienen que estarincluida en la estructura que viene sosteniendo deportes hace
mucho tiempo y punto. Yo puedo leer una nota de Messi que se queda o0 se va
del Barcelona y a continuacion el récord en el pase de una futbolista a nivel
internacional, después algo del basquet de Mendoza masculinoy después una
chica de hockey que no sé qué le paso. Es decir, todo es lo mismo. Si yo
separoy lo hago un suplemento estoy haciendo una distincién y una suerte de

discriminacion. Y a mi no me gusta eso.

Con wos, con Analia y con siempre las chicas que han querido aportar algo a

deportes, yo le doy el mismo espacio que le daria a otro tipo de notas.

Claramente siempre respetando el trucoy el juego que esta en el online de qué
garpay qué no, lo mas importante y lo mas caliente arriba, con palabras claves.
Si sabemos que no nos va a “garpar” tanto en Google tiene que ir mas abajo,

porque asi se maneja en todas las redacciones del mundo.

Pero como te digo, en cuanto al abordaje, qué espacio tienen las chicas en la

redaccion, todas.

A mi me parece que hay grandisimos valores femeninos en el periodismo
mendocino que estan hoy desaprovechados, que estan trabajando de otra
cosa. Tenés por ahi flacos que contindian en las redacciones porque tienen, no
sé, 20 afos de antigliedad, sonintocablesy estan sindicalizados o qué sé yo,

entonces eso no permite la entrada de otras chicas que comen la cancha.
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En cuanto a titular, intentamos ir aprendiendo, como te dije, de los errores. No
caer en el sexismo, no caer en el machismo, no caer en la discriminacion, no
caer en cliché de la belleza de la mujer. Intentamos titular lo méas frio y crudo
posible para que se note que estamos haciendo exactamente lo mismo que con
una nota de un tipo. Es decir, si Neymar hizo tres goles y el PSG gracias a ese
partidazo clasifico a la final de la Champions, lo wy a titular asi. Si Estefania
Banini hizo tres goles y su equipo clasifico a la final de un torneo, lo tengo que
titular asi. No puedo poner “La bella Estefania Banini...”, no, no. La verdad que
no. Hemos cometido esos errores, de principiante, muchas veces, y uno va
aprendiendo y la verdad que no. El abordaje tiene que ser exactamente el

mismo.

- Analizando las notas, por ahi en Los Andes lo encontraba un poco menos,
pero en el Uno me encontré con bastantes ejemplos en los que se centraban
en otro aspecto. Yo sé, conocemos el tema de las mediciones que tiene una
nota, equiparable con el rating. Nosotros sabemos que, por ahi en una nota de
una mujer, sino le agregas algun detalle, por ahi rinde menos que si pones la
informacion cruda como decis. Ese costo, de rendir menos, ¢Vvos sentis que lo
estan empezando a hacer? Ese costo de por ahi titular mas crudo y pagar con

menos lecturas, que llevarlo por el fisico o la vida personal de la deportista.

- En ese sentido he discutido y discuto hasta el dia de hoy con mis superiores.
Por ejemplo, ¢hasta donde nos estamos yendo al famoso Da la nota o el
entretenimiento o hasta donde estamos hablando de deportes? Definamos.
Porque si vamos a hacer una nota de Wanda Nara que se va a meter a jugar
en un fatbol femenino de no sé qué equipo, pero en ralidad de Wanda Nara
vivimos hablando barbaridades todos los dias porque sabemos lo que “garpan”
esas notas, entonces que la haga la gente de espectaculosy manéjese en esa
orbita. Yo no la quiero esa nota, yo quiero hacer una nota diciendo qué tan bien
le pega conla zurda o conla derecha o como cabecea Wanda Nara. Ese es el
objetivo, mio, para poder igualarlo al hombre porque si no vamos a caer
siempre en lo mismo: la chica para ser noticia tiene que tener un plus. El flaco
puede ser espantoso, pero si hizo dos goles... “Uh, jmira! Clasifico al Chelsea

ano sédonde”. Pero sula chica es espantosa capaz que lo van a poner en la
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nota: “A pesar de ser fea, esta chica hizo dos goles”. Y yo wy en contra de

€So.

Como te digo, hemos ido aprendiendo sobre la marcha también. Nos hemos
mandado cada cagada, atroz. Hemos ido aprendiendo, no ha sido con maldad,
y hoy intentamos ser mejores. Por ejemplo, se estan dando fendmenos muy
grandes. Si no lei mal, hace un ratito en Brasil se confirmé que la Seleccion
femenina de Fuatbol, que tiene a la bestia de Marta -que es la mejor de la
historia del futbol- va a ganar lo mismo que la Seleccion masculina. Se sabe
gue no ganan mucha plata en las selecciones los jugadores, osea que es para
equiparar, y esta muy bien el gesto de Brasil. Estaria buenisimo que Argentina
haga lo mismo. Estaria buenisimo que sea mas noticia que esta chica, no me
acuerdo su apellido ahora, que ha contratado la liga inglesa el pase récord de
la historia, 337 mil euros. Nada, es lo que gana Messi en un dia. Me decia un
amigo mio y colega, también periodista deportivo, “Y, pero bueno, habra mas
mercado para el futbol masculino, poreso se vende mejory mas”, seguramente
gue si. Seguramente la final de la Champions de tipos venderd mas que la final
de mujeres. Si, posiblemente si. Porque estd mucho mas desarrollado el fatbol
masculino y, ¢qué va a tener mas rating, el mundial de fatbol masculino o el
mundial de fatbol femenino? Creo que no hay dudas de cual es la respuesta. El
tema es entender que el futbol femenino, y el deporte femenino, ha crecido a
niveles impresionantes y desde los medios de comunicacion tenemos la
obligacion de darles lugar. Ya sé, garpan menos, ya sé. Ya se que le pasé a
Mauro Icardi con Wanda Nara y esa nota hay que hacerla por el trafico y el
algoritmo de Google. Bueno, ya sé. Pero no hay que dejar de hacerese tipo de
notas, siempre titularla con mucho respeto. Yo prefiero que sea un titulo frio y
aburrido y que no tenga nada de sexista, porque ahi reventé mi propia nota, la

reventé.

- ¢ Cuéles son los deportes en los que mas centran? Porque yo noté mucho,
analizando el papel y el online de Los Andes, que es mucho hockey, mucho

fatbol y el resto poco y nada.

- Hockey al palo porque hemos tenido las mejores jugadoras del mundo en

Argentina, porque Mendoza ha sido una usina para esa seleccion nacional, lo
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sigue siendo hasta el dia de hoy. Las mujeres son mucho mas cracks que los

hombres en el hockey, hockey césped estamos hablando.

Es por eso que se te va la balanza, se te va a ir siempre para el mismo lado,
porque no es lo mismo contar que ha sido conwcada de nuew al seleccionado
la Piti D’Elia, que contar que hay una chica que esta boxeando en Palmira, que
es una promesa. Va a garpar mucho mas la Piti D’Elia porque es re contra

referente.

Yo creo que el hockey al palo, el futbol esta renaciendo muchisimo, el fatbol
femenino, desde hace un montén, pero digo, hay una movida de hace siete

ocho afios, para acé que esté buenisima.

En su momento se le dio mucha pelota aca al boxeo femenino, ya que te lo
nombré, con Jésica Marcos, por ejemplo, hasta que desaparecid. Pero ws
fijate, una entre no sé cuantos tipos, porque era en el momento de Reweco, de
Jonatan Barros, el final de Chacén. Ella se meti6 fuerte y lleno estadios, inclind

la balanza del periodismo y llegé a las tapas.

¢, Qué otro deporte? Déjame wer. Handball, muchisimo. Es mejor el handball
femenino mendocino que el masculino, corta. Regatas y Maipu tienen unas
jugadoras de la re puta madre que lamentablemente tanta prensa no tienen, y
es verdad, como el handball mismo de Mendoza. Pero en eso van a la cabeza,
como en el ley. Yo creo que en el vdley de Mendoza son mejores las mujeres
qgue los hombres. No me he metido tanto en ese terreno, no te wy a decir que
soy especialista del vley de Mendoza, ni mucho menos. Toco muy de oido,
pero por lo poco que sé, si yo tengo que ir a cubrir una nota de Wley porque
tengo una pagina, wy a ir a las mujeres y no a los hombres. Te soy muy
sincero. Asi como si tengo una pagina de futbol en Mendoza y necesito
venderla bien, y bueno, ¢vas air alostipos ovas air alas chicas? Y, wy a los
tipos Y si, mird quién juega en el Tomba, quien juega en la Lepra. Se ha

armado como un seleccionado, no sé qué pasa en Gimnasia.

Pero para responderte basicamente es eso: es hockey a full. En menor medida,
pero muy menor, basquet. Un poco mas de wley, si. Recuerdo que fue

buenisimo el momento del boxeo femenino con Jésica Marcos, disparé muchas
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chicas en los gimnasios aprendiendo también a boxear. Pero se le da mayor

importancia por ahi, no creo que salga de ahi.

- Cuando te toca hacerle una nota a una deportista y no te centras en el

deporte y tenés que ir a otros aspectos, ¢a qué va la redaccion de Los Andes?

Yo tuwve la posibilidad de entrevistar a algunas chicas deportistas, mas en mi
época de periodista -que no he dejado de hacerlo, pero ahora al estar
coordinando uno escribe menos-. Esa pregunta me la hice muchas weces,
justamente para no caer en el pelotudeo del sexismo. Porque hemos sido todos
criados asi. Imaginate, yo naci en el 82, y he tenido que ir aprendiendo, la
famosa deconstruccién, que no me da wergienza decirlo, estamos todos
metidos en la misma. Se van aprendiendo un monton de cosas, de no ser tan
tarado situaciones. Y creo que hemos llegado a un muy buen punto en el

periodismo para darnos cuenta de esto.

Yo estoy entrevistando a Jésica Marcos y no le quiero hablar mas de deportes,
le quiero hablar de otras cosas, que me cuente de lavida. Yo me meteria a que
me cuente de su familia -como esta compuesta, como se llevan-, siempre salen
lindos titulos de ahi, linda informacion; sus gustos culturales y musicales, por
ejemplo, artisticos, estd buenisimo porque siempre un deportista anda
haciendo algo en el arte, no sé, no tengo ni idea, siempre andan haciendo
cosas o son fans de la muUsica o hacen teatro, siempre me encuentro con
alguna patita con el arte. Entonces esta bueno ir por ese lado. O por ejemplo
que opinen ellos de... Ahi va: “Dame a la mejor jugadora que conoces en tal
cosa’, que opinen, meterlos ahi. Sin hablar de su vida deportiva, siempre
cuiddndome mucho de no hacer preguntas estupidas que me puedan reventar
mi nota, que la persona que la esta leyendo -que en definitiva eso es lo mas
importante-, tire el celular al costado y diga “qué tipo peludo, como le va a
preguntar semejante cosa. Venia bien la nota y mira lo que hiciste”. O, por
ejemplo: “;, A qué boliche salis a bailar? ;Falda o pantalon?”. No, no, porque es

totalmente innecesario.
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Yo creo que estamos ya todos muy empapados de informaciony el que lo hace
es porque lo hace a prop0sito o por métricas, o por rendimiento de una nota,

por entrar en un mundillo del marketing que a mi no me interesa tanto.

Si hablamos especificamente de periodismo, yo le tengo que preguntar
exactamente lo mismo a un tipo que a una mujer. Ahi se yo que estoy haciendo

las cosas bien. Prefiero pecar de frio y no irme de vivo.

- En tu rol de editor, ¢qué relevancia le das a una nota de una mujer

deportista?

- Como comunicador, como trabajador de los medios, le doy muchisima
importancia porque me encanta tener diversidad, asi hablemos siempre de la
pelotita, no me importa. Pero tener diversidad de historias, diversidad de

personajes.

Como lector, te soy sincero, vos me tiras ya sobre la mesa, no s€, una novedad
de una deportista mendocina que no sea muy relevante y que se define la
situacién de Messi, y... los 0jos se me van a ir a Messi. Claramente si, pero
como soy de leer muchisimo, leo todo tipo de notas que salen en los medios,
leo todas todo el tiempo. No sé si seria parametro para responderte eso porque
como me pongo a leer economia y por ahi las protagonistas son mujeres de
una bodega o es un tipo analizando el ddlar, no lo sé. Pero leo las dos notas,

eso digo.

Ahora, yo creo que todavia nos falta mucho aprendizaje como lectores, eso si
puedo decirte. Nos falta incorporar mucho la mujer en el deporte a los medios
de comunicacién, como para que un dia en un suplemento deportivo tenga 50 y
50 notas. Yo creo que faltan afios todavia para eso, pero te lo va a dar la
temperatura del mismo lector. Sivos ves que el lectorte lo estarecibiendo bien

lo vas a tirar mas, mas y mas.
- ¢, Cuantas personas trabajan en la redaccion de +Deportes?

- Hay nuewe personas y una sola mujer. Si, es una barbaridad, no te puedo
decir que no. Es una situacién heredada para mi, también tengo que decirlo.

Absolutamente heredada, yo hace un afio que estoy en cargo nada mas. No
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permitieron incorporar ninguna persona todavia. Por ejemplo, yo pedi por tres y
recibi tres no. Pedi por ws, por Lore Cidotti, que laburd en el uno y aparte la
conozco de hace muchos afos y trabajaba muy bien y andaba sin laburo, me
dijeron que no, y pedi por un compafero nuestro de trabajo, que es el Facu
(Veldzquez), que también me han dicho un ni, vamos a ver mas adelante, no
sé. Fijate, yo pedi por dos chicas. También por una situacion especial, tirante,
particular, que se vive con tipos del +Deportes de hace muchos afios, que no

quieren trabajar, son un problema.

- ¢ Que haya solo una mujer en la redaccion, responde a que le falta a la mujer
mendocina animarse al periodismo mendocino o que desde los grandes medios

-porque en medios alternativos hay mas espacios- no se le da tanto lugar?

- Si, esaopcidon dos, claramente. Podria decir politicamente correcto y decirte
‘no, lo que pasa es que...”. No, no. Es asi como dijiste vos en esa ultima
opcion. Acatenemos incorporadalaideade EL periodista deportivo es un tipo.
Y puede haber sido asi durante muchisimas décadas, pero fue cambiando,
cambiandoy cambiando. Yo te digo hoy, me animo a decirte que sera casi un
50% de mujeres y un 50% de hombres los que se reciben en los terciarios o en
las universidades, en las facultades. Y hay que meterse a Twitter nomas para
ver. Son un montén de chicas, un montdn, que como decis wos, tiene lugar en
la radio tal, en una pagina de no sé quién, y no se las we tanto en los grandes
medios masiws de comunicacion. Creo que esa es una deuda, una gran
deuda. ¢Por qué? Porque esta mas que demostrado que las mujeres saben
tanto como un hombre y un hombre puede saber tanto como una mujer, y la
mujer te puede hacer un comentario radial o un comentario televisivo de un
partido. No tanto relato porque me parece que las chicas no se han animado
tanto a relatar, creo todavia. No las veo relatando. Pero ws la ves a Vivana
Vilay -esto es muy particular- yo prefiero escuchar el comentario de un partido
de Viviana Vilay no de muchos tipos que no los soporto. Yo la veo conducir a
Morena Beltran, por ejemplo, me parece una chica que esta preparadisima
para el mundo del futbol, re contra preparada. Agustina Scalice es otra. Luciana
Rubiska, bueno ni hablar. Angela Lerena, ni hablar. Y eso se propaga por las

provincias. No las conocemos, pero tenés las Angela Lerena de Mendoza que

93



necesitan entrara un medio para demostrary es mucha veces nuestra funcién
darles espacio y no se le da. Bueno, fijate, somos nuewe personas y hay una
mujer. EI 10% de nuestro plantel deportivo es femenino, una vergienza.
Espero que un dia cambie, que un dia puedan decir: “Pablo, mira, hay lugar
para que metas tres personas”, si yo meti tres pibes es porque te juro por Dios
que los tres pibes sabian mucho mas, estaban mas preparados que las otras
personas. Pero para mi es esa persona, esapersonay esapersona. Punto. No
es “lo elijo por hombre o la elijo por mujer’. Esas eran practicas raras que se
hacian antes en el diario que por ahi una chica entraba por sus cuestiones
fisicas, que a mi me da asco, y la vwerdad que si puedo ayudar a que eso se

corte lo wy a hacer.
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Marcos Barrera, editor de Ovacion Online
- Como editor, ¢ qué criterios se priorizan ala hora de titular una nota enfocada

en el deporte femenino?

La diferencia nuestra es que en un momento nos paso que al no existir mas el
papel yo me encontré de repente con la gente que hacia el papel haciendo el
online. Son dos maneras muy distintas de titular, obviamente. Asi sucedié que
los chicos, que muchos son mas grandes que yo, a veces no... A ver, yo le
buscaba el titulo gancho, algo que sea emocionante, algo que sealindo, no sé.
Ellos venian muy estructurados. A partir de ahi nosotros lo que hacemos en el
Uno, por lo menos en el Ovacién online que es la linea que yo segui, si bien yo
soy el jefe de seccion antes lo era Analia Dofia, entonces nosotros venimos
con esa linea muy online donde la idea era buscar algo distinto. A mi me
pasaba que los chicos me dejaban una nota lista para publicar y el titulo era
muy periodistico, muy estricto, no sé... “Gand” o “Clasific6”. Y cuando yo
empezaba a leer las notas adentro, capaz que habia una historia, ¢me
entendes? O algo distinto, o algo por lo que tuwo que pasar para poder llegar,
¢me entendes? Entonces ahi, mi idea fue siempre seguir con esa linea. Los
chicos, los mas grandes que después se sumaron al Ovacion, la idea es
siempre tratar de buscar esa historia. Si bien es algo muy trillado la
‘conmocion”, pero si buscar algo que esté dentro de la nota y no me lo estas
diciendo ni en el titulo ni en la bajada. Muchas veces sucede que ellos o0 uno
mismo esta haciendo la nota y cuando la lee otra persona te das cuenta que
pasaste por alto un dato que realmente te contaba algo mas o te decia otra

cosa, ¢me entendes?

Si bien no hay una linea estructurada de cémo titular una nota referida a la
mujer en el deporte, para mi, lo que nosotros siempre tratamos de resaltar es el
valor -como en este momento- de todo lo que tuvieron que luchar para poder
conseguirlo, en cualquiera sea el ambito. Sobre todo, sucede cuando son notas
individuales, porque después en las grupales siempre es algo mas, obviamente
hay un equipo. Pero, no sé si te estaria respondiendo lo que me querés

preguntar.
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Yo trato de que cuando ienen notas asi, de una chica que se destaca en el
deporte, buscarle algo distinto, algo que no sepamos, algo que no salga, algo
gue muchas veces esta dentro de la nota, pero no lo resaltan y se van a lo

obwvio, ¢ me entendes?
Yo trato de que siempre busquemos lo diferente, lo distinto.

- Analizando las notas, encontré en los diarios un par de ejemplos en los que
se centraban en otro aspecto extradeportivo. ¢Vos sentis que se paga una
especie de costo si al momento de titular las notas no se resalta un aspecto

extradeportivo? Quizas es un costo que se paga con menos lecturas.

Es obvio y esta re claro. Te lo divido en dos a eso: por un lado, me hiciste
acordar lo del Mundial. Al tener a la Estefi (Banini) en su momento todas las
notas siempre... Lo que pasara con Estefania era nota para nosotros, insisto,
siempre te hablo desde el online. Porque muchas \veces, y a ustedes también
les pasa, que a nosotros en ese momento cuando conviviamos los dos, el
onliney el papel, nosotros al otro dia subiamos lo que saliaen el papel, o en la
mafiana digamos. Se publicaba el papel y sabiamos subir notas de los chicos.
Obviamente ellos eran 14 y nosotros en el online éramos cuatro, ¢me
entendes? A lo que wy, durante el Mundial, si estaba Estefania, declaraciones,
jugadas, goles, lo que sea, siempre de cajon. Porque era mendocina y porque
era Estefania, ¢me entendes? Eso, por un lado, para nosotros es re
importante. Lo bueno es que nosotros, en ese momento, sobre todo -ahora
bueno, estamos todos haciendo home office-, contamos con una capturadora,
para nosotros todo lo que hiciera Estefania, yo lo tengo en tres minutos y medio
subido en un video propio. Entonces notengo que esperar nada. Pero bueno, a
lo que iba, durante el Mundial y eso si hay una mendocina es siempre nuestra
protagonista. Nuestra foto de portada, nuestro titulo... Ponele: “Argentina gand
conla mendocina tanto y se clasificd...”, lo que sea, ;me entendes? Por ese

lado lo hacemos asi.

Y después site separo lo otro. A ver, cuando yo entré al online en el 2015, vos
lo sabras, nosotros hemos tenido lamentablemente una reputacion que era eso.

Yo entré y por decirte -me imagino que hablamos términos similares porque
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trabajamos en lo mismo- en el analytic nuestro el “Ova” era altisimo, pero vos
veias que eran las tres chicas del dia, ¢ me entendes? Las tres chicas del dia
eran lo que mas te rendian y teniamos, no s€, mil personas en el Ovacion, pero
tenias 300 en cada nota, ¢ me entendes? Obviamente. Y con titulos de mierda,
¢me entendes? Titulos como le querras llamar en este momento. Y 0jo, éramos
dos chicos y dos chicas en ese momento. Estaba Laurita Lopez, Analia Dofia,
Miguel Guayama y yo. Esto es una intimidad nuestra, pero todos tituldbamos
igual porque nos daba numeros. Relativamente somos todos de la misma edad,

entre 35y 36 afos, ¢me entendes?

Con el correr de los anos fue... nosotros nos fuimos dando cuenta de que no
estaba bueno, por mas que nos diera niumeros altisimos, que ya no estaba
bueno, no nos sentiamos comodos. Porque ya era frustrante llegar, hacias una
linda nota y no se cambiaba el nimero y hacias una mina en pelotas y te subia

el nimero.

De repente, después de ir entre todos... desaparecié. Dejamos de hacer la
chica del dia, no la hicimos nunca mas. Y después, te llew ahora a la
actualidad, a partir de 2018 que dej6 de existir el papel, cuando hicimos esa
unién entre gente del papel y el online, los chicos que se sumaron del papel,
ellos como que trataron de seguir nuestra linea, pero a mi me cuesta todavia
porque algunos lo siguen haciendo eso, que titulan asi, ¢ me entendes? La idea
en este caso, por lo menos de los que veniamos de antes en el online, lo
dejamos de hacer, dejamos de calificar. No poner nada, no decir nada, no
usamos mas la palabra sexy, no usamos mas la palabra hot, no usamos mas
esas palabras que ya sabemos que no las queremos tener mas. Pero bueno,
es una lucha y si, si esta cambiando. Porque, insisto, yo entré al diario y
teniamos seis minas en pelotas y hoy no tenemos ninguna, ¢me entendes? Si,
lamentablemente si pesa, porque ws ves hoy el nUmero -nosotros siempre
dividiamos el numero del diario, como nosotros una pagina aparte podemos
tener el conteo, no sé si con el +Deportes pasara lo mismo, en el “Ova”
tenemos un conteo- el “Ova” es bajisimo, pero bueno, vwos cuando ves y podes
meter algo insinuante, unachica, algo importante lo hacemos. Pero los titulos

olvidate, la idea es no... No mostramos mas en fotos, antes era culo, tetas,

97



perdon la expresion, pero era asi. Las imagenes de portada eran eso. Hoy que
sea la cara o que no se ea nada del cuerpo, y ya es una bajada de linea en
general. Todo lo que nosotros como Ovacion dejamos de hacer, que era lo que
nos daba nuamero, de repente eso lo pasé a hacer el diario, ¢ me entendes?
Que hoy en dia no hacen todos, por decirte. lvana Nadal esta todos los dias,
Sol Pérez pasé a estar todos los dias, Malaspina todos los dias, ¢me
entendes? Hay una nota en la mafiana y una en la tarde. Y ya si empez6 a
haber un cambio de todos de decir “Basta de usar fotos de minas en pelotas”,
porque en nosotros eran culos todo el tiempo. Siguiendo en el deporte, lo que
hacia la brasilefia, no sé si la conocés, Miss Boom Boom, que es fanatica de
Messi. Igual, ya pasé de moda. Haran dos afios atras que era foto que subia la
mina a Instagram se hacia, no s€, un paint en el poto con Messi, esas cosas

asi y metiamos, no sé, mil personas. Y ws decis, “4,Como puede ser?”.

Si hay un cambio, porque yo ya no lo permito. Yo a veces, pasa obviamente
porque no estoy todo el dia conectado, a veces me llega por privado y cuando
llegoy me meto veo un titulo digo “Che, no. ¢ Cuantas veces hay que explicar
que no?” Y bueno, sucede. De a poco va cambiando. También, no los justifico,
pero es gente mas grande que tampoco entiende deconstruccion que todos
queremos hacer, o por lo menos yo. Y hay partes que yo les explico, “basta de

cosificar y esas cosas”, pero si.

A er, eso siempre es como... cuando suceden esas notas no es con una
mujer del deporte. Si lo hemos hecho, no digo que no. Pero no es
puntualmente, ¢ me entendes? que sea una deportista. Y argentinas menos.
Por ejemplo, una vez paso0, nos sucede con Delfina Pignatiello, lo que hagas de
ella rinde. Pero es chica, ¢(me entendes? Es una nena que la otra ez la
trataron re mal en las redes y no esté bueno. Entonces también, dejamos, yo
pedi por lo menos, bueno contar si desde el lado deportivo lo que hace, pero
llevarla al lado sexual de ella, ¢ me entendes? Por lo menos con Delfina que es
una chica que genera mucho en las redes. Y es un publico muy de ella, ¢me
entendes? Chicos, de 18,19 0 20 afios. Pero bueno, ella es una de las chicas
gue si ws haces una nota de ella con algo que publicé en su Instagram, te

rinde.
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Esas notas no son ni de Espectaculos lamentablemente. Pero mird, yo trato
que, sisondeportistas nuestras, esas notas que no. Salwo que, a \er, no sé, se
desnudd e hizo una produccion, ¢me entendes? De una deportista puede ser,
pero, a \er, basicamente si es una deportista nuestra, de aca, de Argentina, no
la llevamos por el lado sexual, yo. Es la linea mia, no la llevamos al lado
sexual. Pero sipuede llegar a suceder que encontrés que se lleva un poco para
ese lado nos, alguna novia de algun jugador o una chica que no sea
puntualmente deportista, ¢ me entendes? Eso sucede mucho también con las
periodistas, que siempre les digo que tenemos que tratar de tener cuidado.
Pero nada, yo estoy tratando de que no, de no llevar mas nada a lo sexual,
¢me entendes? A lo sexy, alo hot, nada, a lo caliente, alo derritié. Pero bueno,

les cuesta porque es una lucha todo el tiempo.

Insisto, si es una deportista puntualmente, no, trato de que no se haga, ¢ me
entendes? O si la hacen, hay que bajarla, no me importa el niamero, ¢me
entendes? Después si hay que pelear o discutir con los jefes, se hara, ¢me
entendes? Pero también se entiende porque tenemos varias mujeres jefas,
también alla arriba. Los jefes de todo el multimedio son ... y Paola Piquer, ;me
entendes? Hay una perspectiva de género. Entonces eso esta bueno también,
porque antes era todo muy machista. Pero siws vas hoy decis por qué bajaste
0 qué paso conestanota y das la explicacion, esta bien, esta perfecto. No te
van a decir “Y bueno, no importa”. No, ;me entendes? Me da a mi esa

sensacion.

Igual a nosotros nunca nos han dicho nada, yo he tratado, obviamente he
tomado las decisiones por el lugar que me toca de borrar una nota o pedir que
la borre, que saquen el posteo de Facebook, sobre todo. El problema es
cuando va a las redes, porque a veces en el diario no entra todo el mundo,
nadie lo ve, ¢ me entendes? El problema es el impacto en las redes y sobre
todo en Facebook, ese es el impacto, ¢me entendes? Lo que genera en
Facebook. Porque al diario es muy poca la gente que te puede entrar
directamente y vayas a una secciénespecifica. No, por lo menos con nosotros

No pasa eso.
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De unas deportistas puntales, te puse el ejemplo de Delfina porque nos dimos
cuenta en algun momento que cada vez que haciamos nota de Delfina...
Dejamos de hacer y... Porque claro, ella te sube tres posteos por dia en
Instagram y tiene 100 mil likes en 20 minutos, ¢me entendes? Genera, pero la

idea es que no, no. Si mostrar la otra parte, o el esfuerzo, el entrenamiento.

Después si las que generan mucho de mujeres, como te digo, es Wanda, pero
yanos lare chorearon, por decirte, el diario hace tres notas de Wanda por dia,
¢me entendes? Uno porque mas o menos la conoce y las tiene. La mujer de
Lucas Ocampos es una chica que hace fitness, ¢ me entendes? Ellatambién es
una mina que también, haces una nota de la mujer de Lucas Ocampos y la re
pega. Y despueés, laque también pega pero nuncala hemos llevado por el lado
sexual es Antonela Roccuzzo. Jamas la han utilizado para eso, ¢ me entendes?
Lo que titules de ella pega, nunca la llevamos para ese lado. En cambio,
Wanda, que desde hace tres afios era nuestra reina, si por donde la llevaras

pegaba.

La otra vez justo pasé que Agus Gandolfo habia subido una foto con la
hermana. Obvamente no digo quien, pero uno de mis compaferos titulo algo
con la hermana, qué se yo y después me meti a la nota primero, la relei, no
decia nada. El tituloy el posteo en las redes era un poco... viste picante, pero
la piba tiene 16 afos, ¢me entendes? Entonces wos decis... Claro, porque yo
empecé a investigar. Digo, “Che, loco”, y bueno. Después yo tengo mis peleas
internas y trato de hacer ver. De a poco van cambiando, ya dejan de titular,
i me entendes? Porque wos podés poner “Agustina Gandolfo brillé6 con su
hermana en las playas de Milan”, no sé€, no tiene playas Milan, pero bueno, por
decirte, loque sea. Y no hace falta ponerle “la sexy hermanita”. No pongamos
mas nada, dejalo asi. No digas nada, conta lo que hizo y si la gente entra,

entra, y si no bueno, que no entre. No, eso hay que cambiarlo.

Nosotros en sumomento tuvimos siempre ese... Y después, cuando nosotros
lo dejamos de hacer, esto yamas interno, bueno, nuestro, y ustedes también,
por ejemplo. Nosotros dejamos de hacer eso, después de que peleamos
muchos afos, de “basta de hacer eso”, claro, quedamos como el tercer diario

mas leido de Mendoza, y claro, a los jefes eso los pone de los pelos. Pero
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nosotros nos sentiamos orgullosos en el equipo de trabajo, porque dejamos de
hacer minas en pelotas. Y bueno, como ahora esto es la lucha, wlveron a
hacer minas en pelotas, peroyo, por lo menos, desde mi lado deportes, y esto
te lo comento, pero desde mi época, haciamos tres de Wanda, le buscabamos
ala Sol Pérez algun futbolista, lo que sea, para con tal de subirel nimero. Y yo
ya después dije: “no me importa mas”, ;me entendes? Hagamos deportes y si
sale algo muy ligado, algo que sabemos que va a rendir y esta muy ligado al

deporte, bueno, lo hacemos.

También me pasaba que sabian poner esas notas cuando iba esta gente llego
del papel, viene con otra idea, dicen: “No, yo copio lo que ustedes hacian
antes”, pero no las hacemos mas, ws fijate que no hacemos mas esas notas.
Y bueno, les cuesta, porque es gente grande, ¢ me entendes? Bueno grande,

0jo, yo tengo 35 afos, tendran cinco o diez afilos mas que yo.

Mas alla del tiempo que llevan en los medios probablemente para ellos siempre
ha sido un ambiente machista. Y yo tenia de jefa a Analia Dofia, de compafiera
a Laura Lopez y Miguel, o sea que esa perspectiva de género siempre existio.
Por lo menos uno, yo, trato -como siempre lo hablo con mi mujer que en esta
etapa tenés que deconstruirte, dejar de pensar en ese machismo que nacimos-.
Pero bueno, no todos obviamente, hay personas mas grandes que lo estan
haciendo igual que yo y hay personas de 20 afios que siguen siendo un asco

de machistas. La idea es tratar de cambiar, olvidate.
- ¢ Cuales son los deportes en los que mas centran?

- Esa la pensaba hoy también. Bueno, aca en Mendoza obviamente y porque
hemos tenido en su momento muchos especialistas en cada deporte, los dos
hockeys, tanto patin como césped, siempre estuvieron. Eso provincial, es lo
que mas vende. Después, a nivel nacional el otro fue el tenis, siempre lo
tenemos presente en mujeres. Y bueno, ahora con todo esto del afio pasado
con la profesionalizacién de fatbol, la idea era llevar por lo menos, mantener
una nota el fin de semana explicando lafecha, nos empezé a pasar, a decir, o
yo por lo menos a decir: “Che bueno, la Liga Mendocina también importa,

tratemos de ver cdmo hacemos para conseguir los resultados, empecemos a
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awveriguar por lo menos. No te digo que llevemos el dia a dia, pero si hagamos
fecha a fecha, mantengamos la tabla de posiciones, me entendes?”. Eso hay
gue empezar a hacerlo. Pero hay una realidad también: que nos cuesta unoy
la mitad del otro porque nosotros somos cuatro y hoy somos tres porque me
sacaron una personay lo estoy sufriendo ahora, ¢ me entendes? No podemos
ser tres personas. en el online me sacaron a Juampi Garcia, por ejemplo, y
chau. Somos nada. Estan bien, somos cuatro, pero a Omar Romero no lo
cuento porque €l no edita, ni acomoda, ni publica en home, ¢ me entendes?
Pero somos re pocos. Y nada, ¢,qué hay que hacer? Tratar de ver quién publico
algo, sacarinfo de algun colega en Twitter, ¢ me entendes? Lamentablemente,
aver, el que después nos conoce, bueno ws lo sabras, con los chicos, todos
tus colegas con todos nos conocemos. No es que nos cagamos uno atras del
otro, ¢ me entendes? Lo que yo hoy necesito de ws, el dia de mafiana vos lo
vas a necesitar de mi. Entonces bueno, se nos esta complicando, la idea es
esa. En su momento teniamos al Lucio Ortiz que nos hacia el basquet
femenino todo el tiempo, y hoy, como estaba en la asociacion de basquet, nos
manda notas y de ahi tratamos de sacar lo mas que podamos. El cada tanto
nos manda notas individuales de las mendocinas que andan por el mundo.
Igual, por ejemplo, nosotros en eso lo sumo a todos, el Juampi si bien esta
media porgue nos da una mano a veces a nosotros y hace otro laburo también
para el diario, todo lo que es mendocinos, y Analia Dofia no estd mas en la
parte del deporte, pero también nos sigue mandando cosas, ¢ me entendes?
Todo lo que sea mendocinos o mendocinas tratamos de estar, de buscarlo, de
aweriguar, lo que sea. Pero después en los deportes, como te digo. A mi me
apuras hoy y el hockey patin y el hockey césped son los que mas llevan.
Primero porque bueno, en el césped lo teniamos al Gonzalo Santo Tomas, si
bien no esta mas, nosotros nos apoyamos mucho en su pagina, entonces de
ahi podemos sacar, citamos y a nosotros, a mi, ya no me jode nadie, ¢ me
entendes? Yo les puedo sacar, como sucede, de cualquier radio, de cualquier
medio y se pone la gentilezay punto. esolo he discutido con todos los jefes y
ya esta, ya lo entienden y ya no te dicen nada, ¢ me entendes? Tampoco es
que adentro de la nota te pongo “Dijo Sol en diario Los Andes” y te hago el
hipervinculo que te lleva al diario, tampoco a ese punto, pero si. Cada vez

SOMOS Menos, NO es que Ssomos menos, Ssomos mas pero cada vez hay menos

102



en los medios. Entonces, welw a lo mismo, los dos hockeys y el futbol,
empezamos a darle pelota al fatbol en los partidos importantes, obviamente
cuando se cruzaban Godoy Cruz y la Lepra, la final y esas cosas, las
mendocinas que andan por todos lados. Ah, y el futsal me estoy olvdando, al
futsal también le empezamos a dar pelota. Al futsal femenino también, yo hice
algunas notas con varias jugadoras de futsal. Y si, le empezamos a dar un
poco de por lo menos seguimiento de fecha, resultados. Porque la verdad,
insisto, aveces es uno solo el domingo y tenés tres millones de cosas. Siempre
terminas priorizando el fatbol porque se lleva todo lamentablemente.

- Cuando te toca hacerle una nota a una deportista y no te centras en el

deporte y tenés que ir a otros aspectos, ¢a qué va la redaccion de Ovacion?

- Yo a veces no me salgo, o sea, me ohido de esa parte. O qué haces o salis €l
finde con tus amigas o hace previo 0 esas cosas, Yo la verdad es que soy re
boludo, se me olvidan, se me van. Y le busco siempre en el deporte, no sé€, yo
siempre trato de ver el esfuerzo de la familia y todas esas cosas, ¢me
entendes? No va a salir el nombre de la chica que le hice la nota el afo
pasado, juega al futsal en Pacificoy también esta jugando en Godoy Cruz y fue
citada por sub20, claro, ¢ves? esas cosas no le pregunto si salis a bailar. Ella
me empezd a contar que en una preseleccion de futsal -ahi silo conté e hice
nota aparte- no fue a su fiesta de egresados, tenia el vestido. Y ese sabado
tenia que estaren San Juan y ella creia irse a San Juan, hacer la prueba, que
si la podian traer ese mismo sabado a la noche para... y se lo perdio, ¢me
entendes? No se pudo wlver y se quedod en San Juan, se le caian las lagrimas,
ya tenia el vestido, pero ella prefirié ir a preseleccion, quedd, y fue a un
mundial, viajaron no me acuerdo a donde conla Seleccion de Futsal Argentina
y bueno, ¢me entendes? Se perdio la fiesta de egresados, ¢me entendes? y

lloraba.

A mi me gustan esas historias mas que nada. Yo, eso es personal. No sé como
haran los demas colegas las notas, pero yo trato eso, me olvido de la joda, del
boliche. Pero si, puede ser. Ahora te digo que no, pero no, no recuerdo haberlo
hecho.
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- ¢ Cuéntas personas trabajan en la redaccion de Ovacién?

- Hoy en él, porque supuestamente por un tiempo nos sacaron a una persona
por todo este quilombo del contexto de la pandemia, quedamos por decirte,
editores/redactores somos tres y después hay, es que pobre en realidad.
Redactores son tres y ellos deberian dejar la nota para que el editor las vea,
pero bueno, no se puede, con el Ovacién nunca pas6 eso. Fuimos toda la vida
editores, perdon, toda la vida fuimos redactores y también éramos redactores,
community manager, publicabamos, cortabamos y pegabamos fotos, que es en
lo que en su momento yo me cansé, ¢me entendes? jHacemos todo, le digo!
Estd el community manager, pero el Ovacién es aparte y somos nosotros
mismos, ¢ me entendes? Y las fotos me las cortoy me las pego yo, si me tengo
qgue hacer una foto doble al final terminé siendo un crack del photoshop pero
por fuerza mayor, no porque yo lo quisiera. Pero bueno, hoy, en este contexto,
en realidad seria... siempre tenemos que ser cuatro para cubrir un turno en la
mafana y un turno en la tarde, ¢me entendes? Si o si. Obviamente que para
los partidos importantes (...) yo prefiero no tener a nadie en la mafiana, que los
que estan a cargo suban lo que puedan y prefiero que seamos dos en la tarde,

¢ me entendes?

Nosotros somos cuatro porque obviamente, necesitas cuatro como para hacer
un turno y un turno, pero de esos cuatro me sacaron a uno. Yo dije, al principio
de la pandemia, cuando empezamos con el home office me dicen “;Vas a
poder?”, Si, digo, si estamos aca nos la arreglamos, pero ya llevamos seis

meses siendo tres. Y bueno, nada, nos la arreglamos.

Lo que si pasoes que, en un momento en la mafana, ya se les avisaron a los
jefes “no hay nadie”, entonces los otros si hay algo importante lo suban, ;me
entendes? Pero bueno, yono... sinoyo, como jefe, al final terminaba laburando
mafiana tarde y noche, lunes, martes, miércoles, juewes, viernes, sabado y
domingos. Ah no, yo exploté, hardn dos meses exploté y les dije basta. Y
bueno, nada, nos acomodamos asi. Pero si, somos... En realidad, seriamos
cinco, porque tenemos al Omar Romero, que Omar se dedica a todo lo que es
futbol de Mendoza, pero como te digo, él es editor, no publica, ni acomoda, ni

nada de esas cosas. Esolo hacen otros y después alguno de los redactores a
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cargo se la edita y la publica. Pero en el mejor contexto éramos cinco, hoy

somos cuatro, y en realidad, editores/redactores, tres.

Hoy no hay mujeres, hoy el Ovacion se me quedd sin mujer. Después, en lo
que es el resto del diario si, hay un monton. Pero en el Ovacion, como te digo,
en su momento éramos cuatro: Analia Dofia, Laura Lépez, Miguel y yo. Cuando
se desarma el papel a Analia se la llevan a otra seccién directamente del diario
y nada, quedamos todos hombres porque al final la Unica mujer que se iba a
venir con nosotros era Lorena, pero también se fue, Lorena Cidotti, se fue. Y
nada, quedamos todos hombres y yo lo plantee: “Che, alguien por lo menos,
porque esta bueno que te hagan ver desde otro punto”. Si vos tenés una mujer
piensa distinto, no pensamos iguales y la necesitas, porque nos dimos cuenta.
La tuve a Laura hasta que, bueno, en el segundo llamado a retiro wluntario se
fue. Ahi si la lloré porque aparte es mi mejor amiga dentro de esto, ¢me
entendes? Y bueno, se me fue y se me fue, pero bueno, ya esta. Y no, no hay
mujer y si pedis, hace cuatro afios que no entra nadie a trabajar al diario,

imposible.

- ¢Que no haya mujeres en la redaccion, responde a que le falta a la mujer
mendocina animarse al periodismo mendocino o que desde los grandes medios

-porque en medios alternativos hay mas espacios- no se le da tanto lugar?

- Yo creo que es por un tema de dinero. Porque, por ejemplo, desde que yo soy
jefe de seccidn no me han dado ni la posibilidad de decir “Che, mira, tenemos
la posibilidad de traer a alguien”. Si, lo primero que haria seria “Si, busquemos
una mujer’, me entendes? Pero no, no responde a que sea algo que digan
“No, no queremos mujeres” 0 esas cosas, no, ni en pedo. Porque el diario en
ese sentido ha cambiado muchisimo, insisto, los dos jefes que manejan tanto
Nihuil, el diario, como el canal son un hombre y una mujer, por igual, ¢ me

entendes?

Después del cambio grande, donde se fue muchisima gente, donde echaron.
Por ejemplo, se fue lo que era Bastias, Ariel Robert, hombres que obviamente
son muy machistas, cambid. Noelia Nieto paso a ser la jefa del diario, ¢me

entendes? La Carina Scandura paso a ser la jefa de Nihuil, ¢ me entendes? Si
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hubo un cambio en el multimedio en cuanto a la perspectiva de género, pero

fue abismal, ¢ me entendes? Las jefas pasaron a ser mujeres.

Volvendo a tu pregunta, no, no responde a nada que yo no creo que no se
animen porque no es asi. Vos lo sabras y lo iimos. Yo hace desde el 2012,
ponele, que estoy de lleno en periodismo y hace ocho afios que Jiene
creciendo. Yo creo que si, se animan. Puede ser que algunas tengan...
digamos, producto de esto o de lo que toca lamentablemente vvr no se
animen tanto, pero no. Yo creo que no, al contrario, cada vez mas mujeres, hay
que celebrarlo, se estdn animando mas y si hoy el diario no tiene por ejemplo
mujeres es porgue no contratan a nadie, basicamente. No es porque sea la
mujer. Porque yo en su momento lo planteé, después de que se va Laura
Lopez dije “Che, mira que...”, adelante de los jefes y para mi era importante

una \ision de una mujer.

Insisto, no es por eso de “No, no queremos mujeres”, no quieren a nadie en
realidad, no contratan a nadie. Como te digo, hace cuatro afios que no
contratan a una persona. Y cada vz somos menos, y cada vz se va mas
gente. Pero no, a tu pregunta a las dos no, en realidad a la segunda, a la

primera yo veo que si, se estan animando mucho mas, muchisimo mas.

106



