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Objetivo

Disefiar un instrumento de medicién de la creatividad
publicitaria para sus diferentes soportes: grafico,
televisivo, radial, no tradicional y web.

Los resultados parciales del trabajo fueron publicados
en la Revista de las Segundas Jornadas Institucionales
de Investigacién UMaza 2010 y se expusieron en el
Prime Encuentro de Investigadores de la Red Andina

Metodol

ogia

Se tratd de una investigacion aplicada, cuyas técnicas de
recoleccion de datos fueron cuali-cuantitativas.

Metodo

logia

de Universidades (RADU).

Resultados

Los resultados se plasman en el siguiente cuadro:

Indicadores de la
creatividad publici-
taria en un anuncio

MNulo
Hivel de Creatividad

Bajo
Niwvel de Creatividad

Mediano
Niwel de Creatividad

Alto
Nivel de Creatividad

Muy Alto
Nivel de Creatividad

A — |

1 2 3 4 3
Originalidad El anuncio es i copia de El anuncio copia lgunos El anuncio poses algunos El aruncio posee muchos | Bl anuncio e aparta io-
(rareza del anuncio daniro de | olros anuncios conocidas, recursos ya vistos con reowsns diferencadoes. recwrsos diferenciadoses. | talmente de lo peevisible
5u calegaria) en fodos o b mayaia de Irecisencia. y comacide, sienda dnico

SUS MeCUrs0E.

N 5u calegoria.

Realizacién nove-
dosa de analogias
(singular rebacidn de ideas
e na lienen apanente
coneidn entre si)

El anuncio no logea conec-
far ideas en fomma inususl.

El aruncin silo logra
conectar en forma inuswal
algunos punbos enbe ideas.

El amumcio hace algunas
conexianes entre ideas an
forma nusual.

El anuncio conecia idess en
foermna novedosa y diferente.

El anuncio conecta ideas
&n forma novedosa,
penerando sarpeas y
admiracian.

Modo realizacién
de analogias
(manera de lograr relacidn de
idheas que ma lienan aparente
coneidn entre si)

El anuncio no conecta ideas
que san remolas entra si.

El anuncio hacs una mala

conexidn de ideas que son

rematas entre si, dejando
punios inconclusas.

El anuncio face wa buena
conexite enlre ideas gue
SO0 remodas enkne si.

El aruncio hace una muy
buena conexidn de ides
e 50 remiatas ente si.

El anuncia hace una
excelenle conexidn enlre
ideas que son remokas
anire si.

Impacto
{generacidn de un golps
emocianal en el moeptor)

El amncio no logra b
mowvilimcion del mundo
intermo del receplor.

El anuncio fisne unos
poCas recursos que logran
mavilizar débilmenie gl
mundo inemo del receplar,

El rmncio tiene algunos
recursas que logran
moilizar el mundo imemo
del receplos.

El anuncio logra un golps
emocioral en el recepbor,
que meviliz significatia-
menle su mundo inesmo.

El anuncio logra un fuer-

te golpe emocional en el

receplor que revoluciona
50 mundo e,

Generaclon de
sensaclones yo

El anuncio genera
SENSACIONES Y0 BMOCKNES

El anuncio na genera nin-
i fipo de senscidn o

El amuncio genera sensa-
ciones yio emacianes en gl

El aruncio genera
sensaciones yo emocionss

El anuncio genera
inlensas sensacimes o

smoclones negativas en el receplor amocion an el meeptor. recaphar que no escapan de positivas an el receptor. emociones positivas en
lo habitual. &l recaphar.
Provocacién de El anuncio no provaca que El aruncio provoca que al El anuncio provaca que El anuncio proved que &l El anuncio provoca gque
fantasia e gl recepbar complate con recaphor complete con su &l recaptor complele con recaplor complele consu | el receplor complede can
imaginacién 5u imaginacian el mundo imagiracitn el mundo de su imagiracion el mundo Emaginacidn y que incluya 50 imaginacian y haga
de fantasia que e estd fantasia que le est ofe- de lantasia que le estd I3 manca o producto al wa perfecta sinemia en-
olracienda. ciendo, pem separandole | ofreciendo, pero generando | mundo de Enlsia guele | tre el producio o marca y
de la marz o producio. una déhil relacitn con la estd ofraciendo. &l mundo de bntasia que
marca o producin. le g5t alrecienda.
Quiebre an la El anuncio es n&almenle El anumcia aporta lgin El anuncin lagra innovar
utilizacion del me- comancional en B elemento e en la on & utilizacidn del
dio y/o soporte whilizzcion del medio yo ulilizacian del medio yo meedio yio sapore.

sapore.

soparie.
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