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Objetivo  

Diseñar un instrumento de medición de la creatividad 
publicitaria para sus diferentes soportes: gráfico, 
televisivo, radial, no tradicional y web.  

Metodología 

Se trató de una investigación aplicada, cuyas técnicas de 
recolección de datos fueron cuali-cuantitativas. 

 

 

 

Los resultados parciales del trabajo fueron publicados 
en la Revista de las Segundas Jornadas Institucionales 
de Investigación UMaza 2010 y se expusieron en el 
Prime Encuentro de Investigadores de la Red Andina 
de Universidades (RADU).  

Resultados  

Los resultados se plasman en el siguiente cuadro: 

Metodología 
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