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Introduccién: cada vez es méas evidente la tenden-cia
publicitaria a transmitir valores. Muchas marcas se
muestran vinculadas a contenidos en los que se desta-
ca algun valor. Esto supone una contribucién de la pu-
blicidad a la sociedad, que esta registrando un elevado
nivel de sensibilidad acerca de temas en los que estan
implicitos. Teniendo en cuenta que el mensaje publici-
tario también contribuye a la formacién de los ciudada-
nos; por un lado, consolidando un modelo de sociedad
en funcion de ciertos parametros; por otro, influyendo
en los comportamientos de las personas.

Diariamente miles de mendocinos ingresan a los me-
dios periodisticos on line para informarse y alli se en-
cuentran con multiples formatos publicitarios, que con-
forman el nuevo ecosistema comunicacional digital.
Estos espacios adquiridos por diferentes empresas para
publicitar sus marcas también aportan informacién y
contenidos, que los publicos incorporan a su bagaje de
conocimientos; los cuales influirdn en la toma de de-
cisiones, en la adquisicién de habitos y de conductas.

Si bien, hoy se cuestiona la efectividad de la
publicidad en los medios de comunicacién on line, la
mayoria de las empresas que invierten en publicidad
realizan cam-pafias en estos medios. Por otra parte,
los avisos que se exhiben alli responden y se alinean
también con la estrategia de contenido de la
campafia integrada (on line-off line).

En este trabajo, no se pretende evaluar la efectividad
de la publicidad on line, sino tomar estos soportes,
gue son los mas visitados por la poblacion para
informarse, como base para el relevamiento.

Objetivos: este proyecto propone realizar un
diagnds-tico y analisis sobre los valores presentes en
las publi-cidades que se exhiben en los medios on
line de Men-doza.

Metodologia: se utilizara un método descriptivo y
mix-to (cualitativo y cualitativo):

* ldentificar las marcas que comunican valores en
sus publicidades

~
" fﬂ UMaza

Documento descargado de UMaza Digital - Repositorio de Acceso Ablerto y M

Contacto: frivarola@umaza.edu.ar

Palabras clave: Valores; Publicidad; Mendoza
Key Words: Values; Advertising; Mendoza

+ Identificar los valores presentes en las publicidades.
* Analizar los valores comunicados en las publicidades.

En primer lugar, se realizara un relevamiento de los
avi-sos publicitarios que se exhiben en el home de
los prin-cipales medios on line de Mendoza: Los
Andes, Uno, Mdz, Sitio Andino y El Sol. La seleccion
de los medios coincide con los que ha tomado el
Observatorio de Me-dios, para otras investigaciones.

Se obtendran 900 visiones de las paginas home de
es-tos medios, tomando como minimo una vista por
dia por medio durante de seis meses.

Se accedera a través de computadoras de escritorio,
portatiles, tablets y teléfonos celulares.

Luego se analizara el contenido de cada banner
publi-citario para evaluar si comunica algun valor e
identificar de qué valor se trata.

Para este andlisis, se ha seleccionado una tipologia
de valores que se consideran actuales y relevantes
para la sociedad.

Resultados: se obtendra un diagnéstico y un andlisis
sobre la comunicacion de valores en los avisos publi-
citarios que se exhiben en los medios on line de
Men-doza.

Se conoceran los siguientes datos:

» Las marcas que comunican valores en sus publici-
dades.

* Un listado de valores comunicados a través de pu-
blicidad
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